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ABSTRAK

Penelitian ini menganalisis transformasi dakwah di era digital dengan fokus pada peran
ustadz selebriti dalam memanfaatkan media sosial untuk menyampaikan pesan agama.
Studi ini bertujuan untuk memahami dampak disrupsi teknologi informasi terhadap
metode dakwah, implikasi monetisasi konten terhadap integritas dan substansi pesan,
serta pengaruh komodifikasi konten dakwah terhadap persepsi audiens. Dengan
pendekatan kualitatif berbasis etnografi virtual, data dikumpulkan melalui observasi,
analisis konten, dan wawancara mendalam dengan ustadz selebriti, audiens, dan
akademisi. Hasil penelitian menunjukkan bahwa media sosial memungkinkan pola
interaksi yang lebih inklusif antara ustadz selebriti dan audiens, meningkatkan
pemahaman dan penerimaan nilai-nilai agama. Format konten yang beragam, seperti
video pendek, infografis, dan live streaming, terbukti efektif dalam menjangkau
audiens yang lebih luas. Namun, monetisasi konten dakwah menghadirkan tantangan
terhadap integritas pesan agama, terutama ketika elemen komersial mendominasi
konten. Komodifikasi dakwah juga memengaruhi persepsi audiens, dengan beberapa
audiens mempertanyakan ketulusan dakwah yang terlalu fokus pada popularitas.
Penelitian ini menyimpulkan bahwa disrupsi teknologi informasi membawa peluang
besar bagi dakwah digital, tetapi juga memerlukan pendekatan strategis untuk menjaga
keseimbangan antara inovasi, monetisasi, dan esensi dakwah. Rekomendasi utama
meliputi transparansi dalam monetisasi, kolaborasi dengan organisasi keagamaan, dan
pemanfaatan teknologi secara strategis untuk memastikan bahwa dakwah digital tetap
relevan, inklusif, dan berdampak positif.

Kata Kunci: Dakwah digital, ustadz selebriti, monetisasi konten, komodifikasi, media
sosial, disrupsi teknologi informasi.



