
BAB V 

PENUTUP 

A. Simpulan 

Berdasarkan uraian pada hasil penelitian dan pembahasan yang telah 

dijelaskan, maka dapat ditarik kesimpulan sebagai berikut: 

1. Implikasi penetapan harga ganjil (odd prices) terhadap Purchase Decision Making 

sangat efektif dalam meningkatkan minat beli konsumen karena harga ganjil 

mempengaruhi psikologi konsumen dengan membuat persepktif konsumen 

terhadap harga suatu produk menjadi murah. Hal ini menyebabkan konsumen 

tidak akan mempunyai banyak pertimbangan dalam membeli karena harga produk 

yang dirasa cukup murah. 

2. Mekanisme penetapan harga ganjil (odd prices) yang diterapkan oleh  Toko-toko 

Ritel di Parepare sudah sesuai dengan prinsip-prinsip ekonomi syariah karena 

penjual tidak mematok harga yang terlalu tinggi dari harga pasar sehingga tidak 

ada pihak yang dirugikan/dizolimi. 

B. Saran 

Berdasarkan pembahasan dan kesimpulan dalam skripsi ini, maka ada 

beberapa saran yang dapat penulis sampaikan: 

1. Kepada toko-toko ritel di Kota Parepare agar memberikan kemudahan bagi 

konsumen dalam berbelanja agar konsumen merasa nyaman dalam berbelanja dan 

memberikan kepuasan kepada konsumen karena faktor harga yang tidak terlalu 

mahal dan kualitas barang yang baik 

2. Bagi karyawan untuk lebih ramah kepada konsumen dan melayani konsumen 

dengan baik saat mereka berbelanja. Karyawan juga harus lebih aktif 



dalammelayani konsumen agar konsumen merasa puas saat berbelanja. Karyawan 

hendaknya lebih memperhatikan kondisi barang dan penataannya harus lebih 

dimaksimalkan. 

3. Kepada calon peneliti lain untuk lebih mengembangkan hasil penelitian agar 

sesuai dengan disiplin ilmu yang dimiliki oleh masing-masing perguruan tinggi. 



 


