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PETUNJUK UMUM : 

Bacalah setiap pernyataan dengan seksama, kemudian pilihlah salah satu jawaban 

yang paling sesuai dengan diri anda. Anda dapat memilih dengan cara memberi tanda 

centang pada : 

STS     (1) : Bila pernyataan tersebut Sangat Tidak Sesuai dengan anda 

TS       (2)  : Bila pernyataan tersebut Tidak Sesuai dengan anda 

S         (3)  : Bila pernyataan tersebut Sesuai dengan anda 

SS       (4)  : Bila pernyataan tersebut Sangat Sesuai dengan anda 

 

  



 

 

 

 

IDENTITAS RESPONDEN  

a. Nama  :  

b. NIM  :  

 

1. Penjualan Barang Tiruan dengan Brand Terkenal (X1) 

NO PERNYATAAN STS 

(1) 

TS 

(2) 

S 

(3) 

SS 

(4) 

1 Saya membeli barang tiruan dengan brand 

terkenal karena harganya lebih murah 

    

2 Saya merasa harga barang tiruan dengan brand 

terkenal sesuai dengan kualitas produk 

    

3 Saya akan membayar lebih untuk sesuatu barang 

karena saya harus mendapatkan barang yang 

berkualitas 

    

4 Saya membeli produk dengan kualitas terbaik     

5 Bagi saya kualitas adalah nomor satu      

6 Saya tidak akan membeli barang tiruan dengan 

brand terkenal karena kualitasnya kurang bagus 

    

2. Kesadaran Hukum (X2) 

No 
Pernyataan STS 

(1) 

TS 

(2) 

S 

(3) 

SS 

(4) 
1 Saya membeli barang tiruan dengan brand 

terkenal 

    

2 Saya berniat mempertahankan kebiasaan saya 

membeli barang tiruan dengan brand terkenal 

    

3 Saya menyadari akan risiko-risiko yang mungkin 

terjadi apabila membeli barang tiruan dengan 

brand terkenal 

    



 

 

 

 

4 Saya membeli barang tiruan dengan brand 

terkenal karena mengikuti orang lain 

    

5 Saya akan merekomendasikan kepada teman dan 

kerabat tentang barang tiruan dengan brand 

terkenal yang saya beli 

    

6 Saya membeli barang tiruan dengan brand 

terkenal untuk mengikuti trend yang ada saat ini 

    

3. Minat Mahasiswa (Y) 

No 
Pernyataan STS 

(1) 

TS 

(2) 

S 

(3) 

SS 

(4) 
1 Memakai barang tiruan dengan brand terkenal 

membuat penampilan saya kurang menarik 

    

2 Saya merasa status barang tiruan dengan brand 

terkenal dapat memberikan nilai dalam 

penampilan saya 

    

3 Saya merasa harga barang tiruan dengan brand 

terkenal relativ terjangkau dari pada harga 

barang asli 

    

4 Memakai barang tiruan dengan brand terkenal 

membuat saya kurang percaya diri 

    

5 Saya akan berpikir sebelum membeli barang 

tiruan dengan brand terkenal 

    

6 Teman-teman dikampus tidak 

mempermasalahkan saya memakai barang tiruan 

dengan brand terkenal 

    

 

  



 

 

 

 

Hasil Kuesioner 

Variabel X1 

No x1.1 x1.2 x1.3 x1.4 x1.5 x1.6 Jumlah 

1 3 3 1 4 2 3 19 

2 3 3 3 3 4 2 22 

3 1 1 1 3 4 1 14 

4 3 3 2 2 3 3 21 

5 3 3 2 3 3 2 20 

6 1 1 4 3 4 4 16 

7 3 4 2 3 4 4 22 

8 3 2 4 4 4 2 25 

9 3 1 4 3 4 2 25 

10 2 1 3 3 4 3 18 

11 3 2 3 2 2 3 18 

12 3 3 3 3 3 2 21 

13 3 3 3 3 4 3 23 

14 1 2 2 4 4 4 19 

15 1 1 2 3 3 4 14 

16 2 2 3 3 3 3 17 

17 4 3 4 3 4 2 27 

18 3 1 4 4 4 2 25 

19 2 3 3 3 3 3 20 

20 3 2 3 4 4 2 22 

21 3 3 3 4 4 2 26 

22 1 3 4 4 4 4 19 

23 3 2 4 4 3 2 25 

24 3 3 2 3 4 1 21 

25 2 2 3 3 4 3 21 

26 2 2 3 4 3 3 20 

27 3 2 2 2 2 2 19 

28 3 3 3 3 3 3 24 

29 2 3 4 4 4 3 23 

30 1 4 4 4 4 2 21 

31 3 3 2 3 3 2 21 

32 3 3 1 3 3 3 20 

33 2 2 1 1 1 2 13 



 

 

 

 

34 2 2 4 3 3 3 18 

35 2 2 3 3 3 2 19 

36 3 3 3 3 4 2 22 

37 3 2 2 3 3 3 19 

38 3 3 2 3 3 2 23 

39 1 1 4 4 4 4 17 

40 2 3 3 3 2 3 19 

41 4 4 4 1 2 1 18 

42 3 3 3 3 3 2 23 

43 1 3 4 4 4 4 19 

44 3 3 3 2 4 2 23 

45 2 3 3 4 4 3 22 

46 3 2 3 3 3 3 21 

47 3 3 2 2 3 2 22 

48 1 1 1 3 4 1 13 

49 1 1 4 4 4 3 19 

50 3 1 3 4 4 2 23 

 Jumlah 1.021 

 



 

 

 

 

Variabel X2 

No 
x2.1 x2.2 x2.3 x2.4 x2.5 x2.6 Jumlah 

1 1 1 2 1 1 1 7 

2 3 2 3 1 3 1 13 

3 3 2 3 2 2 2 14 

4 2 3 4 2 2 3 16 

5 2 2 2 3 2 3 14 

6 3 2 4 1 1 1 12 

7 3 1 4 2 1 1 12 

8 3 2 3 2 2 3 15 

9 1 1 4 2 2 3 13 

10 3 2 4 2 2 2 15 

11 2 1 3 2 2 2 12 

12 3 2 3 3 2 2 15 

13 3 2 3 3 4 4 19 

14 3 2 1 2 3 2 13 

15 2 1 4 1 1 1 10 

16 2 2 3 2 2 2 13 

17 3 3 3 2 3 3 17 

18 4 1 3 2 2 2 14 

19 2 2 2 2 2 2 12 

20 2 2 3 2 2 2 13 

21 4 2 3 3 2 3 17 

22 3 1 3 1 1 1 10 

23 4 2 2 2 2 2 14 

24 2 2 2 2 2 2 12 

25 3 3 3 2 3 2 16 

26 3 2 3 2 2 2 14 

27 2 2 3 2 2 2 13 

28 3 2 3 2 2 2 14 

29 4 2 4 1 2 2 15 

30 4 1 2 1 1 2 11 

31 2 2 3 3 2 3 15 

32 3 2 3 2 3 2 15 

33 2 2 2 1 2 2 11 

34 4 1 3 1 2 1 12 



 

 

 

 

35 3 2 2 2 2 2 13 

36 2 2 2 2 2 2 12 

37 2 2 3 2 2 2 13 

38 3 2 3 2 3 3 16 

39 3 1 4 1 1 1 11 

40 3 2 3 2 2 2 14 

41 2 1 2 1 2 3 11 

42 2 2 3 2 2 2 13 

43 2 1 4 1 1 1 10 

44 2 2 3 1 2 2 12 

45 4 2 3 2 3 2 16 

46 3 2 3 2 2 2 14 

47 2 3 3 3 2 2 15 

48 3 1 1 1 1 1 8 

49 4 1 4 1 1 1 12 

50 3 2 3 2 2 4 16 

 Jumlah 664 

 

  



 

 

 

 

Variabel Y 

No y1 y2 y3 y4 y5 y6 Jumlah 

1 1 2 3 1 5 3 15 

2 3 2 3 2 4 4 18 

3 1 1 1 2 3 3 11 

4 3 3 3 2 2 3 16 

5 3 2 3 2 2 3 15 

6 3 1 3 3 4 1 15 

7 2 2 3 4 4 3 18 

8 4 2 3 2 3 4 18 

9 1 4 4 2 3 3 17 

10 1 2 1 2 4 3 13 

11 2 2 2 2 3 3 14 

12 2 2 3 2 3 3 15 

13 2 3 3 3 4 3 18 

14 3 4 4 3 4 4 22 

15 3 1 1 4 4 2 15 

16 2 2 3 2 3 2 14 

17 1 3 3 2 3 4 16 

18 1 3 3 2 3 3 15 

19 2 3 3 3 3 2 16 

20 3 2 3 2 4 3 17 

21 3 3 3 2 3 3 17 

22 1 1 3 4 3 1 13 

23 2 3 3 3 4 3 18 

24 2 3 4 2 2 3 16 

25 3 3 3 2 3 3 17 

26 3 2 3 3 4 3 18 

27 2 3 3 2 3 2 15 

28 2 3 3 2 3 3 16 

29 2 2 3 3 4 3 17 

30 2 2 3 2 3 2 14 

31 2 3 3 3 3 3 17 

32 2 3 3 2 4 4 18 

33 2 2 2 2 2 2 12 

34 3 2 3 3 4 3 18 

35 2 2 3 3 3 2 15 



 

 

 

 

36 2 2 3 3 4 3 17 

37 3 2 3 3 3 3 17 

38 2 3 3 2 3 3 16 

39 4 1 1 4 4 2 16 

40 2 2 3 3 4 2 16 

41 4 1 1 1 4 3 14 

42 2 3 2 2 3 3 15 

43 4 1 3 4 4 1 17 

44 2 3 3 2 4 1 15 

45 3 2 3 3 3 3 17 

46 2 3 3 3 3 3 17 

47 3 3 3 2 3 3 17 

48 1 1 1 1 1 1 6 

49 3 3 3 3 3 1 16 

50 3 3 3 1 4 4 18 

Jumlah  793 

 

  



 

 

 

 

Perhitungan Korelasi Berganda 

No X1 X2 X1 * X2 Y 

1 19 7 133 15 

2 22 13 286 18 

3 14 14 196 11 

4 21 16 336 16 

5 20 14 280 15 

6 16 12 192 15 

7 22 12 264 18 

8 25 15 375 18 

9 25 13 325 17 

10 18 15 270 13 

11 18 12 216 14 

12 21 15 315 15 

13 23 19 437 18 

14 19 13 247 22 

15 14 10 140 15 

16 17 13 221 14 

17 27 17 459 16 

18 25 14 350 15 

19 20 12 240 16 

20 22 13 286 17 

21 26 17 442 17 

22 19 10 190 13 

23 25 14 350 18 

24 21 12 252 16 

25 21 16 336 17 

26 20 14 280 18 

27 19 13 247 15 

28 24 14 336 16 

29 23 15 345 17 

30 21 11 231 14 

31 21 15 315 17 

32 20 15 300 18 

33 13 11 143 12 

34 18 12 216 18 

35 19 13 247 15 

36 22 12 264 17 

37 19 13 247 17 

38 23 16 368 16 



 

 

 

 

39 17 11 187 16 

40 19 14 266 16 

41 18 11 198 14 

42 23 13 299 15 

43 19 10 190 17 

44 23 12 276 15 

45 22 16 352 17 

46 21 14 294 17 

47 22 15 330 17 

48 13 8 104 6 

49 19 12 228 16 

50 23 16 368 18 

Jumlah 1.021 664 13.769 793 

 

Kesimpulan Korelasi : 

0,00 – 0,199 :  Hubungan korelasinya sangat lemah 

0,20 – 0,399 :  Hubungan korelasinya lemah 

0,40 - 0,599 : Hubungan korelasinya sedang 

0,60 – 0,799 : Hubungan korelasinya kuat 

0,80 – 1,0 :  Hubungan korelasinya sangat kuat  

Hubungan X1 dengan Y              =  0,559119 menunjukkan bahwa X1 dan Y  

memiliki hubungan yang sedang. 

Hubungan X2 dengan Y  =  0,433303 menunjukkan bahwa X2 dengan Y  

memiliki hubungan yang sedang. 

Hubungan X1 dengan X2  =  0,58135 menunjukkan bahwa X1 dengan X2  

memiliki hubungan yang sedang. 

Hubungan X1 dan X2 dengan Y  =  0,520631 menunjukkan bahwa X1 dan X2  

memiliki hubungan yang sedang dengan Y. 

  
 

  



 

 

 

 

Hasil Perhitungan SPSS 
 

Uji Statistik 

 
 

Statistics 

 

Penjualan Barang 

Tiruan dengan 

Brand Terkenal 

(X1) 

Kesadaran 

Hukum (X2) 
Minat Beli (Y) 

N 
Valid 50 50 50 

Missing 0 0 0 

Mean 20.42 13.28 15.86 

Median 21.00 13.00 16.00 

Mode 19 12a 17 

Std. Deviation 3.214 2.295 2.339 

Sum 1021 664 793 

a. Multiple modes exist. The smallest value is shown 

 
 

Uji Normalitas 
 

One-Sample Kolmogorov-Smirnov Test 

 
Unstandardized 

Residual 

N 50 

Normal Parametersa,b 
Mean .0000000 

Std. Deviation 1.91390334 

Most Extreme Differences 

Absolute .129 

Positive .129 

Negative -.072 

Test Statistic .129 

Asymp. Sig. (2-tailed) .036c 

a. Test distribution is Normal. 

b. Calculated from data. 

c. Lilliefors Significance Correction. 



 

 

 

 

 
 

 

Uji Korelasi Berganda 
 

Model Summary 

Model R 

R 

Squar

e 

Adjust

ed R 

Square 

Std. Error 

of the 

Estimate 

Change Statistics 

R Square 

Change 

F 

Chang

e 

df1 df2 
Sig. F 

Change 

1 
.575

a
 

.330 .302 1.954 .330 11.591 2 47 .000 

a. Predictors: (Constant), Kesadaran Hukum (X2), Penjualan Barang Tiruan dengan Brand Terkenal (X1) 

 

Uji Regresi Berganda 
 

Variables Entered/Removed
a 

Model Variables Entered 
Variables 

Removed 
Method 

1 

Kesadaran 

Hukum (X2), 

Penjualan Barang 

Tiruan dengan 

Brand Terkenal 

(X1)b 

. Enter 

a. Dependent Variable: Minat Beli (Y) 

b. All requested variables entered. 

 

 

Model Summary 

Model R R Square 
Adjusted R 

Square 

Std. Error of the 

Estimate 

1 .575a .330 .302 1.954 

a. Predictors: (Constant), Kesadaran Hukum (X2), Penjualan Barang Tiruan 

dengan Brand Terkenal (X1) 

 



 

 

 

 

ANOVA
a 

Model Sum of Squares df Mean Square F Sig. 

1 

Regression 88.532 2 44.266 11.591 .000b 

Residual 179.488 47 3.819   

Total 268.020 49    

a. Dependent Variable: Minat Beli (Y) 

b. Predictors: (Constant), Kesadaran Hukum (X2), Penjualan Barang Tiruan dengan Brand Terkenal (X1) 

 

 

Coefficients
a 

Model 
Unstandardized Coefficients 

Standardized 

Coefficients t Sig. 

B Std. Error Beta 

1 

(Constant) 6.752 1.933  3.492 .001 

Penjualan Barang Tiruan 

dengan Brand Terkenal (X1) 
.338 .107 .464 3.163 .003 

Kesadaran Hukum (X2) .167 .150 .164 1.115 .271 

a. Dependent Variable: Minat Beli (Y) 

 
 

  



 

 

 

 

 
  



 

 

 

 

 
  



 

 

 

 

BIOGRAFI PENULIS 

Sarah Filzah Auni, lahir di Ujung Pandang pada tanggal 

10 September 1997, anak kedua dari tiga bersaudara dari 

pasangan Nur Amri dan Ida Jafar yang bertempat tinggal 

di Jl.H. Agussalim No.69 Kota Parepare Sulawesi 

Selatan. Penulis mulai masuk pendidikan formal pada 

Sekolah Dasar Negeri (SDN) 1 Parepare pada tahun 

2004-2009 Selama 6 tahun, Sekolah Menengah Pertama 

Negeri (SMPN) 1 Parepare pada tahun 2009-2012 selama 

3 tahun, Sekolah Menengah Kejuruan Negeri (SMKN) 1 

Parepare dengan mengambil jurusan Akuntansi pada tahun 2012-2015 selama 3 

tahun. Penulis melanjutkan pendidikan di Institut Agama Islam Negeri (IAIN) 

Parepare dengan mengambil Program Studi Hukum Ekonomi Syariah (Muamalah) 

Fakultas Syariah dan Ilmu Hukum Islam. 

 

 

 


