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ABSTRAK 

Sarah Filzah Auni. Pengaruh Penjualan Barang Tiruan Dengan Brand Terkenal 
Terhadap Minat Mahasiswa Dalam Membeli Barang Asli (Studi Pada Mahasiswa 
Hukum Ekonomi Syariah IAIN Parepare) (dibimbing oleh Ibu Hj.Rusdaya Basri dan 
Pak Fikri). 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar minat mahasiswa 
Hukum Ekonomi Syariah IAIN Parepare dalam membeli barang asli. Untuk 
mengetahui hubungan signifikan antara penjualan barang tiruan dengan brand 
terkenal dengan minat beli barang asli. Untuk mengetahui pengaruh penjualan barang 
tiruan dengan brand terkenal terhadap minat mahasiswa Hukum Ekonomi Syariah 
dalam membeli barang asli. 

Jenis penelitian ini adalah kuantitatif. Sampel penelitian sebanyak 50 orang. 
Adapun teknik penentuan ukuran sampel dilakukan menggunakan rumus Slovin. 
Teknik pengumpulan data pada penelitian ini adalah kuesioner (angket) dan 
observasi. Teknik analisis data yang digunakan adalah analisis statistic deskriptif, 
regresi berganda dan korelasi berganda. 

Hasil Penelitian ini menunjukkan bahwa: (1) Minat mahasiswa Hukum 
Ekonomi Syariah dalam membeli barang asli sangat rendah, dilihat dari hasil uji 
regresi berganda yang menunjukkan bahwa setiap 1% nilai penjualan barang tiruan 
dengan brand terkenal, maka minat mahasiswa hanya bertambah sebesar 0,338. (2) 
Pada uji t (t-test) yang dilakukan, menunjukkan nilai thitung 3,163 > ttabel 2,011 yang 
berarti bahwa variabel penjualan barang tiruan dengan brand terkenal berpengaruh 
signifikan terhadap minat mahasiswa dalam membeli barang asli. (3) Penjualan 
barang tiruan dengan brand terkenal mempunyai pengaruh positif terhadap minat 
mahasiswa Hukum Ekonomi Syariah dalam membeli barang asli.  
 

 

Kata Kunci : Penjualan Barang Tiruan, Brand Terkenal, Kesadaran Hukum, Minat  
Mahasiswa 
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