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Pedoman Wawancara 

1. Berapa lama minuman madhising ini produksi? 

2. Apakah ah minuman segar madising berkhasiat untuk kesehatan? 

3. Apakah produk madhising ini terbuat dari sarang burung walet? 

4. Apakah minuman madhising diminati oleh masyarakat Pinrang atau di 

sekitarnya? 

5. Apakah betul saat mengkonsumsi minuman segar madhising bisa menjaga 

kondisi kesehatan saat beraktivitas seharian? 

6. Bagaimana sistem direct sellingitu sebenarnya? Jelaskan, selain sistem direct 

selling yang anda terapkan Apakah ada sistem lain yang digunakan misalnya 

seperti menjual melalui media sosial atau online? 

7. Terkait dengan strategi direct selling Apakah berpengaruh terhadap 

peningkatan minat konsumen? 

8. Apakah direct selling atau penjualan langsung model bisnis berkelanjutan? 

9. Apakah ada syarat khusus yang dilakukan masyarakat yang ingin menjual 

secara langsung minuman madhising? 

10. Apakah ada target khusus yang diberikan kepada penjual minuman medicine 

ini terkait dengan banyaknya yang harus mereka jual setiap harinya? 

11. Apakah pernah ada konsumen komplain terhadap minuman madhising, 

misalnya merasa dirugikan oleh bisnis anda, kan ada namanya undang-undang 

Perlindungan Konsumen? 

12. Apakah penjualan produk madising mendapat keuntungan yang besar atau 

tidak? 

13. Apakah penerapan direct selling berdampak pada tingkat keuntungan 

penjualan minuman madhising 

14. Menurut anda apakah sistem penjualan produk madising sesuai dengan 

Syariah atau tidak? Seperti yang diketahui bisnis itu sendiri harus 

mendatangkan kemaslahatan untuk manusia. Apakah anda mengetahui itu? 

15. Bagaimana strategi anda dalam meningkatkan? 

  



 
 

 
 

 

  



 
 

 
 



 
 

 
 



 
 

 
 



 
 

 
 



 
 

 
 



 
 

 
 



 
 

 
 



 
 

 
 

 



 
 

 
 

 

Gambar 1. Wawancara dengan selaku pihak Konsumen produk minuman 

Madhising di Kota Pinrang 

 

Gambar 2. Wawancara dengan selaku pihak Konsumen produk minuman 

Madhising di Kota Pinrang 



 
 

 
 

 

 

Gambar 3. Produk minuman segar Madhiding 



 
 

 
 

 

 

Gambar 4. Wawancara dengan selaku pihak Mitra, produk minuman segar 

Madhising di Kota Pinrang 

  



 
 

 
 

 

Gambar 5. Wawancara dengan selaku pihak Mitra, produk minuman segar 

Madhising di Kota Pinrang 

 

Gambar 6. Wawancara dengan selaku pihak Konsumen produk minuman 

Madhising di Kota Pinrang   



 
 

 
 

 

Gambar 7. Wawancara dengan selaku pihak Konsumen produk minuman 

Madhising di Kota Pinrang 
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