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ABSTRAK 

Suci Syafitri. : Penerapan Strategi Direct Selling dalam Meningkatkan Minat 

Konsumen Pada Bisnis Madhising Pinrang (Etika Bisnis Islam). di bimbing oleh 

Ibu Hj. Muliati dan Ibu Hj. Rusdaya Basri. 

Penelitian ini mengkaji tentang Penerapan Strategi Direct Selling dalam 
Meningkatkan Minat Konsumen Pada Bisnis Madhising Pinrang (Etika Bisnis 
Islam). Terdiri dari 3 (tiga) permasalahan, yaitu : 1) Bagaimana Strategi Direct 
Selling dalam meningkatkan minat konsumen pada bisnis Madhising Pinrang? 
2)Bagaimana pandangan konsumen terhadap sistem  Direct Selling pada bisnis 
Madhiding Pinrang? 3)Bagaimana analisis etika bisnis islam terhadap Direct 
Selling pada bisnis Madhiding. 

Jenis penelitian yang digunakan dalam penelitian ini yaitu penelitian 
lapangan (field reaserch) yang menggunakan metode kualitatif yang bersumber 
dari beberapa pembisnis produk minuman segar Madhising di Kabupaten Pinrang 
melalui observasi, wawancara dan dokumentasi yang bertujuan untuk menguraikan 
permasalahan dan pengumpulan fakta serta menguraikan secara 
menyeluruh.Peneliti ini akan menggunakan Pendekatan fenomenologi yakni untuk 
memahami fenomena tentang apa yang dialami oleh subjek penelitian misalnya 
perilaku, persepsi, motivasi dan tindakan. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa: Direc Selling dapat ditemukan 
dalam bentuk promosi penjualan, penjualan langsung, dan penjualan pribadi. 
Penjualan secara langsung turun kelepangan mempromosikan produk minuman 
madhising melaluli promosi penjualan dan konsumen juga mudah untuk melihat 
barang yang di promosikan oleh pihak mitra itu sendiri. Oleh karena itu, 
Masyarakat lebih mudah mengenal produk madhising dengan penjualan secara 
langsunng karena Reseller menjelaskan lebih rinci tentang khasiat dan manfaat 
minuman madhising tersebut. Penjual langsung itu dilakukan untuk menarik minat 
konsumen dalam rangka memproduksikan produk madhising dimana jika 
penjualannya mencapai target maka mitra akan mendapatkan bonus oleh 
perusahaan atas pencapaian penjualannya. Penjualan lansung atau Personal Selling 
sangat membantu masyarakat dalam meningkatkan minat konsumen serta dapat 
mengetahui langsung manfaat minuman Madhising tersebut. 

 
Kata Kunci: Etika Bisnis Islam, Strategi Direct Selling, Produk Madhising  
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