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Materi 1: Definisi dan Ringkup 

Studi Kelayakan Bisnis
❖ Studi Kelayakan Bisnis adalah penilaian mengenai kelayakan dari 

suatu proyek yang akan dikerjakan. Studi kelayakan bertujuan 
untuk mengetahui secara obyektif dan rasional, keunggulan dan 
kelemahan dari hal yang sudah ada dan proyek yang akan 
dikerjakan, serta dampaknya terhadap lingkungan hidup, sumber 
daya yang diperlukan, dan pada akhirnya prospek dari proyek 
tersebut.

❖ Rung lingkup studi kelayakan bisnis meliputi: manfaat, keuntungan 
dan kelayakan untuk dapat dilaksanakan untuk meminimalisir 
risiko



Materi 2: Identifikasi Ide/Gagasan Usaha

01 Sumber gagasan usaha

02

03

04

Metode dalam identifikasi dan mengenali gagasan usaha.

Teknik penjaringan ide/gagasan

Kaitan antara gagasan dan alternatif usaha



Materi 3: Pengujian Ide/Gagasan Usaha dari Sisi Pemasaran

1 2 3

Market Base Data

Pengumpulan data 

pelanggan atau calon

pelanggan potensial

Anda untuk memahami

kebutuhan mereka dan 

menggunakan

komunikasi yang 

dipersonalisasi

Identifikasi Kendala

Pemasaran

Besar potensi pasar bisnis, 

siapa saja pesaingnya, 

seberapa besar

pertumbuhan pasarnya,  

bagaimana peta

persaingannya, seberapa

besar sesungguhnya

kebutuhan pasar terhadap

produk/jasa tersebut.

Teknik Penilaian

Kelayakan Pemasaran

Metode dan strategi 

ysng dilakukan dalam 

melihat potensi pasar, 

permintaan pasar, 

ketersdeian suplai dan 

tingkat kepuasan 

konsumen



Materi 4: Penilaian Aspek Yuridis/Hukum dalam Usaha

Metode Pengumpulan 

Data Hukum

Tujuan

dilakukannya

Analisis Aspek

Hukum

Jenis-Jenis

Badan Hukum 

Usaha

Alat Analisis Data 

Aspek Hukum

01 02 03 04



Materi 5: Penilaian Aspek Lingkungan Usaha

FAKTOR GEOGRAFI
.

FAKTOR DEMOGRAFI

FAKTOR PSIKOGRAFI
.

FAKTOR MANFAAT
.

FAKTOR KEGUNAAN
.

FAKTOR KEPADATAN
.



Materi 6: Analisis SWOT Terhadap Lingkungan Usaha

Threats (Ancaman)Opportunities (Peluang)Weaknesses (Kelemahan)Strengths (Kekuatan)

S. W
. 

O
. 

T. 



Materi 7: Aspek Pasar dan Pemasaran

Tingkat persaingan dan strategi pesaing

dalam memasarkan produk

Permintaan pasar terhadap produk yang 

akan dijual

Segmentasi pasar



Materi 8: Aspek Teknis dan Teknologi

Penentuan strategi produksi

dan perencanaan produk 1

2

3

4

5

6

Proses pemilihan teknologi

buat produksi

Penentuan kapasitas produksi

Lokasi bisnis dan layout

Rencana operasional jumlah

produksi

Pengawasan kualitas baik

dalam bentuk barang ataupun

jasa



Materi 9: Aspek Manajemen dan Sumber Daya Manusia

Desain atau Rancangan

Pekerjaan

Deskripsi Terhadap
Semua Jenis Pekerjaan

Penilaian Kinerja

Penilaian Batasan 
Sumber Daya Manusia

1

2

3

4



Materi 10: Aspek Keuangan

Beban Perusahaan

Pendapatan Perusahaan

Aktiva Perusahaan

Kewajiban Perusahaan

Arus Kas Perusahaan



Materi 11: Aspek Ekonomi dan Sosial

START

Ekonomi Rumah Tangga dan Sumber 

Daya Alam 
1

2

ASPEK EKONOMI
You can simply impress your audience 

and add a unique zing and appeal to your 

Presentations. 

Your Text Here

3

Ekonomi Lokal dan Regional 

Pengembangan Wilayah 3

Komponen Demografi1

2
Komponen Budaya

Kesehatan Masyarakat3
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