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PEDOMAN t TABEL DAN r TABEL 

df t Tabel r Tabel df t Tabel r Tabel 

  0,1 0,1   0,1 0,1 

1 6,31375 0,98769 29 1,69913 0,3009 

2 2,91999 0,9 30 1,69726 0,29599 

3 2,35336 0,80538 31 1,69552 0,29132 

4 2,13185 0,7293 32 1,69389 0,28686 

5 2,01505 0,66944 33 1,69236 0,28259 

6 1,94318 0,62149 34 1,69092 0,27852 

7 1,89458 0,58221 35 1,68957 0,27461 

8 1,85955 0,54936 36 1,6883 0,27086 

9 1,83311 0,5214 37 1,68709 0,26727 

10 1,81246 0,49726 38 1,68595 0,26381 

11 1,79588 0,47616 39 1,68488 0,26048 

12 1,78229 0,4575 40 1,68385 0,25728 

13 1,77093 0,44086 41 1,68288 0,25419 

14 1,76131 0,4259 42 1,68195 0,25121 

15 1,75305 0,41236 43 1,68107 0,24833 

16 1,74588 0,40003 44 1,68023 0,24555 

17 1,73961 0,38873 45 1,67943 0,24286 

18 1,73406 0,37834 46 1,67866 0,24026 

19 1,72913 0,36874 47 1,67793 0,23773 



20 1,72472 0,35983 48 1,67722 0,23529 

21 1,72074 0,35153 49 1,67655 0,23292 

22 1,71714 0,34378 50 1,67591 0,23062 

23 1,71387 0,33652 51 1,67528 0,22839 

24 1,71088 0,3297 52 1,67469 0,22622 

25 1,70814 0,32328 53 1,67412 0,22411 

26 1,70562 0,31722 

27 1,70329 0,31149 

28 1,70113 0,30606 

 

 

DATA TABULASI VARIABEL X 

No 
 

Konten Youtube (X)  
ƩX X̄ Kategori 

  1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 
 

    

1 3 3 2 2 2 4 4 4 4 2 30 3 Sedang 

2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 3 Sedang 

3 3 1 3 2 2 3 3 3 3 3 26 2,6 Sedang 

4 1 1 1 1 1 1 2 3 3 2 16 1,6 Rendah 

5 3 4 4 4 3 3 3 4 3 1 32 3,2 Sedang 

6 3 3 3 3 2 4 4 3 4 3 32 3,2 Sedang 

7 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 3 Sedang 

8 3 3 3 3 3 3 3 3 4 3 31 3,1 Sedang 



9 3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 28 2,8 Sedang 

10 2 2 2 2 2 2 3 3 3 2 23 2,3 Rendah 

11 2 2 2 2 1 2 3 3 3 2 22 2.2 Rendah 

12 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 20 2 Rendah 

13 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 29 2,9 Sedang 

14 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 3 Sedang 

15 3 4 3 3 3 3 2 3 3 2 29 2,9 Sdang 

16 3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 28 2,8 Sedang 

17 3 2 2 2 2 3 3 3 3 3 26 2,6 Sedang 

18 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 30 3 Sedang 

19 3 3 3 3 1 3 3 3 3 3 28 2,8 Sedang 

20 3 3 3 3 2 3 2 3 3 4 29 2,9 Sedang 

21 3 3 3 3 2 2 3 3 4 3 29 2,9 Sedang 

22 3 3 3 3 3 4 3 3 3 3 31 3,1 Sedang 

23 4 4 4 4 3 3 4 4 3 4 37 3,7 Tinggi 

24 3 4 3 3 3 3 3 4 3 3 32 3,2 Sedang 

25 3 3 3 3 3 4 3 4 4 3 33 3,3 Tinggi 

26 1 1 1 1 1 1 2 3 3 2 16 1,6 Rendah 

27 3 3 3 3 4 4 3 3 3 4 33 3,3 Tinggi 

28 3 3 3 3 2 3 3 3 3 2 28 2,8 Sedang 

29 3 3 3 3 3 3 3 4 3 2 30 3 Sedang 

30 3 4 3 3 3 4 2 4 4 3 33 3,3 Tinggi 

31 3 2 3 3 1 1 3 3 3 2 24 2,4 Sedang 



32 3 3 4 2 2 3 3 3 4 3 30 3 Sedang 

33 3 3 3 3 4 3 4 4 4 3 34 3,4 Tinggi 

34 3 3 3 2 3 2 3 3 3 3 28 2,8 Sedang 

35 3 3 3 3 3 3 4 4 3 3 32 3,2 Sedang 

36 3 3 3 3 3 4 4 4 4 3 34 3,4 Tinggi 

37 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 29 2,9 Sedang 

38 3 3 3 3 3 2 3 3 3 3 29 2,9 Sedang 

39 2 2 1 2 1 2 2 4 4 2 22 2.2 Rendah 

40 3 2 2 2 2 2 3 3 3 3 25 2,5 Sedang 

41 3 3 3 3 3 3 4 3 4 3 32 3,2 Sedang 

42 2 2 1 1 1 2 3 3 1 2 18 1,8 Rendah 

43 4 3 4 3 3 4 4 4 4 3 36 3,6 Tinggi 

44 3 2 3 3 2 3 3 3 3 3 28 2,8 Sedang 

45 2 2 2 2 2 3 3 3 3 2 24 2,4 Sedang 

46 3 3 3 3 2 3 3 3 3 3 29 2,9 Sedang 

47 3 3 2 2 2 2 3 3 3 3 26 2,6 Sedang 

48 3 3 4 3 4 4 3 3 2 3 32 3,2 Sedang 

49 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 29 2,9 Sedang 

50 3 3 3 3 4 4 4 4 3 3 34 3,4 Tinggi 

51 2 2 2 2 2 3 3 3 3 3 25 2,5 Sedang 

52 3 3 3 3 3 3 4 4 2 2 30 3 Sedang 

53 3 2 3 2 2 3 3 3 3 3 27 2,7 Sedang 

 



DATA TABULASI VARIABEL Y 

No Perilaku Imitasi (Y) ƩX X̄ Kategori 

  1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 
 

    

1 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 4 26 2,2 Sedang 

2 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 36 3 Tinggi 

3 1 1 2 3 1 2 3 3 1 1 1 3 22 1,8 Sedang 

4 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 12 1 Rendah 

5 1 3 3 3 3 1 3 1 1 1 3 4 27 2,3 Sedang 

6 1 2 4 3 3 3 3 3 3 2 1 2 30 2,5 Sedang 

7 2 3 3 3 3 3 3 2 3 3 2 3 33 2,8 Sedang 

8 3 3 3 3 3 3 3 3 3 1 1 3 32 2,7 Sedang 

9 2 2 2 2 3 2 2 2 2 2 2 3 26 2,2 Sedang 

10 1 1 1 1 2 1 1 1 1 1 1 1 13 1,1 Rendah 

11 2 2 2 2 2 2 2 2 2 1 2 2 23 1,9 Sedang 

12 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 24 2 Sedang 

13 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 12 1 Rendah 

14 3 2 2 4 4 2 2 1 1 1 1 1 24 2 Sedang 

15 2 2 3 3 2 2 3 2 1 1 1 1 23 1,9 Sedang 

16 1 1 1 3 3 1 2 1 1 1 1 3 19 1,6 Sedang 

17 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 24 2 Sedang 

18 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 3 35 2,9 Tinggi 

19 3 1 3 3 3 1 1 1 1 1 1 3 22 1,8 Sedang 

20 2 2 3 3 3 3 3 2 2 2 2 4 31 2,6 Sedang 



21 2 2 3 3 2 1 3 2 1 1 2 2 24 2 Sedang 

22 3 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 35 2,9 Tinggi 

23 3 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3 4 38 3,2 Tinggi 

24 4 4 4 4 3 2 3 2 2 3 3 3 37 3,1 Tinggi 

25 1 3 3 3 3 3 3 1 1 1 3 3 28 2,3 Sedang 

26 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 12 1 Rendah 

27 3 3 3 3 3 3 3 3 3 2 3 4 36 3 Tinggi 

28 2 2 2 2 2 2 2 2 2 1 1 1 21 1,8 Sedang 

29 2 2 3 3 2 3 3 3 2 2 2 2 29 2,4 Sedang 

30 3 2 3 3 2 2 3 2 2 1 1 4 28 2,3 Sedang 

31 3 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 25 2,1 Sedang 

32 3 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 14 1,2 Rendah 

33 3 3 3 3 3 2 3 2 2 2 2 2 30 2,5 Sedang 

34 2 2 3 3 2 2 2 2 2 2 2 3 27 2,3 Sedang 

35 2 2 3 3 2 2 2 3 2 2 2 2 27 2,3 Sedang 

36 3 3 3 3 3 3 3 3 2 2 2 4 34 2,8 Tinggi 

37 2 2 2 3 2 2 3 2 2 2 2 3 27 2,3 Sedang 

38 2 2 2 3 2 2 3 2 2 2 2 3 27 2,3 Sedang 

39 1 1 2 2 2 2 2 1 1 1 1 2 18 1,5 Sedang 

40 2 2 3 2 2 2 2 2 2 2 2 3 26 2,2 Sedang 

41 3 3 4 3 2 2 3 2 3 3 3 3 34 2,8 Tinggi 

42 1 1 2 1 2 1 2 1 1 1 1 2 16 1,3 Rendah 

43 3 2 3 3 3 2 3 2 2 2 1 4 30 2,5 Sedang 



44 2 2 2 2 2 2 2 1 1 1 1 3 21 1,8 Sedang 

45 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 1 3 24 2 Sedang 

46 2 3 3 3 3 2 3 2 2 2 2 33 60 5 Tinggi 

47 2 2 3 3 3 2 3 1 1 1 1 3 25 2,1 Sedang 

48 2 2 2 3 3 2 2 2 2 2 2 3 27 2,3 Sedang 

49 2 2 3 2 2 2 2 2 1 1 1 2 22 1,8 Sedang 

50 2 2 2 3 2 2 2 2 2 2 2 2 25 2,1 Sedang 

51 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 3 25 2,1 Sedang 

52 2 2 1 3 2 3 2 2 2 2 2 3 26 2,2 Sedang 

53 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 2 24 2 Sedang 

 

LEMBAR ANGKET 

No Pernyataan SS S KS TS 

1 Saya menonton konten beauty and grooming     

2 
Saya tertarik dengan konten beauty and 

grooming 

    

3 
Saya terhibur dengan konten beauty and 

grooming 

    

4 Saya senang menonton beauty and grooming     

5 
Saya penasaran dengan setiap isi konten 

beauty and grooming 

    

6 
Tutorial make up konten beauty and grooming 

memukau 

    



7 
Konten beauty and grooming memberikan 

informasi perawatan wajah 

    

8 
Konten beauty and grooming memberikan 

informasi trik dan tips ber make up 

    

9 
Konten beauty and grooming memberikan 

informasi mengenai produk kecantikan 

    

10 
Informasi yang ada dikonten beauty and 

grooming sangat memuaskan 

    

1 
Saya membeli produk kecantikan sepertiyang 

ada dikonten beauty and grooming 

    

2 
Saya menggunakan make up seperti yang ada 

dikonten beauty and grooming 

    

3 

Saya mencoba cara ber make up dengan baik 

seperti yang ada dikonten beauty and 

grooming 

    

4 
Saya mencoba trik dan tips kecantikan seperti 

yang ada dikonten beauty and grooming 

    

5 
Saya melakukan perawatan wajah seperti yang 

ada dikonten beauty and grooming 

    

6 
Saya menggunakan alat-alat make up  seperti 

yang ada dikonten beauty and grooming 

    

7 

Saya mencoba tahap-tahap ber make up  

seperti yang ada dikonten beauty and 

grooming 

    

8 
Saya menggunakan make up kapanpun seperti 

yang ada dikonten beauty and grooming 

    

9 

Saya memakai produk kecantikan bermerek 

seperti yang ada dikonten beauty and 

grooming 

    

10 Saya memakai produk kecantikan yang mahal 

seperti yang ada dikonten beauty and 

    



 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

grooming 

11 

Saya menggunakan alat make up dengan 

lengkap seperti yang ada dikonten beauty and 

grooming 

    

12 
Saya belajar menggunakan make up  seperti 

yang ada dikonten beauty and grooming 
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           Gambar penyebaran angket  

           melalui   whatsapp kepada   

        responde atau mahasiswi KPI 

Gambar screnshot bukti pengisian 

angket link yang telah di isi atau 

terkirim dari responden penelitian 

atau mahasiswi KPI 
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