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JUDUL SKRIPSI

PEDOMAN WAWANCARA

(ODD PRICES) DALAM PERSPEKTIF EKONOMI SYARIAH
(Studi di Toko-toko Ritel Kota Parepare)

Dalam rangka menyelesaikan studi untuk mencapai gelar sarjana Ekonomi,

dengan ini kami berharap Bapak/lbu dapat memberikan informasi sebanyak-

banyaknya kepada kami guna sebagai data.Adapun tujuan wawancara dan penelitian

ini hanyalah sebatas karya ilmiah atau skripsi saja.

DAFTAR PERTANYAAN
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Bagaimana strategi yang dilakukan dalam menetapkan harga jual barang ?
Bagaimana cara Bapak dalam menetapkan harga jual barang ?

Bagaimana cara Bapak dalam menghadapi harga terhadap pesaing-pesaing
lainnya ?

Bagaimana sistem pembelian barang kepada supplier ?

Berapa banyak agen tempat Bapak mengambil barang ?

Berapa keuntungan yang diperoleh per item atau per produk ?

Apakah minimarket selalu kena pajak ?

Apa faktor-faktor dalam menentukan harga jual barang ?

Berapa target penjualan per hari / bulan ?

Apa saja kendala dalam menetapkan harga jual barang ?

Hal apa saja yang menjadi kelemahan Bapak dalam menetapkan harga jual ?
Hal apa saja yang menjadi kelebihan Bapak dalam menetapkan harga jual ?
Apakah jumlah persediaan barang sedikit maka harga barang akan naik ?
Menurut anda, apakah harga barang di Alfamidi atau Alfamart mahal ?

Apakah anda sering belanja di toko ini?

: ANALISIS MEKANISME PENETAPAN HARGA GANJIL



Transkrip Wawancara
Narasumber 1
Tanggal Wawancara : 27 Januari 2021
Tempat . Alfamidi JI. Bau Massepe

Identitas Narasumber 1

1. Nama : Zulkarnanin
2. Umur : 24 Tahun
3. Jenis Kelamin : Laki-laki
4. Pekerjaan : Wiraswasta

Hasil Wawancara

Pertanyaan : Menurut anda, apakah harga barang di Alfamidi atau Alfamart
mahal?
Jawaban : Menurut saya harga barang di Alfamart tidak terlalu mahal, cuman

beda 2 ribu atau 3 ribu dengan penjua-penjual campuran di pinggir
jalan. Itu mungkin yang kasi mahal karena bagus tempatnya, full AC

jadi tidak panas, bisaki juga ma adem-adem di dalam”
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Transkrip Wawancara
Narasumber 2
Tanggal Wawancara : 27 Januari 2021

Tempat . Alfamart JI. Bau Massepe

Identitas Narasumber 2

1. Nama - Anita

2. Umur : 23 Tahun
3. Jenis Kelamin : Perempuan
4. Pekerjaan : Mahasiswa

Hasil Wawancara
Pertanyaan : Menurut anda, kenapa harga barang di Alfamart lebih mahal

daripada penjual campuran?

Jawaban : Wajar ji kalau menurutku agak mahal sedikit harga di Alfamart

karena apa to tempatnya bagus, pelayanannya juga ramah. Tinggal

masuk, pilih yang disuka baru bayar. Tidak ribet.
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Transkrip Wawancara
Narasumber 3
Tanggal Wawancara : 27 Januari 2021

Tempat : Indomaret JI. Bau Massepe

Identitas Narasumber 3

1. Nama : Elita

2. Umur : 24 Tahun
3. Jenis Kelamin : Perempuan
4. Pekerjaan : Mahasiswa

Hasil Wawancara

Pertanyaan : Apakah anda sering belanja di Indomaret?
Jawaban . Kadang-kadang ji saya pergika di Indomaret, itupi kalau banyak-

banyak uang dan kalau biasa tidak ada na jual penjual samping rumah,

jadi ke indomaretka cari.
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Transkrip Wawancara
Narasumber 4
Tanggal Wawancara : 27 Januari 2021

Tempat . AlfamartSoreang

Identitas Narasumber 4

1. Nama : Amel

2. Umur : 21 Tahun
3. Jenis Kelamin : Perempuan
4. Pekerjaan : Mahasiswa

Hasil Wawancara

Pertanyaan : Mengapa anda memilih berbelanja di Alfamart?

Jawaban . Biasa ada diskon kalau di Alfamart, jadi kusuka kesini apalagi

lengkap biasa, ada semua yang ku cari



Transkrip Wawancara
Narasumber 5
Tanggal Wawancara : 27 Januari 2021
Tempat . AlfamartSPBU Soreang

Identitas Narasumber 5

1. Nama : Rasni

2. Umur : 23 Tahun
3. Jenis Kelamin : Perempuan
4. Pekerjaan : Mahasiswa

Hasil Wawancara

Pertanyaan : Bagaimana pendapat anda mengenai harga ganjil yang tertera di
produk Alfamart?
Jawaban : Harga ganjil ini memberikan saya pertimbangan untuk membelinya

atau tidak. Biasa kalau begitu murah kelihatan, ku beli mi.



Transkrip Wawancara
Narasumber 6
Tanggal Wawancara : 27 Januari 2021
Tempat : Indomaret HM Arsyad

Identitas Narasumber 6

1. Nama . Evi

2. Umur : 21 Tahun
3. Jenis Kelamin : Perempuan
4. Pekerjaan : Mahasiswa

Hasil Wawancara

Pertanyaan : Menurut anda, apakah harga ganjil lebih murah daripada harga
genap?
Jawaban : Harga seperti 4.700 menurut saya cukup murah daripada harga 5.000

karena saya lebih fokus kepada angka pertamanya.
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Transkrip Wawancara
Narasumber 7
Tanggal Wawancara : 27 Januari 2021
Tempat . Alfamidi Ujung Baru

Identitas Narasumber 7

1. Nama - Nurul

2. Umur : 21 Tahun
3. Jenis Kelamin : Perempuan
4. Pekerjaan : Mahasiswa

Hasil Wawancara
Pertanyaan : Mengapa anda memilih belanja di Alfamidi daripada di Alfamart

atau Indomaret?
Jawaban : Lebih murah ji saya rasa harga di Alfamidi ketimbang di Alfamart.

Biasa juga pernah kubandingkan harga, lebih murah sedikit di

Indomaret ketimbang di Alfamart
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Transkrip Wawancara
Narasumber 8
Tanggal Wawancara : 27 Januari 2021

Tempat : Indomaret JI. Bau Massepe

Identitas Narasumber 8

1. Nama : Rasul

2. Umur : 25 Tahun

3. Jenis Kelamin - Laki-laki

4. Pekerjaan : Karyawan Indomaret

Hasil Wawancara
Pertanyaan : Menurut anda, mengapa Indomaret memasang harga ganjil pada

setiap produknya?
Jawaban : Lebih na suka konsumen sebenarnya kalau begitui. Harga 5.000 biasa

na patok orang tapi diubah jadi 4.600 ya na fikir lebih murah jadi biasa

menarik minat pembeli karena na rasa lebih murah.
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Transkrip Wawancara
Narasumber 9
Tanggal Wawancara : 27 Januari 2021

Tempat : AlfamartVeteran 1

Identitas Narasumber 9

1. Nama : Pak Tri

2. Umur : 36 Tahun

3. Jenis Kelamin - Laki-laki

4. Pekerjaan : Manager Alfamart

Hasil Wawancara

Pertanyaan . Apakah di toko ini selalu menerapkan harga ganjil pada setiap
produknya?
Jawaban : Tidak selalu begitu, biasa diubah ubah juga harganya karena kalau it

uterus harga yang dipatok, biasa lama-lama bosan konsumen. Paling
setiap sebulan sekali kami reshuffle harga lagi, biasa diturunkan

harganya missal dari harga 23.800 menjadi 23.400
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Transkrip Wawancara
Narasumber 10
Tanggal Wawancara : 25Desember 2020

Tempat : Alfamart Garuda Parepare

Identitas Narasumber 10

1. Nama . Kris Wahyudi

2. Umur : 34 Tahun

3. Jenis Kelamin - Laki-laki

4. Pekerjaan : Pengelola Alfamart

Hasil Wawancara
Pertanyaan . Apakah harga ganjil diterapkan pada semua produk dan digunakan

setiap saat?

Jawaban . Penetapan harga ganjil tersebut tidak berlaku untuk semua barang
yang dijual di toko-toko ritel. Penetapan harga ganjil hanya berlaku
untuk barang-barang tertentu dan event-event tertentu, seperti ketika
ada promo dari perusahaan produk-produk yang bersangkutan, ada

bazar peoduk-produk tertentu dan sebagainya.
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