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LAMPIRAN



Saran Dosen IAIN Parepare Terkait Billboard

No.

Nama Dosen

Saran

Nahrul Hayat,

Mengatakan bahwa “Sangat baik dan menjadi bagian
daripada strategi komunikasi untuk mendukung
metode-metode lama yang sering dilakukan
diberbagai kalangan masyarakat atau diberbagai
tempat. Misalnya jika kita melihat billboard yang
dipasang di beberapa titik di kota Parepare ini berisi
konten tentang terkait dengan anjuran-anjuran ajaran
agama tentang bagaimana menjalani kehidupan
sehari-hari, menghindari penipuan, mencari rejeki
yang halal saya kira ini pesan-pesan religius yang
sedikit banyak bisa paling tidak dibaca oleh
masyarakat. Satu dua kali dibaca mungkin menjadi
bagian alam bawah sadar yang bisa mengontrol
perilaku kita. Tapi kalau misalnya saya sebagai
masyarakat yang punya jalur rute rumah kantor
misalnya terdapat billboard yang seperti itu bisa
dibayangkan bagaimana pesan yang ada dalam
billboard itu ketika setiap hari saya lihat akan
menjadi alam bawah sadar saya.

Mifda Hilmiyah

Dalam hal menyampaikan informasi itu harus lebih
dinamis, menggurui boleh tapi lebih ke anak muda
agar mudah diterima, kata-katanya lebih soft tapi
sampai kepada pendengar, lebih kreatif lagi dari segi
bentuk tulisan, hadits boleh tapi buatlah kata yang
lebih ringan dan mudah di pahami oleh masyarakat.
dari segi modelnya sudah bagus, akan tetapi dalam
hal ini billboard itu di bentuk dalam bentuk yang
lebih unik lagi sehingga bisa jadi tempat selfie,
sehingga secara otomatis informasi yang ada di
billboard itu tidak harus di share sama orang tetapi
orang secara otomatis mengenal billboardnya.

Muh. Taufik Syam, M.Sos.

Salah satu hal yang menarik karena itu adalah ketika
pesan dakwah tidak lagi disampaikan secara
langsung dari seorang da’i kepada mad’unya tetapi
salah satunya juga bisa melalui pesan-pesan dakwah
yang bersifat visual. Karena tidak mesti ada
penceramah yang harus menyampaikan kepada
mad’unya terkait tentang apa pesan dakwahnya tetapi
dengan adanya billboard ini setidaknya pesan-pesan
dakwah itu dapat terus tersampaikan karena ini juga




salah satu contoh dakwah bil kalam dan bisa juga
dalam konteks yang bisa menggabungkan antara
dakwah bil kalam dan bil hal, dan sifatnya itu adalah
selalu mengajak pada hal-hal yang baik dan ini
merupakan suatu inovasi yang bagus dalam konten
dakwah hanya saja sebaiknya tidak sampai disini saja
tetapi sebaiknya ini terus dikembangkan menjadi
lebih baik lagi dan harus lebih banyak lagi kalaupun
misalnya Parepare ini billboard ada 30 kalau perlu
setiap sudut perempatan ataupun pertigaan yang ada
di kota Parepare harus dipenuhi dan di pasang satu
atau dua billboard sekedar kalau memang ini
tujuannya adalah untuk mengingatkan masyarakat
khususnya yang sifatnya dakwah.
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