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ABSTRAK 
 

 

Nur ida, 16.3100.039. Strategi Komunikasi Visual Billboard dalam Meningkatkan 

Kesadaran Masyarakat Kota Parepare. (Dibimbing oleh Iskandar dan 

Muhammad Haramain) 

Billboard merupakan media promosi luar ruang yang memiliki 

karakteristik layaknya poster namun memiliki ukuran yang lebih besar dan 

diletakkan ditempat tinggi. 

 Tujuan dari penelitian ini untuk mengetahui bentuk visual billboard serta 

strategi komunikasi visual billboard dalam meningkatkan kesadaran masyarakat 

Kota Parepare. Teori yang digunakan adalah teori stimulus respon dan teori 

persuasi. Penelitian ini menggunakan jenis penelitian deskriptif kualitatif dalam 

mengumpulkan data menggunakan metode penelitian observasi, wawancara dan 

dokumentasi. 

 Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa terlihat adanya perbedaan dan 

persamaan informan terhadap kesan yang berbeda-beda yaitu mengenai warna, 

ukuran dan penempatan billboard. Informan berpendapat bahwa sangat menarik 

dan merubah perilaku mereka sesuai dengan tuntutan Al-Qur’an dan Hadits. 

Tetapi diluar dari pada itu ternyata ada informan yang tidak terlalu fokus pada 

pesan billboard sehingga lebih berdampak negatif. Persamaan dan perbedaan 

pendapat daripada melihat informan ini dipengaruhi oleh pengalaman informan 

sendiri ketika melihat dan mendeskripsikan billboard yang ada sehingga mereka 

memiliki pandangan yang sama berkaitan dengan unsur-unsur dalam billboard 

serta apa yang terkandung didalamnya. 

 

 

Kata Kunci: Billboard; Kesadaran Masyarakat; Strategi Komunikasi; Pesan 

Keagamaan. 
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