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VALIDASI INSTRUMEN PENELITIAN 

PENULISAN SKRIPSI 

 
NAMA MAHASISWA  :SUDARNI SULTAN 
NIM       :  17.2900.006 
FAKULTAS      :  EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 
PRODI      :  MANAJEMEN KEUANGAN SYARIAH 
JUDUL                            : STRATEGI UMKM PADA MASA COVID-19  

DI KEC.BARRU       KAB.BARRU  
(ANALISIS MANAJEMEN KEUANGAN SYARIAH) 

 
PEDOMAN WAWANCARA 

 
WawancaraUntukUMKM DI KEC.BARRU KAB.BARRU 

1. Usaha apa yang di jalankan Bapak/Ibu? 

2. Sejak kapan menekuni usaha ini? 

3. Berapa karyawannya Bapak/Ibu? 

4. Apakah anda memasang target penjualan Bapak/Ibu? 

5. Bentuk promosi apa yang dilakukan untuk menarik minat konsumen Bapak/Ibu? 

6. Bagaimana rencana usaha Bapak/Ibu agar tetap bertahan di masa pandemi ini? 

7. Apakah pandemi covid-19 ini berdampak pada usaha Bapak/Ibu? 

8. Dampak apa yang terjadi Bapak/Ibu ? 

9. Bagaimana rencana Bapak/Ibu dalam mengatur keuangan agar usaha anda tetap 

berjalan? 

10. Apakah rencana Bapak/Ibu berjalan sesuai dengan yang diharapkan?   

11. Apakah dari rencana usaha Bapak/Ibu ada kendala ? 

12. Bagaimana mengatasi kendala usaha Bapak/Ibu? 

13.  Dari semua rencana usaha awal Bapak/Ibu, apakah sudah di terapkan? 

14. Setelah Bapak/Ibu terapkan, apakah terjadi peningkatan dalam usaha anda?  

15. Bagaimana evaluasi strategi dalam usaha bapak dan ibu? 
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Setelah mencermati instrument dalam penelitian skripsi mahasiswa sesuai 

judul di atas, maka instrument tersebut dipandang telah memenuhi kelayakan untuk 
digunakan dalam penelitian yang bersangkutan. 
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KEMENTERIAN AGAMA REPUBLIK INDONESIA INSTITUT 

AGAMA ISLAM NEGERI PAREPARE FAKULTAS TARBIYAH 

Jl. Amal Bakti No. 8 Soreang 91131 Telp. (0421) 21307 

VALIDASI INSTRUMEN PENELITIAN 

PENULISAN SKRIPSI 

 
NAMA MAHASISWA  :SUDARNI SULTAN 
NIM       :  17.2900.006 
FAKULTAS      :  EKONOMI DAN BISNIS ISLAM 
PRODI      :  MANAJEMEN KEUANGAN SYARIAH 
JUDUL                            : STRATEGI UMKM PADA MASA COVID-19 

 DI KEC.BARRU KAB.BARRU 
(ANALISIS MANAJEMEN KEUANGAN SYARIAH) 
TRANSKIP WAWANCARA 

Informan 1 (Mudrika pemilik warung BFC)  

1. Usaha apa yang di jalankan ? 

Jawab: usaha warung makan BFC 

2. Sejak kapan menekuni usaha ini? 

Jawab: sejak tahun 2015  

3. Berapa karyawannya? 

Jawab: sekitar 5 orang 

4. Apakah anda memasang target penjualan? 

Jawab: sebelum adanya corona kami selalu memasang target penjual, tapi 

sekarang ini kami hanya berprinsip seperti air mengalir saja. Karna sekarang ini 

kami susah membuat target penjualan 

5. Bentuk promosi apa yang dilakukan untuk menarik minat konsumen? 

Jawab: bentuk promosi yang dilakukan sekarang ini yaitu kami cuman bias lewat 

social media saja. 

6. Bagaimana rencana usaha anda agar tetap bertahan di masa pandemic ini? 

Jawab: rencana usaha kami di sini yaitu kami selalu melihat pasar apa yang 

mereka sukai dan kami selalu mempertahankan kualitas produk kami. 

7. Apakah pandemic covid-19 ini berdampak pada usaha anda? 
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Jawab: ya, sekarang ini usaha kami sangat berdampak mulai dari pemasukan 

usaha kami. 

8. Dampak apa saja ? 

Jawab: seperti dampak pemasukan kas usaha. 

9. Bagaimana rencana anda dalam mengatur keuangan agar usaha anda tetap 

berjalan? 

Jawab: rencana kami sekarang ini bagaimana kami dapat meminimalisir keuangan 

kami, modal usaha kami agar usaha kami ini tetap bertahan di tengah pandemic 

ini. 

10. Apakah rencana tersebut berjalan sesuai yang diharapkan ? 

Jawab: alhamdulillah, berjalan meskipun ada-ada saja hambatan 

11. Apakah dari rencana usaha anda ada kendala? 

Jawab: pastinya di setiap rencana pasti ada kendala, seperti kendala usaha kami 

yaitu masalah keuangan 

12. Bagaimana mengatasi kendala usaha anda? 

Jawab: kami harus mengurangi sedikit produk kami 

13. Dari semua rencana awal anda, apakah sudah di terapkan ? 

Jawab: sebagian sudah kami telah terapkan,  

14. Setelah anda terapkan, apakah terjadi peningkatan dalam usaha anda? 

Jawab: ya, tetapi cuman sedikit saja. 

15. Bagaimana evaluasi strategi dalam usaha bapak dan ibu? 

Jawab: evaluasi kami ini banyak yang harus di perbaiki sehingga kedepannya 

sudah berjalan dengan baik dimasa pandemic ini.   

 

Informan 2 (Badarudding pemilik toko roti rengganis)  

1. Usaha apa yang di jalankan Bapak/Ibu? 

Jawab: Roti Rengganis 

2. Sejak kapan menekuni usaha ini? 

Jawab: Tahun 2016 
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3. Berapa karyawannya Bapak/Ibu? 

Jawab: 8 orang karyawan 

4. Apakah anda memasang target penjualan Bapak/Ibu? 

Jawab: semenjak pandemic sekarang ini kami tidak memasang target lagi, kami 

sekarang kayak memimjam pekerjaan para norma saja, yaitu mengira-ngira saja. 

5. Bentuk promosi apa yang dilakukan untuk menarik minat konsumen Bapak/Ibu? 

Jawab: kami hanya melakukan menempel browsur dan mengandalkan internet 

saja. 

6. Bagaimana rencana usaha Bapak/Ibu agar tetap bertahan di masa pandemi ini? 

Jawab: Dalam usaha pasti yang di butuhkan itu adalah perencanaan, jadi 

perencanaan kami saat ini yaitu kita berfokus pada pasar saja. 

7. Apakah pandemi covid-19 ini berdampak pada usaha Bapak/Ibu? 

Jawab: ya, jelas setiap usaha pasti sangat berdampak 

8. Dampak apa yang terjadi Bapak/Ibu ? 

Jawab: Pastinya dampak yang terjadi yaitu adalah pemasukan 

9. Bagaimana rencana Bapak/Ibu dalam mengatur keuangan agar usaha anda tetap 

berjalan? 

Jawab: Kalo untuk mengatur keuangan agar usaha tetap berjalan yaitu kami harus 

mengurangi sebagian produk-produk kami. Yang dulunya ada beberapa produk, 

sekarang yaa di kurangi. 

10. Apakah rencana Bapak/Ibu berjalan sesuai dengan yang diharapkan? 

Jawab: Lumayan berjalan, ini sebagai bentuk usaha kami tidak gulung tikar   

11. Apakah dari rencana usaha Bapak/Ibu ada kendala ? 

Jawab: Kalo dari kendala, mungkin kami hanya terkendala dalam pemasukan. 

12. Bagaimana mengatasi kendala usaha Bapak/Ibu? 

Jawab: Dalam mengatasi masalah kendala tersebut, kami hanya bisa pasrah di 

masa pandemic ini. 

13. Dari semua rencana awal ibu/bapak, apakah sudah diterapkan? 
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Jawab: kalo dalam penerapan kami sudah terapkan  

14. Setelah anda terapkan, apakah terjadi peningkatan dalam usaha bapak/ibu? 

Jawab: ya, tetapi cuman sedikit saja. 

15. Bagaimana evaluasi strategi dalam usaha bapak dan ibu? 

Jawab: dalam evaluasi kami ini, biasanya dalam akhir bulan kami mengevaluasi 

pencapaian dalam kinerja usaha kami , di masa pandemic ini cuman sedikit saja 

dalam peningkatan usaha kami 

Informan 3 (Rachman Aris pemili toko Roti Gabba) 

 

1. Usaha apa yang di jalankan Bapak/Ibu? 

Jawab: penjual Roti Gabba. 

2. Sejak kapan menekuni usaha ini? 

Jawab: sejak tahun 2017 

3. Berapa karyawannya Bapak/Ibu? 

Jawab: 5 orang karyawan 

4. Apakah anda memasang target penjualan Bapak/Ibu? 

Jawab: dalam penjualan kami tidak memasang target penjualan 

5. Bentuk promosi apa yang dilakukan untuk menarik minat konsumen Bapak/Ibu? 

Jawab: bentuk promosi kami sekarang ini hanya menggunakan social media saja, 

pserti wattsap dan Instagram. 

6. Bagaimana rencana usaha Bapak/Ibu agar tetap bertahan di masa pandemi ini? 

Jawab: sekarang ini kami hanya mempertahankan kualitas dan melihat konsumen 

apa yang lagi tren sekarang ini. 

7. Apakah pandemi covid-19 ini berdampak pada usaha Bapak/Ibu? 

Jawab: yaa, sangat berdampak pada usaha saya saat ini. 

8. Dampak apa yang terjadi Bapak/Ibu ? 

Jawab: dampaknya dalam usaha saya yaitu pendapatan 

9. Bagaimana rencana Bapak/Ibu dalam mengatur keuangan agar usaha anda tetap 

berjalan? 
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Jawab: dalam mengatur keuangan usaha kami yaitu kami hanya membeli yang 

sangat-sangat di perlukan saja atau yang di butuhkan saja. 

10. Apakah rencana Bapak/Ibu berjalan sesuai dengan yang diharapkan? 

Jawab: alhamdulillah. berjalan dengan yang di harapkan   

11. Apakah dari rencana usaha Bapak/Ibu ada kendala ? 

Jawab: yaa, setiap rencana pasti ada hambatannya tidak ada yang mulus, maka 

dalam kendala usaha kami yaitu mungkin dalam pemasukan saja. 

12. Bagaimana mengatasi kendala usaha Bapak/Ibu? 

Jawab: dalam mengatasi kendala tersebut. Yaa kami hanya bisa mengurangi 

pengeluaran-pengeluaran saja. 

13. Dari semua rencana awal ibu/bapak, apakah sudah diterapkan? 

Jawab: sudah di terapkan 

14. Setelah anda terapkan, apakah terjadi peningkatan dalam usaha bapak/ibu? 

Jawab: lumayan, terjadi peningkatan. 

15. Bagaimana evaluasi strategi dalam usaha bapak dan ibu? 

Jawab: evaluasi kami selalu kami jalankan setiap bulannya agar melihat sampai di 

mana peningkatannya. 

Informan 4 (Maskur pemilik usaha Meubel) 

1. Usaha apa yang di jalankan Bapak/Ibu? 

Jawab: usaha meubel  

2. Sejak kapan menekuni usaha ini? 

Jawab: sejak tahun 2018  

3. Berapa karyawannya Bapak/Ibu? 

Jawab: saya memiliki 4 orang karyawan 

4. Apakah anda memasang target penjualan Bapak/Ibu? 

Jawab: dalam usaha seperti ini sebenarnya kami tidak memasang target penjualan 

karna ini bukan usaha cepat basi, tidak seperti penjual-penjual makanan lainnya. 

Mereka harus mempunya target agar makanan yang mereka jual tidak basi. 
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5. Bentuk promosi apa yang dilakukan untuk menarik minat konsumen Bapak/Ibu? 

Jawab: bentuk promosi kami yaitu cuman memanfaatkan media social saja. 

6. Bagaimana rencana usaha Bapak/Ibu agar tetap bertahan di masa pandemi ini? 

Jawab: agar usaha kami tetap bertahan. Yaa ituu, kami memanfaatkan handpone 

kami untuk berdagang di media social. 

7. Apakah pandemi covid-19 ini berdampak pada usaha Bapak/Ibu? 

Jawab: kalo masalah dampak. Pasti berdampak karna kurangnya pemasukan. 

8. Dampak apa yang terjadi Bapak/Ibu ? 

Jawab: ya itu, dampaknya seperti kurangnya pemasukan. 

9. Bagaimana rencana Bapak/Ibu dalam mengatur keuangan agar usaha anda tetap 

berjalan? 

Jawab: dalam usaha meubel kami ini agar tetap bertahan yaitu mengurangi 

pengeluaran, dan tidak selalu menambah barang. Tapi di tempat kami selalu ambil 

barang mereka suka rela memberikan kepada kami meskipun belum di bayar 

lunas dulu.  

10. Apakah rencana Bapak/Ibu berjalan sesuai dengan yang diharapkan? 

Jawab: sejauh ini rencana kami hanya memasarkan barang kami di media social 

dan alhamdulillah meskipun tidak seberapa, yang jelas ada yang sudah terjual.   

11. Apakah dari rencana usaha Bapak/Ibu ada kendala ? 

Jawab: setiap usaha pasti ada kendala, tapi kendala usaha kami di masa pandemic 

ini kurangnya  

12. Bagaimana mengatasi kendala usaha Bapak/Ibu? 

Jawab: : rencana dari usaha kami yaitu harus selalu mengshare ke media social. 

13.  Dari semua rencana usaha awal Bapak/Ibu, apakah sudah di terapkan? 

Jawab: untuk saat ini rencana kami hanya focus pemasaran dan bagaimana usaha 

kami ini bisa di kenal banyak orang dengan menggunakan media social ini. 

14. Setelah Bapak/Ibu terapkan, apakah terjadi peningkatan dalam usaha anda? 

Jawab: kalo masalah peningkatan, yaa adalah sedikit, yang usaha kami ini tidak 

gulung tikar. 



XXIII 
 

15.  Bagaimana evaluasi strategi dalam usaha bapak dan ibu? 

Jawab: dalam evaluasi strategi biasanya di lakukan dalam akhir bulan, dan disitu 

biasanya kami bertukar pikiran dalam pegawai kami ini.  

Informan 5 (Iqbal pemilik usaha Meubel)  

 

1. Usaha apa yang di jalankan Bapak/Ibu? 

Jawab: usaha meubel 

2. Sejak kapan menekuni usaha ini? 

Jawab: pada tahun 2000 

3. Berapa karyawannya Bapak/Ibu? 

Jawab: untuk saat ini kami hanya punya 2 karyawan saja 

4. Apakah anda memasang target penjualan Bapak/Ibu? 

Jawab: kalo masalah target, kami tidak mempunya target dalam penjualan kami 

5. Bentuk promosi apa yang dilakukan untuk menarik minat konsumen Bapak/Ibu? 

Jawab: bnetuk promosi kami yaitu cuman media social saja. 

6. Bagaimana rencana usaha Bapak/Ibu agar tetap bertahan di masa pandemi ini? 

Jawab: dari rencana usaha kami. Mungkin kami akan berfokus pada sisi desai 

produk dan juga yang sesuai dengan jaman sekarang. 

7. Apakah pandemi covid-19 ini berdampak pada usaha Bapak/Ibu? 

Jawab: dalam usaha kami mungkin sedikit berdampak karna dalam produk kami 

mungkin bisa bertaha lama. 

8. Dampak apa yang terjadi Bapak/Ibu ? 

Jawab: dampak yang pasti itu adaalh pemasukan. 

9. Bagaimana rencana Bapak/Ibu dalam mengatur keuangan agar usaha anda tetap 

berjalan? 

Jawab? Karna dampak kami masalah pemasukan, pastinya kami sudah mulai 

mengurangi sedikit pengeluaran usaha kami ini. 

10. Apakah rencana Bapak/Ibu berjalan sesuai dengan yang diharapkan?  

Jawab: mungkin tidak semua berjalan dengan lancar.  
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11. Apakah dari rencana usaha Bapak/Ibu ada kendala ? 

Jawab: ada, karna akibat pengurangnya produk dalam usaha sehingga barang 

yang tersedia cuman sedikit.   

12. Bagaimana mengatasi kendala usaha Bapak/Ibu? 

Jawab: mungkin kami harus sering-sering mengshare di social media agar barang 

dan produk kami di ketahui banyak orang. 

13.  Dari semua rencana usaha awal Bapak/Ibu, apakah sudah di terapkan? 

Jawab: alhamdulillah sudah ada ada yang di terapkan. 

14. Setelah Bapak/Ibu terapkan, apakah terjadi peningkatan dalam usaha anda? 

Jawab: masalah peningkatan alhamdulillah sudah ada. 

15. Bagaimana evaluasi strategi dalam usaha bapak dan ibu? 

Jawab: dalam evaluasi pasti ada yang kurang tepat dalam melakukan startegi, 

makanya kami di sini selalu berinovasi agar terus terjadi peningkatan.  

 

Informan 6 (Fatur Rahman pemilik usaha Burung) 

 

1. Usaha apa yang di jalankan Bapak/Ibu? 

Jawab: Usaha Burung Berkicau 

2. Sejak kapan menekuni usaha ini? 

Jawab: sejak tahun 2017 

3. Berapa karyawannya Bapak/Ibu? 

Jawab: karyawan pada saat ini hanya 2 orang, itupun cuman keluarga  

4. Apakah anda memasang target penjualan Bapak/Ibu? 

Jawab: untuk sekarang ini saya tidak memasang target penjualan  

5. Bentuk promosi apa yang dilakukan untuk menarik minat konsumen Bapak/Ibu? 

Jawab: Dalam mempromosikan usaha kami ini, kami hanya bisa memanfaatkan 

social media dan tempat kami ini cukup strategis, jadi gampang di lihat sama 

orang. 

6. Bagaimana rencana usaha Bapak/Ibu agar tetap bertahan di masa pandemi ini? 

Jawab: ya, itu tadi bagaimana kita berinovasi dalam  memasarkan usaha kami ini, 
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meskipun di masa pandemic ini kurang sekali peminat burung. 

7. Apakah pandemi covid-19 ini berdampak pada usaha Bapak/Ibu? 

Jawab: ya, sangat berdampak. 

8. Dampak apa yang terjadi Bapak/Ibu ? 

Jawab: dampak yang terjadi masalah dalam arus kas  

9. Bagaimana rencana Bapak/Ibu dalam mengatur keuangan agar usaha anda tetap 

berjalan? 

Jawab: dalam mengatur keuangan kami, kami hanya membeli yang benar-benar 

kami butuhkan saja. 

10. Apakah rencana Bapak/Ibu berjalan sesuai dengan yang diharapkan? 

Jawab: ya, rencana alhamduilillah berjalan dengan baik.   

11. Apakah dari rencana usaha Bapak/Ibu ada kendala ? 

Jawab: kendalan dalam usaha kami ini cuman masalah pemasukan saja, 

bagaimana cara kami meminimalisisrkan pendapatan-pendapatan kami ini 

12. Bagaimana mengatasi kendala usaha Bapak/Ibu? 

Jawab: meminimalisirkan pendapatan-pendapatan yang ada. 

13. Dari semua rencana usaha awal Bapak/Ibu, apakah sudah di terapkan? 

Jawab: sudah di terapkan 

14. Setelah Bapak/Ibu terapkan, apakah terjadi peningkatan dalam usaha anda? 

Jawab: alhamdulillah , meskipun tidak seberapa. 

15. Bagaimana evaluasi strategi dalam usaha bapak dan ibu? 

Jawab: dalam hal ini selalu terjadi terjadi peningkatan  

 

Informan 7 (Marwah pemilik usaha baju anak-anak)  

1. Usaha apa yang di jalankan Bapak/Ibu? 

Jawab: usaha baju anak-anak 

2. Sejak kapan menekuni usaha ini? 

Jawab: sejak tahun 2019 

3. Berapa karyawannya Bapak/Ibu? 

Jawab: karyawan cuman 2 orang 
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4. Apakah anda memasang target penjualan Bapak/Ibu? 

Jawab: tidak, kami tidak memasang target penjualan 

5. Bentuk promosi apa yang dilakukan untuk menarik minat konsumen Bapak/Ibu? 

Jawab: cuman lewat social media yaitu facebook dan watsapp 

6. Bagaimana rencana usaha Bapak/Ibu agar tetap bertahan di masa pandemi ini? 

Jawab: untuk bertahan kami terus menjual dan mempromosikan barang-barang 

kami 

7. Apakah pandemi covid-19 ini berdampak pada usaha Bapak/Ibu? 

Jawab: sangat berdampak 

8. Dampak apa yang terjadi Bapak/Ibu ? 

Jawab: dampaknya yaitu kurang pembeli dan akhirnya pemasukan tidak ada 

9. Bagaimana rencana Bapak/Ibu dalam mengatur keuangan agar usaha anda tetap 

berjalan? 

Jawab: dalam mengatur keuangan kami tidak membeli yang tidak kami perlukan, 

yang artinya sesuai dengan kebutuhan saja. 

10. Apakah rencana Bapak/Ibu berjalan sesuai dengan yang diharapkan? 

Jawab: alhamdulillah, berjalan dengan baik   

11. Apakah dari rencana usaha Bapak/Ibu ada kendala ? 

Jawab: tidak ada 

12. Bagaimana mengatasi kendala usaha Bapak/Ibu? 

Jawab: tidak ada 

13.  Dari semua rencana usaha awal Bapak/Ibu, apakah sudah di terapkan? 

Jawab: sudah 

14. Setelah Bapak/Ibu terapkan, apakah terjadi peningkatan dalam usaha anda? 

Jawab: lumayan terjadi peningkatan.  

15. Bagaimana evaluasi strategi dalam usaha bapak dan ibu? 

Jawab: dalam evaluasi kami ini kami selalu memperbaiki dan melihat apa yang 

sekarang ini anak-anak suka karna saya ini menjual pakaian anak-anak jadi saya 
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berfokus kesana dan di masa pandemic ini semakin hari semakin lumayan terjadi 

peningkatan.  



XXVIII 
 

DOKUMENTASI 

1. WARUNG MAKAN BFC 

 

 

 



XXIX 
 

2. TOKO MEUBEL 3 PUTRA 

 

 

 

 



XXX 
 

3. USAHA BURUNG BERKICAU 

 

 

 



XXXI 
 

4. USAHA TOKO MEUBEL IQBAL 

 

 

 

 

  



XXXII 
 

5. USAHA TOKO KUE RENGGANIS 

 
 

 
 

 



XXXIII 
 

6. USAHA TOKO ROTI RENGGANIS 

 
 

 
 

 

  



XXXIV 
 

7. USAHA TOKO BAJU ANAK-ANAK 

 

 

 

 



XXXV 
 

RIWAYAT HIDUP PENULIS 

SUDARNI SULTAN, lahir di Barru pada tanggal 15 Juni 1999 

merupakan anak ketiga dari tiga bersaudara dari ayah bernama  

Sultan dan ibu bernama Nasrah. Penulis memulai pendidikan pada 

SDN Garessi, setelah tamat pada tahun 2011 penulis melanjutkan 

pendidikan di DDI LIL-BANAT PAREPARE hingga tahun 2014. 

Kemudian pada tahun yang sama penulis melanjutkan pendidikan di MAN 1 BARRU 

dan berhasil lulus pada tahun 2017. Setelah itu, penulis melanjutkan pendidikan di 

Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Parepare mengambil jurusan Manajemen 

Keuangan Syariah Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam. Selama perkuliahan penulis 

bergabung diorganisasi eksternal yakni, Ikatan Mahasiswa Barru (IMBAR). Akhirnya 

penulis menyelesaikan skripsi pada tahun 2021 dengan judul skripsi: UMKM pada 

masa Covid-19 di kecamatan Barru kabupaten barru (Analisis Manajemen Keuangan 

Syariah)  

 


