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PANDUAN FORMAT WAWANCARA 

 

JudulPenelitian : Strategi pemasaran KBIH yayasan Al-Mardhyiah dalam 

meningkatkan minta jamaah haji dan umrah di Kabupaten Majene 

LokasiPenelitian : Kabupaten Majene ( KBIH yayasan Al-Mardhyiah) 

 

Objek Penelitian : Karyawan dan Nasabah KBBIH yayasan Al-Mardhyiah Kabupaten 

Majene. 

 

 Analisis SWOT KBIH yayasan Al-Mardhyiah dan Bagaimana Starategi pemasaranKBIH Al-

Mardhyiah dalam meningkatkan minat jamaah Haji dan Umrah? 

1 Apa yang menjadi kekuatan KBIH yayasan Al-Mardhyiah? 

1. Apa yang menjadi kelemahan KBIH yayasan Al-Mardhyiah 

2.  Apa yang menjadi Peluang KBIH yayasan Al-Mardhyiah 

3. Apa yang menjadi Ancaman  KBIH yayasan Al-Mardhyiah 

4. Bagaimana cara KBIH yayasan Al-Mardhyiah  dalam mengatasi kelemahan dan ancaman 

pada perusahaannya? 
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