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PANDUAN FORMAT WAWANCARA

JudulPenelitian . Strategi pemasaran KBIH yayasan Al-Mardhyiah dalam

meningkatkan minta jamaah haji dan umrah di Kabupaten Majene

LokasiPenelitian . Kabupaten Majene ( KBIH yayasan Al-Mardhyiah)
Objek Penelitian : Karyawan dan Nasabah KBBIH yayasan Al-Mardhyiah Kabupaten
Majene.

Analisis SWOT KBIH yayasan Al-Mardhyiah dan Bagaimana Starategi pemasaranKBIH Al-

Mardhyiah dalam meningkatkan minat jamaah Haji dan Umrah?
1 Apa yang menjadi kekuatan KBIH yayasan Al-Mardhyiah?

1. Apa yang menjadi kelemahan KBIH yayasan Al-Mardhyiah
Apa yang menjadi Peluang KBIH yayasan Al-Mardhyiah
Apa yang menjadi Ancaman KBIH yayasan Al-Mardhyiah

> LN

Bagaimana cara KBIH yayasan Al-Mardhyiah dalam mengatasi kelemahan dan ancaman

pada perusahaannya?









BIOGRAFI PENULIS

NURFITRIANA, lahir Majene Desa Tammerodo Utara Kec.
Tammerodo SendanaKabupaten Majene, pada tanggal 14 Juni
1993, anak ketiga dari lima bersaudara dari pasangan suami istri
Sapri dan Hasida. Penulis memulai pendidikannya di SDN 44
Leba-leba, lulus pada tahun 2005, penulis melanjutkan
pendidikannya di SMP N 4 Sendanalulus pada tahun 2008.
Kemudian melanjutkan pendidikannya di SMKN 4 Majene. Dan

lulus pada tahun 2011. Pada tahun yang sama penulis
melanjutkan pendidikan Program S1 di Institut Agama Islam Negri Parepare (IAIN parepare)
dengan memilih Fakultas Ushuluddin Adab dan Dakwah, program studi Manajemen
Dakwah.Semenjak sekolah sampai pada jenjang Perguruan Tinggi aktif di organisasi dan
komunitas. Mulai belajar berorganisasi dan aktif sebagai anggota di Perkemi dojo STAIN
Parepare, HPMM Kota Parepare, LDM Al-Madani IAIN Parepare.

Saat ini, penulis melakukan proses penyelesaikan studi Program S1 di Fakultas
Ushuluddin Adab dan Dakwah Program Studi Manajemen Dakwah pada tahun 2019 dengan
judul skripsi “Strategi Pemasaran KBIH Yayasan Al-Mardhyiah Dalam Meningkatkan Minat

Jamaah Haji dan Umrah Di Kabupaten Majene*



