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ABSTRAK

MARWAMH. Representasi Perempuan Muslimah dalam Iklan Shampo Rejoice
Hijab 3 In 1 di YouTube (dibimbing oleh Hj. Darmawati dan Muhammad
Qadaruddin).

Dewasa ini iklan merupakan suatu hal yang tidak dapat dipisahkan oleh

masyarakat. Pembuat iklan kadang menampilkan wanita dengan memperlihatkan
aurat mereka. Sebuah iklan secara sengaja ditampilkan untuk menarik perhatian
siapa saja yang melihatnya. Namun, di era modernisasi muncul beberapa produk
iklan yang menampilkan wanita berhijab.
Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana perempuan muslimah di
representasikan dalam iklan Rejoice Hijab 3 In 1. Penelitian ini menggunakan
jenis penelitian kualitatif deskriptif. Sumber ‘data dalam penelitian ini adalah
sumber data primer dan sekunder. Dimana data primer yaitu video iklan Rejoice
Hijab 3 In 1 di YouTube. Teknik pengumpulan data menggunakan observasi,
wawancara, dan analisis dokumentasi. Analisis data menggunakan metode analisis
semiotika dengan dasar pemikiran Roland Barthes, sehingga diperoleh makna
yang mendalam tentang itklan shampo Rejoice Hijab 3 In 1.

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa iklan Shampo Rejoice Hijab 3 In 1
tidak merepresentasikan seorang perempuan muslimah. Ditinjau | melalui: 1)
busana para figur iklan yang menggunakan pakaian berhijab tetapi tidak menutupi
sampal dada dan berpakain ketat, 2) gesture para figur iklan tidak mencerminkan
sosok perempuan muslimah karena bergoyang dan menggerakkan pinggang
mereka, 3) lirik lagu memuat kebanggaan seorang perempuan dengan hijabnya
tetapl mengungkapkan secara berlebihan dan menganggap shampo Rejoice Hijab 3
In 1 yang paling sempurha. - Makna perempuan berhijab yang terkandung dalam
iklan. antara lain berhijab” berarti. menutup segala 'perbuatan buruk,
mempertahankan nilai-nilai kesopanan, dan memeproleh banyak manfaat dari
hijabnya baik dari segi kesehatan dan juga manfaat dalam memperdalam ajaran
agama Islam. Adapun mitos dari keseluruhan iklan ini menjelaskan bahwa
perempuan muslimahgmampeiy, bersaing sdalam pdunia periklanan tanpa harus
mengumbar rambut mereka:

Kata Kunci: Representasi, Perempuan Muslimah, Iklan, Shampo, YouTube.
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BAB |

PENDAHULUAN

1.1 Latar Belakang

Salah satu situs media ang paling banyak digunakan saat ini
adalah YouTube berda di bulan Mei 2016. Bahkan, di
Indonesia mene itus terpopuler. Hal ini

menunjukkan masuk media sosial t diperhitungkan dalam
n jasa yang
a masyarakat. Salah sat ih oleh para
nesia adalah YouTube, J aligus untuk

pemenang. Menurut S Perusahaan
. Periklanan adalah sega ntang suatu
rakarsa dan
ta . suatu bentuk
perusahaan,

pesan iklan

ertentu yang

Selanjutnya, iklan yang disiarkan YouTube dapat menggunakan kekuatan

personalitas manusia untuk menjualnya karena itu iklan sangat dekat dengan

LJefferly Helianthusonfri, YouTube Marketing (Jakarta:PT Elex Media Komputindo,
2016), h. v.

ZApriani Tamburaka, Literasi Media (Jakarta: Rajawali Pers, 2003), h. 69.
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khalayak karena tujuan sebenarnya adalah membujuk audien untuk membeli
produk yang diiklankan. Keberadaan iklan juga saat ini setiap saat dijumpai
dimanapun orang itu berada. Dengan kata lain, tidak ada tempat tanpa

keberadaan iklan di dunia ini. Itulah iklan sebagai suatu aktifitas propaganda

sekaligus seni yang didesain komunikatif untuk membujuk dan
mempengaruhi agar men
panyak sekali am iklan yang ditampilkan

produk yang diungg engan _menampilkan figur

dan wanita sebagai m

ak digunakan sebagai dikarenakan

n tubuh wanita dapat m day produk yang

la sebuah ikl ng menampil nita dengan

atkan aurat sengaja ditampilk uk menarik

Siapa saja ya

ankan. PeMa

harapkan unt beli produk

HE'*LR Ea saja me an martabat

dan berkilau. Ditambah lagi tampilannya berpakaian pendek dan pria-pria pun

®Deddy Mulyana, Nuansa-Nuansa Komunikasi Meneropong Politik dan Budaya
Komunikasi Masyarakat Kontenporer (Bandung: PT. Remaja Rosdakarya, 1999), h. 157.
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melirik dan menghampirinya. Secara langsung aurat wanita pun akan disaksikan
oleh pria-pria atau khalayak yang bukan muhrimnya.
Di era modernisasi ini muncul beberapa produk iklan yang menampilan

wanita berhijab, dikarenakan hijab sekarang sudah menjadi trend dan hampir

semua orang memakainya. Hin a artis pun mulai banyak memakainya.

Pengguna hijab di Indg adi trend dan gaya hidup seiring
unitas-komun ang mewabah di beberapa

aya berbusana muslim dengan b padan hijab yang

akni produk
In 1. Iklan produk sha

Hijab 3 In1

e, menampilkan Fatin model artis

rempuan lainnya yang Dalam iklan

ini, an sesuai ajaran agama, | seksi dan
anita yang

enampilkan

Indonesia, produk shampo sudah sangat beragam antara lain: Sunsilk, Dove,
Wardah, Pantene, Clear dan sebagainya.
Rejoice merupakan merek shampo yang diproduksi oleh PT. P&G dan

mulai dipasarkan di Indonesia sejak 1989. Setelah dipasarkan, Rejoice terus

OF STATE OF ISLAMIC INSTITUTE PAREPARE



menerus berinovasi dan menghasilkan pengguna yang terus meningkat dan
memenuhi kebutuhan konsumennya. Selain itu, bentuk iklan yang ditampilkan
Rejoice dulunya menampilkan wanita cantik dengan rambut hitam, lebat,

panjang dan berkilau sekarang sudah berubah menjadi wanita cantik dengan

membungkus rambutnya dengan dan menutupi badan dengan pakaian yang
tidak memperlihatkan le
Iklan Rejo 3in 1 ini suda i ciri khas seorang wanita

pilkan dengan menggunaka ab. Berhijab merupakan

Jo
Terjem
, anak-anak puanmu  dan
reka mengul ilbabnya ke
paya mereka udah untuk
3 gampun lagi

orang-orang

hari. Ketika

mereka melihat wanita yang ‘memakai penutup mata, maka mereka
membiarkannya (tidak mengganggunya), akan tetapi ketika melihat tanpa

penutup muka, mereka menganggap itu adalah budak jadi mereka

*Departemen Agama RI, Syaamil Al-Qur’an Terjemah Tafsir Perkata, terj. Yayasan
Lajnah Pentashihan Mushaf Al-Qur’an (Bandung: Sygma Publishing, 2010), h. 432.
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mengganggunya, seketika itu juga turunlah ayat ini yang berkaitan
dengan perintah berhijab.
Kata “hijab” jamaknya jalaabib, yaitu pakaian yang menutupi seluruh

tubuh dari kepala sampai kaki atau menutupi sebagian besar tubuh dan dipakai

dibagian luar seperti halnya ja Al-Biga’i menyebut beberapa pendapat.

antara lain, baju yang lo nutup kepala wanita, atau pakaian

ingga menutupi semua b
ng wanita sebagai m Jiperlakukan
puan menarik secar erarti - harus
ans terbukaan, melainkan keso h iklan yang
it oleh penont
a hijab, erat danya figur-
klanan yang

jjab 3 In 1

*Kementerian Agama Saudi  Arabia, Tafsir Al-Muyassar, diakses dari
http://tafsirweb.com pada tanggal 26 Maret 2019 jam 12.00.

®Umar Sidig, Diskursus Makna Jilbab Dalam Surat Ah-Ahzab Ayat 59, artikel, Sekolah
Tinggi Agama Islam Negeri (STAIN) Ponorogo,2012, diakses pada tanggal 26 Maret 2019 jam
12.00.

'Deddy Mulyana, Nuansa-Nuansa Komunikasi Meneropong Politik dan Budaya
Komunikasi Masyarakat Kontenporer, h. 161.
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Berdasarkan latar belakang di atas, penulis tertarik untuk melakukan
penelitian dengan judul: “Representasi Perempuan Muslimah Dalam Iklan
Shampo Rejoice Hijab 3 In 1 di Televisi”.

1.2 Rumusan Masalah

Berdasarkan rumusan di atas, maka penulis merumuskan
masalah yaitu :
ah dalam iklan Shampo
3'In 1 di YouTube?

po Rejoice

i penelitian ini adalah:
resentasi perempuan an Shampo

In 1 di YouTube.

1.4 Ke Penelitian

p penelitP inEIEeFAﬂE baik secz etis maupun

Peneliti berharap hasil penelitian ini dapat menjadi salah satu referensi
dalam memcahkan masalah pada penelitian selanjutnya, khususnya dalam

analisis iklan.
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1.4. 2 Kegunaan Praktis
Penelitian ini diharapkan akan dapat memberikan kontribusi dalam
pengembangan studi mengenai penelitian dakwah dan komunikasi dengan

analisis representasi pada iklan sebagai bagian dari Komunikasi dan Penyiaran

Islam untuk lebih mengemb

13l

PAREPARE
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BAB |1

TINJAUAN PUSTAKA

2.1 Tinjauan Penelitian Terdahulu

Sepanjang penelusuran re si yang penulis lakukan, penelitian yang

berkaitan dengan topik lis menemukan penelitian yang
berjudul:

2.1.1 “Representasi an Berhijab Dalam po Sunsilk Clean And

nikasi Dan

titut Agama

nakan jenis

ini mengandung repres erhijab yang
tanda-tanda dengan perp pada wajah,

hati, dan i : kulit kepala
anda indeks
. kecantikan

. Apalagi di

Dalam tulisan Rija Kamala terdapat kesamaan dengan kajian yang akan

penulis teliti yaitu sama-sama menganalisis video iklan. Perbedaanya dengan

®Rija Kamala, Representasi Perempuan Berhijab dalam Iklan Shampo Sunsilk Clean
And Fresh, Skripsi, Institut Agma Islam Negeri Purwokerto, 2017 (diakses tanggal 12
Desember 2018)

OF STATE OF ISLAMIC INSTITUTE PAREPARE



penulis terdapat pada analisis iklan. Rija Kamala menganalisis iklan dengan
memperhatikan kecantikan figur iklan shampo dengan memakai jilbab yang
ditayangkan di televisi sedangkan penulis menganalisis iklan untuk

mengukapkan representasi perempuan muslimah danm makna hijab itu sendiri

dalam iklan shampo Rejoice 1 di YouTube.

2.1.2 “Representasi Perem on Catatan Hati Seorang Istri”

oleh Indah Ain or Wahda dal osiologi Agama, Fakultas

iran Islam Universita Negeri Sunan Kalijaga

nalisis semiotika deng G ktif gender.
k kesimpulan bahwa i an Muslim
n Hati Seorang Istri kan bentuk-
gender terhadap perempuan
Indah yaitu
gkan kajian
ga terdapat
an muslim.
otika dalam

Nurnanegsi dari

°Indah Ainunnafis Noor Wahda, Representasi Perempuan Muslim Dalam Sinetron
Catatan Hati Seorang lIstri, Skripsi, Universitas Islam Negeri Sunan Kalijaga Yogyakarta, 2015
(diakses pada tanggal 17 Januari 2019)
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Jurusan IImu Komunikasi, Fakultas Dakwah dan Komunikasi Universitas Islam
Negeri (UIN) Makassar Tahun 2016.%°
Kesimpulan skripsi ini mengandung makna konsep cantik yang

terkandung pada iklan pelembab wajah “Fair & Lovely versi Gita Virga antara

lain adalah makna dari segi kni dari pakaian yang digunakan oleh

ian muslimah dan makna dari

i ] | thes. aan dalam
elitian yang penulis a kan at di bagian
enggunakan analisis s mo and Barthes
kna denotasi dan kono k m Ikan makna

an perbedaan terdapat pa pen aitu konsep

empuan musl alam iklan.

model ialah busana

22 Ti eoretis

litian ini aka bangunan ke teoritis atau
ermasalahan

yang telah

Nurnanengsi, Representasi Konsep Cantik dalam lkaln Televisi, skripsi, Universitas
Islam Negeri Makassar, 2016 (diakses pada tanggal 17 Januari 2019).
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2.2.1 Teori Representasi
Teori Representasi (Theory of Representation) yang dikemukakan oleh
Stuart Hall menjadi teori utama yang melandasi penelitian ini. Pemahaman

utama dari teori representasi adalah penggunaan bahasa (language) untuk

menyampaikan sesuatu yan (meaningful) kepada orang lain.

Representasi adalah i proses dimana arti (meaning)
diroduksi dan arkan antara kelompok dalam sebuah
ecara tegas

tasi seba i enggunakan

i dua pengertian repre aitu dan bahasa.

adalah konsep tentang °

1 kepala kita

berbentuk sesuatu yang a Seds representasi

yang berper i bentuk mak sep abstrak

da dalam ke rjemahkan dalam yang lazim

-ide Kkita tentz

rta simbcpn)ntELPA R E

uatu dengan

ang mengatur
hubungan yang nyata dari peniruan atau gagasan antara kata (tanda) dan

benda.

YStuart Hall, Representation: Cultural Reprsentation and Signifying Practics, (London:
SAGE, 1995), H. 13.
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2. The intentional theory (sengaja), merupakan representasi yang diturunkan
dengan sengaja oleh yang menciptakan atau subjek.
3. The constructionist theory, merupakan pendekatan yang kompleks yang

menghubungkan antara kata dan konsep dalam pemikiran kita serta

bahasa.*?
Melalui re . diproduksi dan dipertukarkan
antar angg bahwa representasi secara

duksi makna. Hal tersebut

komponen

bmponen ini

i. Konsep dari sesuatu n ada dalam

t seseorang memahami but. Namun,

n dapat dikomunikasi enelitian ini

an representasi perempuan lan shampo

oice Hijab 3 -simbol dan

da-tanda ole i i asi maupun
otasi.

2.2.2 emiotika PA R E Pl R E
! imbol yang

kasi. Tradisi
semiotika mencakup teori utama mengenai bagaimana tanda mewakili objek,
ide, situasi, keadaan, perasaan dan sebagainya yang berada di luar diri. Studi

mengenai tanda tidak saja memberikan jalan atau cara dalam mempelajari

2Heri Budianto, Kontestasi Politik dalam Ruang Media, (Jakarta: Prenadamedia Group,
2019), h. 27-29.
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komunikasi tetapi juga memiliki efek besar pada hampir setiap aspek yang
digunakan dalam teori komunikasi.*®
Semiotika adalah suatu ilmu atau metode analisis untuk mengkaji tanda.

Tanda-tanda adalah perangkat yang kita pakai dalam upaya berusaha mencari

jalan di dunia, di tenga anusia dan bersama-sama manusia.

Semiotika, atau dalé miologi, pada dasarnya hendak
mempelajari b i ‘ memaknai hal-hal (things).
Memaknai (tos dapat dicampuradukkan dengan
objek-objek
itu hendak
I jJuga mengkonstitusi si anda.

ika sampai sekarang dua jenis

miotika komunikasi da asi. Yang

an pada teori tentang pr salah satu
nya mengas aktor dalam ikasi, yaitu
, penerima a), pesan, saluran nikasi, dan
hal yang dib memberikan pada teori

an pemahFﬂRlEPAoH(Ertentu.“

dan bunyi. Iklan disampaikan melalui dua saluran media massa, yaitu media

'3 Morissan, Teori Komunikasi Individu Hingga Massa (Jakarta: Kencana, 2014), h. 32.
¥“Alex Sobur, Semiotika Komunikasi (Bandung: PT Remaja Rosdakarya, 2006), h. 15.
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cetak (surat kabar, majalah, brosur, dan papan iklan atau billboard) dan media
elektronika (radio, televisi, film).
Pengirim pesan adalah, misalnya penjual produk, sedangkan

penerimanya adalah khalayak ramai yang menjadi sasaran. Untuk mengkaji

iklan dalam persfektif semi bisa mengkajinya lewat sistem tanda

dalam iklan. Iklan ang terdiri atas lambang, baik
enggunakan tiruan indeks,
radio, televisi, dan film.

liri atas dua

ang nonverbal adalah : ng disajikan
ak secara khusus meni ealitas. Ikon
arna yang serupa atau sebenarnya
da, orang, atau binatang. kan sebagai
mencakup Objek iklan
duk atau jas uk atau jasa

penafsiran

engacu pada
manajer menegah, tetapi selanjutnya manajer menengah ini ditafsirkan
sebagai “suatu tingkat keadaan ekonomi tertentu” yang akan kemudian dapat

ditafsirkan sebagai “gaya hidup tertentu” yang selanjutnya dapat ditafsirkan
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sebagai “kemewahan” dan seterusnya. Penafsiran yang bertahap-tahap itu
merupakan segi penting dalam iklan. Proses seperti itu disebut semiosis.*®
Semiotika Model Roland Barthes

Salah satu pakar semiotik adalah Roland Barthes. la adalah pakar

semiotik asal prancis yan un 1950-an menarik perhatian dengan

telaahnya tentang ggunakan semiotik sabgai alat
del Roland mfokuskan permasalahan

kna yaitu konotasi dan

meyakini bahwa hubu : dan petanda
erben cara alamiah, melainkan sebagaimana
jan Saussure daan dalam
denotatif, maka B i sure dengan

bangkan sist a konotatif.

engkaji P*RE)F“leEtika bisa

kan dengan
embangkan

a yang terdapat

BAlex Sobur, Semiotika Komunikasi, h. 116-117.

Arthur Asa Berger, Pengantar Semiotika: Tanda-tanda dalam Kebudayaan

Kontenporer (Yogyakarta: Tiara Wacana, 2010), h. 65.

7 Arthur Asa Berger, Pengantar Semiotika (Yogyakarta: Tiara Wacana, 2010), h. 65.
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di dalam iklan shampo Rejoice Hijab 3Inl . Berikut adalah peta tanda yang

diciptakan oleh Barthes tentang bagaimana tanda bekerja.

1. Signifier 2. Signified

(Petanda)

(Penanda)

onnotative Signified

i dua bagian
, pada saat

da konotatif

g menandai
penandaan.
Jadi,

menjadi penanda baru yang kemudian memiliki petanda kedua dan membentuk
tanda baru. Jadi, ketika suatu tanda yang memiliki makna konotasi kemudian
berkembang menjadi makna denotasi, maka makna denotasi tersebut akan

menjadi mitos. Dengan kata lain, denotasi adalah apa yang digambarkan tanda
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terhadap sebuah objek, sedangkan konotasi adalah proses menggambarkannya.*®
Dengan demikian, dapat digunakan untuk menganalisis representasi sebuah tanda
dalam iklan. Sehingga akan tepat untuk menganalisis representasi perempuan

muslimah dalam iklan shampo Rejoice Hijab 3 In 1 dan sebagai pisau analisis.

Representasi Perempuan mah dalam iklan shampo Rejoice Hijab 3

In 1 dianalisis berdasar gnya, sebagai berikut:
1. Pesan Linguis A ' iklan): menganalisis semua

0 Rejoice Hijab 3 In 1.

2. 0 iklan yang
g lebih luas
menganalisis semua ada dalam
ham e Hijab 3 In 1.
3. Ikon rkodekan (denotasi dal
tak t an dalam iklan shampo s
askan kode y:
2.3 Ti Konseptual

2.3.1 rtian Repres

rut KanP ki EP AdRE (KBBI),
e

entasi  yaitu
.2 Konsep
a diproduksi dan

dipertukarkan antar anggota masyarakat. Jadi dapat dikatakan bahwa representasi

%Juni Wati Sri Rizki, Kepemilikan Media dan Ideologi Pemberitaan (Yogyakarta:
Deepublish, 2016), h. 53.

¥ Alex Sobur, Semiotika Komunikasi, h. 119.

®Departemen Pendidikan Nasional, Kamus Besar Bahasa Indonesia: Pusat Bahasa
(Jakarta: PT Gramedia Pustaka Utama, 2008), h. 1167.
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secara singkat adalah salah satu cara untuk memproduksi makna.?* Representasi
(representation) adalah tindakan menghadirkan atau mempresentasikan sesuatu
lewat sesuatu yang lain diluar dirinya, biasanya berupa tanda atau simbol.??

Istilah representasi mengacu pada bagaimana seseorang, kelompok, atau

gagasan atau pendapat terten ilkan sebagaimana mestinya. Menurut

Eriyanto, representasi pertama, apakah seseorang,

kelompok, atau sebut ditamp imana mestinya. Kedua,
tersebut ditampilkan. i pada bagian
eritakan apa

representasi

bagaimana

berasal dari kata yang berarti

, hulu, yang Dalam buku

dihargai.?*

aiwW clO VVa

Deepublish, 2012), h. 55.

2Yasraf Amir Piliang, Hipersemiotika Tafsir Cultutal Studies Atas Matinya Makna
(Yogyakrta: 2003), h. 21.

2Aris Badara, Analisis Wacana: Teori, Metode, dan Penerapannya Pada Wacana
Media (Jakarta: Kencana, 2012), h. 56.

#7aitunah Subhan, Qodrat Perempuan Taqdir atau Mitos (Yoguakarta:Pustaka
Pesantren, 2004), h. 1.
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Perempuan pada dasarnya merupakan istilah untuk menyatakan kelompok atau
jenis dan membedakan dengan jenis lain.?® Sedangkan wanita muslimah menurut
islam adalah wanita yang menganut agama islam dan menjalankan segala

kewajiban serta perintah Allah SWT yang terkandung dalam agama Islam.

Dalam suatu pepatah disebutkan 3. wanita muslimah adalah perhiasan dunia
lebih mulia daripada bi adi wanita muslimah yang baik

hendaknya menjz vanita muslimah tentunya

an hak yang

a mematuhi segala pe Allah SWT.

anut Islam sering disb muslimah.

muslimah sejati tidak perti yang

mpuan muslimah sejati tent eria tertentu.

yuan adalah

mungkar dan menjalankan segala perintah Allah SWT. Dalam hal keimanan

% Aditya Fahrur Rozi, Pengertian Perempuan, diakses dari http:/tulisanterkini.com >
artikel-ilmiah pada tanggal 23 Januari 2019 jam 12.00.

%Anggi  Rosalia, Wanita  Muslimah ~ Menurut  Islam,  diakses  dari
https://dalamislam.com/akhlag/wanita-muslimah-menurut-islam pada tanggal 23 Januari 2019
jam 12:30 Wita.
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dan ketaqwaan, islam tidak membedakan antara pria dan wanita sebagaimana

yang disebutkan dalam firman Allah swt dalam surah Ali Imran ayat 110:

/&G_,/ P ,/5£/£,,,;
3 AL oy’ J-‘-’—=-~J‘ o T35 el uﬁrb ol Er B8 25 S5
(51 kel ALYy 2, BT T s o e I <
Terjemahan:
Kamu adalah untuk manusia, menyuruh
kepada yan kar, dan beriman kepada
Allah. Seki bih baik bagi mereka, di

jalah orang-

senantiasa beriman d < Allah SWT.
kepada yang ma’ruf, m i an mungkar
Allah SWT.
ajiban Sebagai Muslim
ang wanita
jalankan 5 r lam. Seperti
ankan shalat

lima waktu,

an haji bagi

ne Gaa gl Xe c_r" Ce
liaz )y é}iaj uul\ &5 §1SJ\ élﬂélj 3l 245,

A O3 Taas G Ay Hiogs

Terjemahan:

*’Hasbi Ashshiddiqi, Al-Qur’an Dan Terjemahnya (Madinah Munawwarah: Mujamma’ Al
Malik Fahd Li Thiba’at Al Mush-haf Asy-Syarif, 1971) h. 94.
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Ibnu Umar Radhiyallahu ‘anhum, dari Nabi Shallallahu ‘alaihi wa sallam,
beliau bersabda: “Islam didirikan di atas lima perkara: percaya bahwa tiada
Tuhan selain Allah, mendirikan shalat, mengeluarkan zakar, haji ke
baitullah jika kuat melakukan perjalanan, puasa bulan Ramadhan.?

Hadis di atas menjelaskan kepada setiap muslim untuk memperhatikan

kewajibannya sebagai umat Rasullah. Olehnya itu, setiap perempuan

muslimah harusnya sada a yang Allah wajibkan atas dirinya

merupakan bent skan Allah atasnya, sehingga

tiada alasan untuk melalaikan s ajiban yang diembannya.

alu berusaha

iliki banyak
up A
Seo ita wajib menutup aur. akan wanita
mak g dimuliakan Allah SW jauhkan dari
lawan jenisnya. Aurat yang terbuka bis lawan jenis
enjaga pand zina. Oleh

itu, hijab d pakan suatu

ban yang harus dipe eh setiap muslimah.
Perlu diRrM EvB AaRiE pakaian p aurat ini

nnah. Yaitu

menutupi seluruh aurat kecuall muka dan telapak tangan, tidak memakai

wewangian yang menyengat ketika keluar rumah, dan memakai pakaian yang

“Muhammad Fua’ad Abdul Bagi, Shahih Bukhari Muslim (Jakarta: PT Gramedia,

2017), h. 6.
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longgar dan tidak ketat, juga tebal dan tidak tipis agar tidak menampakkan
lekuk tubuh.
Rasulullah SAW. pernah menegur Asma binti Abu Bakar RA ketika

beliau datang ke rumah Nabi SAW. dengan mengenakan busana yang agak

tipis. Rasulullah SAW pun m ngkan mukanya sambil berkata:

uan dengan

an bagian dari syari’at i lilaksanakan
ah. la bukanlah sekeda njadi hiasan
mah untuk
gunkan hijab 2suai dengan

ilakukan ole D muslimabh,

eperti |baﬁ1 Kcﬁ Erp R ﬁiﬁt dan pua

) diwajibkan

gan syari’at

Islam sebagai berikut:*

2Imam Abu Dawud, Sunan Abi Dawud, kitab Al-Libas, Bab Fi Ma Tubdi al-mar’ah min
zinatiha (Riyadh: Maktabah Al-Ma’arifli al-Nasyri wa al-Tauzi), h. 62.

®Abu Malik Kamal ibn as-Sayyid Salim, Fikih Sunnah Wanita (Jakarta: Qisthi Press,
2013), h. 410.
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a. Menutup seluruh tubuh kecuali yang dikecualikan
Allah SWT. Berfirman dalam surah An-Nur ayat 31 yang

menjelaskan tentang batasan menutup aurat:

4 - Ee - & 2 9),'“ 2
2025 a3l e add e sel] J3)
"9 R u-‘u—sé-sa”wrﬁ-u 9

- do
2 5 7 22 - g P
- - \ . S
A2 Y5 g o 8 0% (s

Terjemahan:

Katakanlah daklah mereka menahan

mereka Menampakkan
Dan hendaklah
enampakkan

ecuali yang
dari padanya”, yaitu tangannya,
, jika tidak

jab tidaklah

hiasannya itu boleh di

dari bagian

sehasta, atau

*'Hashi Ashshiddiqi, Al-Qur’an Dan Terjemahnya (Madinah Munawwarah: Mujamma’
Al Malik Fahd Li Thiba’at Al Mush-haf Asy-Syarif, 1971) h. 548.

#\Wisnu Manupraba, Surat An-Nur ayat 31, diakses dari Tafsir.com pada tanggal 16 Mei
2019 jam 22:40.
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Kriteria pertama ini mengungkapkan bahwa jelaslah bagi seorang
muslimah untuk menutup seluruh tubuh kecuali yang dikecualikan oleh
syari’at.33

b. Bukan berfungsi sebagai perhiasan

Hal ini sebagaiman jpat dalam surah An-Nur ayat 31, “...Dan

janganlah mere siasannya...” ketika hijab dan

pakaian A 3 asan mereka tidak nampak,

asikan hijab ke tubuh t i an memakai
yang dapat tembus pa i enakan bisa
tnah bagi yang melihatn

us lo dan tidak ketat

Selain kai a s ipi ian tersebut

3Ummu Ziyad, Jilbab Penutup Auratku, diakses dari https://alibumiayu.net pada tanggal
16 Mei 2019 jam 22:45.

#*Ummu Ziyad, Jilbab Penutup Auratku, diakses pada tanggal 16 Mei 2019 jam 22:45.

®Quraish Shihab, Jilbab, Pakaian Wanita Muslimah (Jakarta: Lentera Hati, 2014), h.
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Salah satu sabda Rasulullah SAW. berkaitan tentang wanita-wanita

yang memakai wewangianketika keluar rumah:

N 3\)‘\ Eunhaitd &Bad e 238 530l Ba Lema ) (o i‘w"'b

Terjemahan:

Seorang perempuan men
laki agar mereka
tersebut adalah s
4173, Tirmidzi

wangian lalu melalui sekumpulan laki-
yang dipakai maka perempuan
a’i no. 5129, Abu Dawud no.

ut sangat jelas me makai wewangian bagi

an yang hendak ke mesj

i pakaian laki-laki

Terjeme

bdel pakaian
. (H.R Abu

*®Muhammad Vandestra, Kitab Hadist Sunan An-Nasa’i Ultimate (Indonesia: Dragon
Promedia, 2018), h. 2764.

%"Raodatul Jannah, Sudah Benarkah Kita Berhijab? (Bekasi: Guepedia, 2015), h. 114-
116.
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Salah satu bentuk Kketaatan kepada Allah SWT. Dengan
meperhatikan kodratnya sebagai manusia adalah sikap dari masing-
masing jenis bahwa antara satu dengan yang lainnya tidak boleh saling

menyerupai. Larangan menyerupai lawan jenis bersifat umum, mencakup

larangan dalam b gerakan, cara jalan, dan dalam

lehkan bagi

............ : Upun perempua menyerupai

uhrah adalah setiap pak i ngan tujuan
di tengah-tengah vak, ba aian tersebut

dunia dan

ang dipakai

riya.

h memakai

man di sini

sebagaimana dikatakan olehilmam Asy Syaukani adalah berkaitan dengan

*Raodatul Jannah, Sudah Benarkah Kita Berhijab?, h. 126-127.

¥ Abu Malik Kamal ibn as-Sayyid Salim, Fikih Sunnah Wanita, h. 419.
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keinginan meraih popularitas. Jadi, yang dipakai sebagai patokan adalah
tujuan memakainya.*’
4. Memiliki Akhlak Yang Baik.

Akhlak adalah budi pekerti yang ada dalam diri seseorang. Wanita

muslimah hendaknya memili yang mulia, tutur kata yang sopan dan

perilaku yang santur a seharusnya memiliki perkataan

yang lembut berlaku kasar g lain. Selain itu, wanita

muslimah juga harus selalu bersabar terhadap apa

Ilah sabda:
Terjemg )
mendatangkan kecuali . (HR ari no. 6117
dari ‘Imron bin Husain)
iteri ebut juga semestinya ada pa tiap puan karena

erupakan id mahkota kem hbagi seorang

dari seorang
dan berbakti

dan meringankan

“Ummu Ziyad, Jilbab Penutup Auratku, diakses pada tanggal 16 Mei 2019 jam 22:45

*Nashiruddin Al-Albani, Ringkasan Shahih Bukhari Jilid 3 (Jakarta: Gema Insani Press,
2008), h. 633.
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beban orangtua dalam rumah. Disisi lainnya, seorang wanita muslimah
juga harus berbakti kepada suaminya karena wanita yang tidak berbakti pada
suaminya adalah salah satu wanita yang dibenci Allah SWT.

Seorang wanita apabila telah menikah maka suaminya lebih berhak

terhadap dirinya daripada_.c anya. Sehingga ia lebih wajib menaati

suaminya. Selain i i, senang dipandang dan tidak

ia haruslah
kelak atau
maslahatan masyarakat. mnya wajib
anita muslimah juga u meskipun

apai perguruan tinggi. iS¢ at anak dan
an baik, maka seorang pu menjadi
i criteria lain
234

lah iklan be s yaitu kata ensing yang

an suatu P)A HJEMREM yang kan sponsor

melalui biro iklan atau langsung kepada media massa terkait atas dimuatnya atau

*2Anggi Rosalia, Wanita Muslimah Menurut Islam, diakses pada tanggal 23 Januari
2019 jam 12:30 Wita.
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disiarkannya penawaran barang dan jasa yang dihasilkan si pemasang iklan
tersebut.
Beberapa media yang sering digunkan lembaga periklanan dalam

mempromosikan produk, antara lain: Televisi, radio, bioskop, youTube, surat

kabar, majalah, tabloid, media so an di luar ruangan dan sebagainya.
Menurut Hidaya k pernyataan sikap konsumen

yang mampu Ni ka. Pembentukan sikap

terhadap iklan “dipengaruhi i sumen terhadap iklan. Sikap
enai sebuah

ebut. lklan

eli konsumen dalam ti annya akan

arkan. 4

hadap Perempuan dal

erje aum wanita dalam “ko a ini telah

elajari dalam lingkungan

perteguh ole jebak dalam

setan. Aspirasi- i eh gagasan-

anita sendiri

sesungguhnya bertentangan dengan nilai-nilai agama mereka tentang identitas

*Apriadi Tamburaka, Literasi Media, h. 96-99.

*Deddy Mulyana, Nuansa-Nuansa Komunikasi Meneropong Politik dan Budaya
Komunikasi Masyarakat Kontenporer, h. 160.
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dan peran mereka. Islam mengajarkan, sebagaimana tertuang dalam banyak ayat
Qur’an dan banyak hadis Nabi, bahwa wanita adalah makhluk Allah yang
kualitasnya, seperti halnya pria, bukan terletak pada fisiknya ataupun

kemampuannya untuk memuaskan pria, melainkan pada ketakwaannya. Berikut

ayat yang berkaitan dengan kuali puan setara dengan pria:

L
& e g A uF
[ Y
. |
Terjemahan:

ang laki-laki
dan bersuku-
yang paling
Jwa diantara

Allah Maha mengetahu 1.4
emberikan gambaran i persamaan
erempuan baik dalam si spiritual)
as sosial (urusan karier . ersebut juga

nilai abdi dan

aurat yang

dang wanita

**Hasbi Ashshiddigi, Al-Qur’an Dan Terjemahnya (Madinah Munawwarah: Mujamma’
Al Malik Fahd Li Thiba’at Al Mush-haf Asy-Syarif, 1971), h. 847.

*Syarifah Suhra, Kesetaraan Gender Dalam Al-Qur’an Dan Implikasinya Terhadap
Hukum Islam, Jurnal, Sekolah Tinggi Agama Islam Negeri Watampone, 2013, diakses pada
tanggal 24 April 2019 jam 13:20.
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sebagai manusia yang harus diperlakukan secara serius. Secara implisit kedua
ayat itu mengisyaratkan bahwa nilai mereka bukan terletak pada penampilan
fisik mereka. Mereka bukan semata-mata objek seks bagi laki-laki, bukan

pajangan yang harus dinikmati laki-laki, dan menyesuaikan diri dengan selera

laki-laki. Dengan kata lain, islam, kecantikan batiniah jauh lebih

berharga daripada kecar

akan salah satu media untt promosikan suatu produk
yang merak
media iklan

t kabar, YouTube dan la

ice Hijab 3 In 1 me varian yang

uk Rejoice yang memp

isa. Shampo

urkan untuk para wanit mengingat

a hijab di In yak.

eski terlindungi ahari dan debu, ra nita berhijab

rentan meng k dan kusut.

tu, para \rplmnjeplmn Eduk pera ambut ekstra

perti ketombe

“Deddy Mulyana, Nuansa-Nuansa Komunikasi Meneropong Politik dan Budaya
Komunikasi Masyarakat Kontenporer, h. 160-161.

*Muthia Dewi Pitaloka, Membahas Tentang Produk Iklan Shampo di Televisi, diakses
dari http;//muthiadewi28.blogspot.com pada tanggal 30 Januari 2019 jam 13:30.
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Dikatakan Rejoice Hijab 3 In 1 karena shampo ini dapat mengatasi
masalah rambut dalam 1 produk dengan tiga kebaikan utama, yaitu 1) cool
menthol yang dapat membantu kulit kepala terasa segar dan melindungi saat

panas menyengat, 2) hot oil dapat membuat rambut terasa lembut dan

mengembang dan 3) ZPT s ula yang bekerja aktif untuk melawan

ketombe.*°

ini, peneliti mem mengenai Representasi

an Sh YouTube.

Iklan Shampo Rejoice
Hijab 31In1

Teori Semiotika

Teori Representasi

_ﬂl - Denotasi
- Konotasi
PAREPAIL - vio

Representasi Perempuan

Muslimah

Gambar 2.1: Bagan kerangka pikir

*Andini Aprilliana, Rejoice Luncurkan Sampo 3 In 1 Atasi Masalah Rambut, diakses
dari http://journal.sociolla.com pada tanggal 30 Januari 2019 pada pukul 14:00.
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3.1

BAB Il
METODOLOGI PENELITIAN
Jenis Penelitian

Jenis penelitian ini merupakan penelitian kualitatif dengan pendekatan

deskriptif, yaitu prosedur peneli a deskriptif berupa pesan atau ucapan

serta tindakan dari s tersebut di deskripsikan untuk
memberikan ga iteliti. Sedangkan desain
penelitiannya a

merupakan

g komunikasi menggu isis edia untuk
entukan makna. Teks d
tanda. Semiotika teks d ini rhenti hanya

(jenis, struktur, makna)

iklan yang
engan produk
yang telah diambil dan waktu pelaksanaan penelitian ini yaitu kurang lebih 2

bulan.

33
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3. 3 Fokus Penelitian
Fokus penelitian ini adalah Iklan Shampo Rejoice Hijab 3 In 1 beserta
figur-figur yang terlibat dalam iklan tersebut. Setiap scene di analisis dengan

menggunakan semiotika dari segi linguistiknya (lirik lagu iklan), busana yang

digunakan figur, dan gesture paré didalam iklan Rejoice Hijab 3 In 1.
3. 4 Jenis dan Sumber Da
Jenis data unakan dalam ini yaitu data primer dan

erupakan sasaran utama dalam analisis, sedangkan data

data tekstual yang dip i Vi uTube iklan

u dengan mencari ref uku, jurnal,

suk di internet yang berkaita

data yang

Cara mengu

penelitian.* enelitian ini,

pawa pulang
fakta dalam arti semu berupa data-data hasil penelitian. Maka dalam penelitian
ini, peneliti mencari data yang dibutuhkan dan diperoleh dengan cara yaitu:

1. Observasi

*Juliansyah Noor, Metodologi Penelitian: Skripsi, Tesis, Disertasi, dan Karya llmiah,
(Jakarta: Kencana, 2011), h.137.
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Pada penelitian ini, peneliti melakukan pengamatan secara detail dan
mendalam terhadap obyek kajian yang diteliti pada video iklan Rejoice
Hijab 3 In 1 yang ditayangkan di YouTube. Observasi dilakukan dengan

mengamati video iklan dan mengunduh iklan shampo Rejoice Hijab 3 In 1

kemudian mengamati ikan engan memperhatikan tanda-tanda yang

ada.

alah alat pengumpul i dengan cara tanya jawab
2nelitian ini,
ddin, Adab,
video iklan

yang telah

hal variabel

. metode ini

d yaitu bisa
an misalnya
catatan harian, biografi, peraturan dan kebijakan. Dokumen yang berbentuk
gambar, misalnya foto, video, dan rekaman. Pada penelitian ini, peneliti akan

mengumpulkan data akurat terkait dengan iklan Shampo Rejoice Hijab
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seperti video yang dianggap dapat mempresentasekan perempuan muslimah

dalam iklan tersebut.

3.6 Teknik Analisis Data

Terdapat tiga teknik anali ualitatif, sebagai berikut:
1. Reduksi Data
is yang menajamkan,
engarahkan, membuang va tidak perlu dan

akhir dapat

a adalah kegiatan ketik asi disusun,

Peny.

ga kemungkinan adanya lan. Bentuk

alitatif berupa teks narati lapangan),

s, grafik, jari

3. kan Kesimpu
Penarikan k analisis yan( digunakan

mensan PPRE PARE

*'Miles dan Huberman, Analisis Data Kualitatif , (Jakarta:Universitas Indonesia Press,
1992), h. 16.
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BAB IV
HASIL DAN PEMBAHASAN
4.1 Sejarah Singkat Perusahaan

Perusahaan Procter & Gamble Co. (P&G) merupakan perusahaan

internasional yang didirikan p | 24 Agustus tahun 1837 di Cincinnati,

Ohio, Amerika Serik illiam Procter, seorang pembuat
lilin dan James anya menjadi ipar ketika

menikah deng is. Ide pendirian

) membujuk

rhasil meraih penjualal 1858-1859

sekitar 80 karyawan. 1880 mulai

oduk baru berupa sabu y di atas air

dengan nama ivory. Se haan mulai

n pabrik di ring dengan

nya demand.

ng berjalann jengan pesat

mperluasFl;ReEPlnRiEalam hal tur maupun

di sional saat
berbasis di
Newcastle upon Tyne, Inggris. Akibat akuisi ini, P&G memiliki jaringan yang
kuat dengan wilayah Barat Daya Inggris. Di saat yang sama, P&G juga banyak

meluncurkan produk-produk baru dan mulai mengembangkan produksinya ke

37
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area baru. Kini produknya telah dikenal diseluruh dunia dan tersebar di ratusan
negara.>

Wilayah Indonesia sendiri produk P&G tidak asing lagi dikalangan
masyarakat. Berbagai produk yang dijajaki dan sudah dinikmati manfaatnya

seperti shampo, sabun, pasta gigi gen, popok bayi, dan pewangi pakaian.

---------- ok - ka ital P dan G
iru. Hal ini
aitu Procter
simbol “dan” yang be erten wruf kapital

P&G dirintis oleh dua i hubungan

dan Misi Per aa

2. Berusaha menjadi yang terbaik dalam melakukan apa yang paling

penting.

%?Hery, Balanced Scorecard for Bisiness, (Jakarta: PT Grasindo, 2017), h. 70.

*3Commons Delinker, Procter & Gamble, diakses dari https:/id.wikipedia.org pada
tanggal 19 Juli 2019 pada jam 12:05.
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3. Keinginan kuat untuk meningkatkan dan memenangkan pasar.
4. Menghormati kolega kami, pelanggan dan konsumen, dan

memperlakukan mereka sebaik mungkin.

. Mempromosikan _i hana untuk meningkatkan kehidupan

shampo
PT P&G
ce Hijab 3
di bahan

CPAREFPARE "
She h o yang sudah
dikenal sajak dulu dan diprodu &G. Shampo Rejo sedia dalam
kemasan botol dan sachet.untuk kemasan botol tersedia beberapa jenis, yaitu

kemasan berukuran 70 ml, 170 ml, 320 ml, 600 ml, dan ukuran 900 ml.

**Luki, Live Fresh dengan Rejoice  Hijab  3-in-1, diakses  dari
https://www.theinsidernet.com pada tanggal 19 Juli 2019 pada jam 13:00.
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Harganya pun berbeda-beda setiap ukurannya. Semakin banyak isinya akan
semakin mahal pula harganya.
Shampo Rejoice juga dilengkapi dengan conditioner sebagai pelengkap

perawatan rambut. Conditioner Rejoice juga tersedia berbagai kemasan botol dan

sachet. Diciptakan untuk me but semakin halus dan tetap terjaga

kesegarannya.”

angan: Shampo Rejoice
3 In 1 terdiri dari

baik produk
ditioner.

laSall D00

0 Rejoice
memiliki

kemasan e is yaitu
% Ildlbuat denga :

ambar4 -L;-:.ilﬁ -5-...“-0 a6

husus untuk

perempuan berhijab adalah Shampa Rejoice Hijab 3 In 1. Pada hari senin, 31 Juli

®Anita, Citra Wanita Muslimah dalam Iklan di Televisi, skripsi, Universitas Islam
Negeri Walisongo, 2016 (diakses pada tanggal 24 Juli 2019).

*®Ariani Rosidi, Berhijab dan Punya Aktifitas Padat? Bisa Karena Kita #Hijabisa, diakses
dari https://www.hai-asriani.com pada tanggal 19 Juli 2019 pada jam 14:00.
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2017 shampo Rejoice Hijab 3 In 1 resmi launching sekaligus berlangsung acara

launching kampanye #hijabisa dari Rejoice.”’

Keterangan: Foto bersama
antara brand ambassador yaitu
Fatin Sidgia Lubis dan
Communication Manager
P&G Indonesia yaitu Febrina
erlambang saat peluncuran
ice Hijab.

________ Jan berbagai
yang terjadi
lan ketombe
ermasalahan
ijab adalah terik mataha ini kulasi udara
serta rambut menj
3 kebaikan
’PT, dan hot
n, tapi juga

kulit kepala

Cool menthol dari shampo ini dapat diyakini mampu memberikan

cooling sensation yang bisa yang bisa membuat pikiran dan mood jadi rileks.

*"Rachanlie, Event Report: Rejoice Hijab 3 In 1 X IHB, diakses dari https://indonesian-
hijabblogger.com/event-report-rejoice-hijab-3-in-1-x-ihb/ pada tanggal 24 Juli 2019 jam 17:00.

*8Rachanlie, diakses dari https://indonesian-hijabblogger.com/event-report-rejoice-hijab-
3-in-1-x-ihb/ pada tanggal 24 Juli 2019 jam 17:10.
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Sedangkan kandungan ZPT-nya mampu mengurangi masalah ketombe, baik
yang terlihat maupun yan tidak terlihat sekalipun. Selain itu, ada juga kandungan
hot oil yang dipercaya dapat melembutkan helai rambut, bahkan mengurangi

kerontokan dan membuatnya mengembang hingga ke ujung.

Shampo yang telah men g label halal ini terdiri atas 12 perpaduan

perpaduan aroma. Di empat top notes yang mampu

memberikan se

yang menye diantaranya green apple,

yang sama, Rejoice H

arunya yaitu Fatin Shidg

i Jakarta, Indonesia. Oran 3ahari Lubis

ma dari tiga dara. Adik-

Naufal Lub sejak kecil

ris dan me salah satu

gi dengan

usik pertama X
Factor Indonesia dengan membawakan lagu “Grenade — Bruno Mars”, dirinya

izin sekolah untuk mengikuti audisi dan saat tampil ia masih mengenakan

*Raymond Susanto, Fatin Shidgia, diakses dari http://id.m.wikipedia.org pada
tanggal 24 Juli 2019 jam 20:42.
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seragam putih abu-abu. Beliau mendapatkan tepuk tangan dari empat juri dan
juga para penonton yang terkesima mendengarkan lantunan ia bernyanyi. Fatin
berhasil menyingkirkan kontestan lain dan akhirnya memenangkan juara

pertama X Factor pada tanggal 25 Mei 2013. Selama audisi, ia dibimbing oleh

penyanyi cantik berbakat yang: menjadi jurinya, Rossa.®

Fatin  memiliki yang khas, dirinya berhasil

, Fatin juga
ita berhijab
ntuk majalah Indonesi goal 15 Juli
and ambassador “Rabba uti beberapa

k tersebut. Pada bulan

ertajuk 99 Cahaya di Lan yanyi untuk

al dan kedua
belum Fatin
ari sebelum
ining Stars

a Andriana, Reza
Rahadian, JKT48, Joe Taslim, Maudy Ayunda, Caisar, Deddy Corbuzier,

Coboy Junior, dan pasangan Arie Untung & Fenita Arie. Kemudian Fatin

®Admin,  Profii &  Biografi ~ Fatin  Shidgia,  diakses  dari
https://profilbos.com/2018/03/13/profil-biografi-fatin-shidgia/ pada tanggal 24 Juli 2019 jam
20:50.
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merilis aloum debutnya, For You dan album ini menjadi salah satu album
paling sukses di Indonesia di tahun itu, single yang dirilis dari album ini
mendapatkan 8 nominasi AMI Awards dan berhasil memenangkan 5 dari 8

nominasi termasuk Album Terbaik, Pendatang Baru Terbaik dan Penyanyi Pop

Solo Wanita Terbaik.
Pada bulan Ag ih penghargaan internasionalnya
sebagai Best As AMA Music Awards yang
acara tersebut Fatin juga
Away” dan

angkan Daf

rus menjadi pusat per

melambung

tanggal 31 Juli 2017 me ador shampo

ut sekaligus menjadi mome

donesia ini

n single m runya yang

kita #Hijabi kampanye yang se iusung oleh

%2 Berikut liri ul #Hijabisa

2 Admin, diakses dari https:/profilbos.com/2018/03/13/profil-biografi-fatin-shidgia/
pada tanggal 24 Juli 2019 jam 20:50.

%2Andini Aprilliana, Rejoice Luncurkan Sampo 3 in 1 untuk atasi masalah rambut
yang kerap menimpa wanita berhijab, diakses dari https://journal.sociolla.com 24 Juli 2019 jam
21:00.
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Tiga kebaikan Rejoice
Buatku Hijab bisa

Satu, rambutku kan jadi lebih segar
Dua, lembutnya selalu terasa

Tiga, ketombe hilang
Rejoice 3in1

Hijab bisa aku Hijab bis

Satu, rambutku
Dua, lembu

Ijab bisa kita Hijab
ba icati nager P&G

r ini adalah salah sat ijah

h
k
S

nak muda. la sangat m an essage dari
aitu sosok perempuan es r mimpinya
b telah membuat Fatin n uni an akhirnya
ends dalam dunia hijab. Dan lewat m mar ampaign, ia

brand message itu engan baik.®®

4.4 Re asi Peremp la ice Hijab 3

tasi PererBLAI\RIEIRARaEhampo R ijjab 3 In 1

Menganalisis semua kata dan kalimat yang terdapat dalam iklan shampo

Rejoice Hijab 3 In 1.

®*Marina Silalahi, Kampanyekan #Hijabisa, P&G Luncurkan Rejoice Hijab,
https://mix.co.id diakses pada tanggal 24 Juli 2019 jam 21:40.
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2. Pesan lkonik yang terkodekan (konotasi yang muncul dalam foto iklan yang
hanya dapat berfungsi jika dikaitkan dengan sistem tanda yang lebih luas dalam
masyarakat)

3. Pesan Ikonik tak terkodekan (denotasi dalam foto iklan).®*

Menganalisis pesan tak dalam iklan shampo melalui lambang

yang terdiri atas d non verbal sehingga dapat

ice Hijab 3 In 1 didala pa lirik lagu

figur utama yakni Fatin

an tentang
e sehingga
mencoba
ua yang

sudah

jat untuk
in lagi  Kkare
sampo
na.”65

ang berjalan

“Tak perlu ku pilih semua kupunya”

4 Alex Sobur, Semiotika Komunikasi, h. 119.

®\Wawancara dengan subjek Suhartina selaku Dosen Bahasa Indonesia Fakultas
Ushuluddin, Adab, dan Dakwah IAIN Parepare pada tanggal 22 November 2019.
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mengungkapkan bahwa ia sangat percaya dengan shampo Rejoice Hijab 3 In 1

dan menjadi pilihan yang tepat untuk rambut dibalik hijabnya.

Dalam satu Rejoice kudapat tiga kebaikannya

Signifier (Penanda) Signified (Petanda)

“Lirik ini menjelaskan tentang tiga

aat yang biesa diperoleh dari satu

Lirik ini  menjelaskan bah

dalam satu botol Rejoice

mendapatkan 3 kebaik

ice ku dapat

o Rejoice 3

empuan berhijab bisa aikan utama

ut dimana cool menth kulit kepala

dungi saat panas. kebai pat membuat

ut dan mengembang. Dan /PT sebagai

melakukan aktivitas apapun.

Tabel 4.4: Pesan Linguistik

®\Wawancara dengan subjek Suhartina selaku Dosen Bahasa Indonesia Fakultas
Ushuluddin, Adab, dan Dakwah IAIN Parepare pada tanggal 22 November 2019.

" Wawancara dengan subjek Suhartina selaku Dosen Bahasa Indonesia Fakultas
Ushuluddin, Adab, dan Dakwah IAIN Parepare pada tanggal 22 November 2019.
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Masih pada scene kedua, Fatin menyanyikan lirik “Karena ku hijab bisa”
bersama 2 orang perempuan berhijab yang tadinya sedang memainkan musik
memuat makna bahwa dengan hijabku saya bisa melakukan apapun tanpa takut

lagi masalah dibalik hijab.

Tiga kebaikan Rejoice buat ku hijab bisa

Signifier (Pene Signified (Petanda)
empertegas, lirik yang
ini memperjelas bahwa
kebaikan utama Reidice dans - [ g dikandung Rejoice
0 akan bisa

peremp

apapun.

Tabel 4.5: Pesan Lingu
e kedua, memperlihg mengajak
dan bermain
alam sebuah
an Rejoice b hijab bisa”
ga kebaikan Rejoi

snya dengan Anpa merasa

®\Wawancara dengan subjek Suhartina selaku Dosen Bahasa Indonesia Fakultas
Ushuluddin, Adab, dan Dakwah IAIN Parepare pada tanggal 22 November 2019.
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Satu, rambutku kan jadi lebih segar

Signifier (Penanda) Signified (Petanda)

“Lirik ini  menjelaskan bahwa
sampo Rejoice menjadi segar sehingga
membuat nyaman.”®®

Lirik ini menjelaskan bahwa satu

dari tiga kebaikan shampo Rejoice bisa

menjadikan rambut perempuan berhi

menjadi lebih segar.

3 In 1
ian dengan
gambar ini

kan jadi lebih segar a kebaikan
an setelah memakai s i membuat

a tetap merasakan keseg

tentang
oice, yang
etapi juga

an Linguistik

®Wawancara dengan subjek Suhartina selaku Dosen Bahasa Indonesia Fakultas
Ushuluddin, Adab, dan Dakwah IAIN Parepare pada tanggal 22 November 2019.

\Wawancara dengan subjek Suhartina selaku Dosen Bahasa Indonesia Fakultas
Ushuluddin, Adab, dan Dakwah IAIN Parepare pada tanggal 22 November 2019.
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Scene ketiga ini menampilkan para figur melakukan dance hijab bisa
dengan memperagakan lirik “Dua, lembutnya selalu terasa” dengan kompak
dimana lirik ini memuat makna bahwa kebaikan kedua dari Rejoice yaitu
membuat rambut selalu terasa lembut.

Tigé etombe ing

Signifier (Penanda) Signified (Petanda)

i menjelaskan tentang
manfaa ejoice yakni membuat
rambut ti tombe.”"

Tabel 4.8: Pesan Lingu

gan lirik “tiga, ketombg barkan para
di bahunya

ah memakai

Signifier (Penanda) Signified (Petanda)

Lirtk ini menjelaskan bahwa %

bahwa shampo Rejoice 3 In 1 membuat
hijab tetap on dan perempuan berhijab
pun tidak terganggu dengan hijabnya
karena masalah dibalik hijabnya sudah

kebaikan tersebut dimuat dalam

shampo Rejoice 3 In 1 yang bisa

"Wawancara dengan subjek Suhartina selaku Dosen Bahasa Indonesia Fakultas
Ushuluddin, Adab, dan Dakwah IAIN Parepare pada tanggal 22 November 2019.
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membuat para hijabers bisa melakukan

setiap aktivitasnya.

terselesaikan dengan shampo Rejoice 3 In
1, jadi tetap percaya diri setiap saat.”"

Tabel 4.9: Pesan Linguistik

Scene terakhir menggambarkan para figur selalu semangat sepanjang hari

dengan balutan hijab di kepalanya. Semua itu dikarenakan memakai shampo

Rejoice 3 In 1 akhirnya meraka bisa melakukan dance, olaharaga, dan

pekerjaan. Dan_hal tersebut ditekankan dengan kalimat “Rajoice 3 In 1 hijab

bisa aku hijab bisa.

Hasil wawancara yang diperoleh dengan informan selaku ahli bahasa dan

desen Fakultas Ushuluddin, Adab, dan Dakwah terkait dengan penggunaan

bahasa yang digunakan dalam lirik lagu iklan Hijab bisa sebagai berikut:

“Ditinjau ' dari segi bahasa, lirik lagu iklan Hijab ‘bisa mengandung
beberapa gaya bahasa. Pertama, hiperbola yaitu penggunaan bahasa secara
berlebih-lebihan. Hal tersebut dibuktikan pada lirik lagu bait pertama dan
kedua “Tak perlu kupilih semua ku punya, dalam satu Rejoice ku dapat
tiga kebaikannya, karena ku hijab bisa, tiga kebaikan Rejoice, buatku hijab
bisa . kedua, mengandung personifikasi yaitu mengibaratkan benda-benda
mati melakukan hal seperti makhluk hidup. Ketiga, polisidenton yaitu
beberapa kata, frasa, atau klausa yang berurutan dihubungkan satu sama
lain dengan Kkata-kata: sambung. = Keempat, metonomia yaitu
menyandingkan merek tapi tidak menyebut nama bendanya. Kelima,
repetisi artinya pengulangdn; bisa dilihat'pada kata-kata yang diulang pada
lirik lagu. Keenam, totem pro parte adalah_seluruhnya mewakili yang
sebagian seperti bunyi lirik “Dalam satu Rejoice kudapat tiga
kebaikannya” dapat mewakili seluruhnya.””

"\Wawancara dengan subjek Suhartina selaku Dosen Bahasa Indonesia Fakultas

Ushuluddin, Adab, dan Dakwah IAIN Parepare pada tanggal 22 November 2019.

"Wawancara dengan subjek Suhartina selaku Dosen Bahasa Indonesia Fakultas

Ushuluddin, Adab, dan Dakwah IAIN Parepare pada tanggal 11 November 2019.
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Hasil wawancara diatas bahwa lirik lagu iklan Rejoice Hijab 3 In 1 Hijab
bisa diungkapkan dengan beberapa gaya bahasa. Hal tersebut dilakukan untuk
menarik perhatian masyarakat agar menggunakan shampo ini sebagai

kebutuhan dalam merawat rambut dibalik hijab. Lirik bait pertama yang

berbunyi “ “Tak perlu kupilih punya, dalam satu Rejoice ku dapat tiga

kebaikannya, karena andung hiperbola, personifikasi,
y terdapat dalam kata “ku
rik tersebut, polisidenton

‘Dalam satu

erbunyi “tiga kebaikan b bisa” juga

yaitu penggunaan bah seperti yang

a”. Selanjutnya, bait ke bunyi “Satu

ebih segar, dua lembutny ga ketombe

ejoice 3 In 1 a” mengand

ik Terkodek

Visual Scene 1

Pesan Ikonik Terkodekan
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Signifier (Penanda) Signified (Penanda)

“Scene Fatin menutup pintu sebagai
bentuk atau perilaku perempuan yang
keluar dari rumah. Fatin keluar dari
rumah menutup aurat dengan memakai
sedang keluar dari rumah. hijab dengan lengkap. Hal ini biasa
dilakukan  oleh  muslimah  vyaitu
nggunakan hijab.”"

Figur Utama yaitu Fatin shidgia

mengenakan busana berwarna hijau

ah, ia
rumahnya.
beberapa
ah.”"
perempuan  hendaknya
menahan pandangan, jangan melihat.

Kiri.

kaian yang

n muslimah

"Wawancara dengan subjek Mifda Hilmiyah selaku Dosen Komunikasi Fakultas

Ushuluddin, Adab, dan Dakwah IAIN Parepare pada tanggal 22 November 2019.

Wawancara dengan subjek Mifda Hilmiyah selaku Dosen Komunikasi Fakultas

Ushuluddin, Adab, dan Dakwah IAIN Parepare pada tanggal 22 November 2019.
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Alihkan pandangan ketika bertemu lawan
jenis.”

Tabel 4.12: Scene 1.2
Terlihat Fatin sedang berjalan keluar rumah sambil menengok ke kanan dan

ke kiri melihat beberapa aktivitas pagi yang dilakukan oleh orang-orang yang ada

disekeliling rumahnya. Hend

dan ke kiri tidak dila

ilakukan fatin dengan melirik ke kanan
ng dilirik atau dilihat adalah
lawan jenis. Ole

, Seorang perem ah harus menjaga

~ pandanganiyas .. s

Visual Scene 1

gnifier (Pena a)

scene ini
kateboard.
berlebihan
temui  di
muslimah

lihat bebera

juga
aktivitas
99l 7

C CIASAC Jd VvV U
sebenarnya bisa melakukan
diluar ruangan atau diruangan terbuka.

perempuan bermain skateboard da

bersepeda.

"®Wawancara dengan subjek Abdul Halim selaku Dekan Fakultas Ushuluddin, Adab, dan
Dakwah IAIN Parepare pada tanggal 22 Januari 2020.

"Wawancara dengan subjek Mifda Hilmiyah selaku Dosen komunikasi Fakultas
Ushuluddin, Adab, dan Dakwah IAIN Parepare pada tanggal 22 November 2019.
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Tabel 4.13: Scene 1.3
Gambar diatas menjelaskan bahwa perempuan muslimah juga bisa melakukan
aktivitas diluar ruangan seperti bermain skateboard dan bersepeda asalkan tidak

melanggar kewajiban sebagai seorang muslim.

A

Visual Scene 1

asanya sena ruangan
m dilakukan.

gan tertutup

da penonton
bahwa ketika senam tidak menutup kemungkinan selalu memakai pakain ketat

dan seksi. Senam dengan menutup aurat pun bisa dilakukan, justru lebih baik.

"®Wawancara dengan subjek Mifda Hilmiyah selaku Dosen Bahasa Indonesia Fakultas
Ushuluddin, Adab, dan Dakwah IAIN Parepare pada tanggal 22 November 2019.
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ified (Petanda)

temukan perempuan
seperti
et Figur
scene ini
perempuan

muslimah
yaitu me )
memuat i pak dan
bekerja

kapanpun.

jung terlihat
uat makna

gat berjuang

frame yang digunakan e adalah medium shot yakni menampilakn
figur Fatin Shidgia sebatas kepala hingga pinggang. Teknik ini bertujuan untuk

menampilkan sosok figur agar semakin bak itu ekspresi dan busana yang

"Wawancara dengan subjek Mifda Hilmiyah selaku Dosen Bahasa Indonesia Fakultas
Ushuluddin, Adab, dan Dakwah IAIN Parepare pada tanggal 22 November 2019.
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digunakan. Kemudian para figur pendukung menggunakan teknik pengambilan
gambar yaitu teknik long shoot dan group shot. Tujuannya agar semua objek
beserta background terlihat dalam scene ini. Adapun sudut pengambilan gambar

(angel) keduanya menggunakan teknik eye level yaitu mengambil posisi sejajar

dengan objek agar fokus peno arah kepada satu objek saja yaitu Fatin

Shidgia.

Visual Scene 2

Pesan Ikonik Terkodekan

da) fied (

ama ' berjalan.. disekitar atin  menggam ekspresi

an kebetul ang  setelah  me wajahnya

sebuh di

dian ia -‘ &Rﬁ

i en gi yang ia

cermin. la at sangat

i_dengan hi g ia pakai

“Fatin di iklan ini terlihat centil, jauh

dari konteks muslimah’®

8\\awancara dengan subjek Mifda Hilmiyah selaku Dosen Komunikasi —Fakultas
Ushuluddin, Adab, dan Dakwah IAIN Parepare pada tanggal 22 November 2019.

8\Wawancara dengan subjek Nurhikmah selaku Dosen Fakultas Ushuluddin, Adab, dan
Dakwah IAIN Parepare pada tanggal 22 Januari 2020.
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Tabel 4.16: Scene 2
Terlihat pada scene ini, ekspresi ceria dan senang ketika Fatin bercermin
menunjukkan rasa percaya diri yang sangat kuat yang terpancar dari wajahnya.

Gigi yang menghiasi senyumnya sambil memgang hijabnya memberikan

penekanan bahwa ia amat ba an hijabnya. Dalam konteks muslimah,

scene ini Fatin terli enyumannya maupun gerakan
badannya.

an gambar dalam scen lah teknik medium close

a. Adapun

bar (angel) pada scen angel yaitu

ndah dari objek, dima i Fatin dan

Ikan di cermin lebih jela

Scene 3

Pesan Ikonik Terkodekan

Signifier (Penanda) ' Signified (Petanda)

ekspresi tersenyum dan busana yang

“Ekspresi yang diperlihatkan figur
utama yakni terlihat sangat senang dan
percaya diri. Tujuannya agar orang
disekitarnya ikut merasa senang dan

Figur Utama berjalan dengan
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kembali semangat melakukan
aktivitas.”®

“Gelang, kalung, anting-anting
jangan ditampakkan ke orang”83

dipakai Fatin terlihat rapi lengkap

dengan aksesoris di banjunya.

Tabel 4.17: Scene 3.1

Ekspresi Fatin saat berada ditengah orang banyak memperlihatkan bahwa

semestisnya kita selalu m i positif bagi orang lain. Sehingga

kebahagiaan juga ang mampu tersenyum dan
semangat. Sce gat jelas terlihat ang dipakai Fatin yaitu

nya perempuan

Visual Scene 3

dan dua
tersebut
Jai dengan
menghiasi
yi dan dua
empuan  tersebut mengiringinya. Hal

kemudian mengajaknya untuk ikutfyang mereka lakukan untuk menebarkan
semangat kepada orang yang ada

8\Wawancara dengan subjek Mifda Hilmiyah selaku Dosen Bahasa Indonesia Fakultas
Ushuluddin, Adab, dan Dakwah IAIN Parepare pada tanggal 22 November 2019.

#\Wawancara dengan subjek Mifda Hilmiyah selaku Dekan Fakultas Ushuluddin, Adab,
dan Dakwah IAIN Parepare pada tanggal 22 Januari 2020.
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disekitarnya terkhusus kepada perempuan
berhijab agar selalu semangat dalam
melakukan pekerjaannya baik dalam
ruangan maupun diluar.”®

bersamanya. Lalu dua perempuan
yang persempuan yang mengenakan

hijab berwarna hijau disertai baju

berwarna hijau pula ikut bersama

Fatin  bernyanyi dan

bersama.

enyum dapat

kan Fatin
membuat

la tersenyum lebar dan
sontak mengajak teman-temannya.”®

ruangan melihat Fatin dan dua orang

8\Wawancara dengan subjek Mifda Hilmiyah selaku Dosen Komunikasi Fakultas
Ushuluddin, Adab, dan Dakwah IAIN Parepare pada tanggal 22 November 2019.

&\Wawancara dengan subjek Mifda Hilmiyah selaku Dosen Bahasa Indonesia Fakultas
Ushuluddin, Adab, dan Dakwah IAIN Parepare pada tanggal 22 November 2019.
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perempuan berhijab tadi berjalan dan
bernyanyi bersama, kemudian ia

mengajak teman senamnya untuk ikut

juga bersama Fatin.

Visual Scene 3

berhijab lewat depan butik dan meliha

seorang perempuan dalam  butik

tersebut sedang merapikan pakaian

Pesan Ikonik Terkodekan

'-‘r

ditandai dengan banyaknya perempuan
yang ikut serta bernyanyi bersamanya.
Tak Kketinggalan juga, perempuan
desainer ini juga ikut terpikat oleh
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semangat Fatin sehingga ia pun ikut

yang terpasang di patung. Fatin pun bernyanyi bersama.”®®

mengajak perempuan tersebut untuk

ikut bersamanya.

Tabel 4.20: Scene 3.4

Scene ini memperlihatka presi figur utama yang sangat ceria

menyanyikan lagu hij

perlihatkan gerakan tu i
i lihan sudut pandang f
i ni, posisi kamera sejaj
bil. nnya agar ekspresi dan gerak

Visual Scene 4

pendukung sangat menikmati

ang lain.

edium knee
ingga lutut.
diiringi lagu
ngle. Sudut

mata obyek

)ak jelas.

Pesan Ikonik Terkodekan

Signifier (Penanda) Signified (Petanda)
“Ekspresi yang mereka tampilkan

Para figur iklan Rejoice hijab 3 In

%\Wawancara dengan subjek Mifda Hilmiyah selaku Dosen Bahasa Indonesia Fakultas
Ushuluddin, Adab, dan Dakwah IAIN Parepare pada tanggal 22 November 2019.
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1 yang kompak memakai hijab
berwarna hijau dengan kombinasi baju
berwarna putih sedang melakukan

dance aku hijab bisa.

ukti ketika melihat

begitu  semangat sehingga  dapat
mengundang yang lain untuk ikut menari
bersama. Dance yang dilakukan merekan
sesuaikan dengan lirik lagu Aku Hijab
Bisa. Terlihat pada gambar tersebut
tangan mereka mengelilingi kepala
dengan memuat makna bahwa rambutnya
bih segar.”®’

ini diperlihatkan ketika ia

g yang berdiri dibagian

Pesan Ikonik Terkodekan

Para figur iklan Rejoice hijab

1 sangat kompak dalam

memperagakan lirik.

tampilkan
begitu ceria dan penuh dengan semangat.
Gerakan yang dilakukannya menonjolkan
dua jari tangan yang memuat arti “dua”
yaitu kebaikan Rejoice yang kedua yaitu

8\Wawancara dengan subjek Mifda Hilmiyah selaku Dosen Bahasa Indonesia Fakultas
Ushuluddin, Adab, dan Dakwah IAIN Parepare pada tanggal 22 November 2019.
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rambut dibalik hijab selalu terasa
lembut.”®®

Tabel 4.22: Scene 4.2

Gerakan yang dilakukan para figur iklan terlihat kompak. Pada scene ini

memperlihatkan dua jari diangkat kedepan artinya kebaikan kedua Rejoice yaitu
kelembutan rambut yang selalu tA

Visual Scene 4

dengan ko
tih sedang
ab bisa.

1 P\ Tobel 228" Scené 4.3

menandakan perasaan yang beg

a figur iklan

semangat dan tanpa sedikitpun ia merasa

8\Wawancara dengan subjek Mifda Hilmiyah selaku Dosen Bahasa Indonesia Fakultas
Ushuluddin, Adab, dan Dakwah IAIN Parepare pada tanggal 22 November 2019.

#\Wawancara dengan subjek Mifda Hilmiyah selaku Dosen Bahasa Indonesia Fakultas
Ushuluddin, Adab, dan Dakwah IAIN Parepare pada tanggal 22 November 2019.
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terganggu dengan hijabnya. Terlihat dari gerakannya meraka sangat luwes
memperagakan lirik lagu aku hijab bisa. Berdasarkan dari keseluruhan scene,
ekpresi yang ditunjukkan mempertegas 3 kebaikan shampo Rejoice 3 In 1,

yakni ia merasakan kesegaran, kelembutan, dan bebas dari ketombe.

Teknik pengambilan gamb am scene ini adalah teknik medium group

shot, yaitu merang atu gambar. Tujuannya untuk
memperlihatka a iklan melakukan gerakan
ada scene ini, angle yang
andang yang

pendukung

ungan terlihat lebih rikan kesan

ijab pun bebas melakuk elilingnya.
yang diperoleh dari infi komunikasi
, Adab, dan Dakwah IAIN n bahwa:

oice Hijab 3
slimah pada
nya.”go

oice Hijab 3
an pun bisa
dak merasa
terganggu oleh hijabnya. Justru dengan menutup aurat, aktivitas yang dilakukan

akan semakin membuat lebih percaya diri. Hal ini membuktikan lirik lagu hijab

“Wawancara Mifda Hilmiyah (Dosen Komunikasi Fakultas Ushuluddin, Adab, dan
Dakwah IAIN Parepare), Pada tanggal 15 November 2019.
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bisa dalam video ini sesuai dengan realitas yang terjadi dalam masyarakat pada
umumnya yaitu “hijab bisa aku hijab bisa” .
3. Pesan Ikonik Tak Terkodekan (Denotasi)

Langkah analisis kedua dalam iklan shampo Rejoice hijab 3 In 1 yaitu pesan

Fatin pun_beranjak meninggalka api_pada saat itu_ia_berhenti sejenak
dilakukan
Ada yang
oard, bermain sepeda kan pagi dan

ka terlihat bebas melak vitas un dengan

santai melanjutkan berjala kitar ya sambil
sebuah ruma

uh senyuman

Tidak hanya itu, sekelompok wanita yang sedang senam dalam sebuah
ruangan melihat Fatin dan dua perempuan tadi berjalan dan bernyanyi lalu

kemudian mereka bergabung. Begitupula sekelompok perempuan yang tengah

bermain bola basket dan seorang desainer yang sedang merapikan baju yang
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terpasang di patung sontak juga ikut bergabung dan bernyanyi.
Setelah berjalan tibalah mereka berkumpul di sebuah sudut jalan. Para figur
iklan Rejoice hijab 3 In 1 yang kompak memakai hijab berwarna hijau sedang

melakukan dance Hijab bisa. Ekspresi yang mereka tampilkan begitu semangat

sehingga dapat mengundang yang k ikut menari bersama. Tarian yang
dilakukannya memperagake

Penghujung i

Hasil wawancara yang € man selaku

ultas Ushuluddin, Adab,

ilmiyah, makna denota
b 3 In 1 yaitu muslim
ukan aktivitas olahraga

ditampi lam iklan ter ngat energik
dengan sema aktivitasnya berolahraga
ainkan musi akaian yang p aurat dan

Mitos adalah cara berpiki

dalam video
pakaian dan

kebudayaan tentang sesuatu, sebuah cara

mengonseptualisasikan atau memahami sesuatu hal. Dalam iklan Rejoice

“Wawancara dengan subjek Mifda Hilmiyah selaku Dosen Bahasa Indonesia Fakultas
Ushuluddin, Adab, dan Dakwah IAIN Parepare pada tanggal 15 November 2019.
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Hijab 3 In 1 secara keseluruhan terkuak mitos dari representasi perempuan
muslimah. Mitos dalam iklan ini terdapat beberapa poin-poin antara lain:
1. Mitos tentang iklan perawatan rambut yang seharusnya menampilkan

rambut. Mitos ini cukup lama berkembang khususnya di Indonesia karena

realitas yang terjadi sele i.iklan yang ditampilkan di media selalu
memperlihatkan ng teruarai, berkilau, lebat dan
panjang.

a zaman mode saat ini dunia periklanan

menganggap penti sl ang terealisasi dalam iklan

da di dalam
ak melakukan aktivit arena  harus
ekerjaan rumah dan me
mbut perempuan jika be i ami bau dan
engan adanya iklan Rejoi maka akan
oice 3 In 1

)ada rambut

perti halnya
Jji hari maka
Setelah menguraikan tanda-tanda dalam iklan shampo Rejoice Hijab 3
In 1, terdapat banyak tanda yang dapat merepresentasikan perempuan muslimah
yang ditampilkan oleh figur utama dan figur pendukung. Berikut representasi

perempuan muslimah dalam iklan Rejoice Hijab 3 In 1.
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1. Representasi Perempuan Muslimah dalam segi Busana
Menurut ajaran agama Islam, pakaian bukan semata-mata gaya atau
budaya. Islam menetapkan batasan-batasan tertentu dalam hal berpakaian.

Khusus untuk muslimah, busana merupakan cerminan dari simbol identitas,

jati diri, dan kehormata eseorang sebagai perempuan muslimah.

Penampilan para fi ang mereka kenakan pakaian

yang tertutup a hingga kaki y nya disebut dengan busana

hijab dalam berbusana“erat kaitannya dengan identitas

entuk me i ni perempuan
gan menutup aurat. Ik i eperti yang
pertama sampai terakhi atin shidgia

g lainnya ditampilkan d ngg busana yang

atin Shidgia menggunaka puti lengan outer

ra hijau da jab berwarna

nasi dalaman hij utih dan coklat seh ang tampak

Jian tubuhny: ah saja. Wal: ang terlihat

dan tanp NRGEIFAIR Esana yan

akan Fatin

buhnya pada

Hasil wawancara yang ‘diperoleh dengan informan selaku Dosen
Fakultas Ushuluddin, Adab, dan Dakwah terkait dengan representasi dari
segi busana yang dipakai oleh Fatin sebagai figur utama iklan sebagai

berikut:
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“Menurut saya, Fatin ini jauh dari konteks muslimah. Yang saya tau
dari konteks muslimah itu adalah kolektifitas kesempurnaan perempuan itu
dari segi kompleks ahklaknya, misalnya dari segi berpakaiannya, menutup
aurat secara syar’iyah. Yang mana dikatakan syar’iayah itu? Yang tidak
menampakkan, bukan membungkus aurat, begitu. Yang kedua, ketika ia
berkata itu dia tidak suka berkata jorok, wanita muslimah. Walaupun
memakia cadar jika berteriak dan kalau berjalan berlenggak-lenggok sana
sini, tidak muslimah. Kar tidak kompleks, harus kompleks. Jadi
kompleksnya itu ketlka i esuatu tidak pada hal-hal yang tidak
baik, berkata yang n itu ketika dia berjalan seperti
wanita muslim

Iklan

dari segi busana, tidak
hijab yang
at sehingga

menyeru i aki dengan

yang bisa terlihat jel kaki, dan
gat nampak di badann | hijab yang
berlebihan dimana ba ili ala, baik itu

tam upun figur pendukung lainnya.
esture

aksi tubuh

engkomunikasikan I pengganti
pelengkaPrApn[EeBArR EI verbal. komunikasi
yang sangat
penting dalam menyampaikan

Berdasarkan pengamatan tanda visual dalam iklan shampo Rejoice

Hijab 3 In 1, figur utama dan para figur pendukung beberapa Kali

*Wawancara dengan subjek Nurhikmah selaku Dosen Fakultas Ushuluddin, Adab, dan

Dakwah IAIN Parepare pada tanggal 22 Januari 2020.
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menunjukkan gesture yang berfungsi sebagai repetisi (mengulang kembali
gagasan yang sudah disampaikan secara verbal), subtitusi (menggantikan
simbol atau lambang verbal), kontradiksi (menolak sebuah pesan verbal dngan

memberikan makna lain menggunakan pesan nonverbal), pelengkap

(melengkapi dan memperk pesan nonverbal), maupun aksentuasi
(menegaskan pesa menjadi perhatian peneliti dalam
i segi gesture.

nada S atu dalam iklan ini, Fatin Shidgia
an perlahan-
diwajahnya
hingga memperlihatka susun rapi.
ik keempat Fatin perlah an kepalanya
akan menoleh ke Kiri d encerminkan
an muslimah karena sej muslimah
g berlebihan
yum dalam
kan kepada

juga tidak

dak terburu-
buru juga tidak terlalu lamban.” Kemudian Fatin bercermin dan merapikan
hijabnya dengan gerakan yang dilakukan terlihat sangat seksi. Gesture yang
ditunjukkan fatin ini tidak menunjukkan ciri seorang perempuan muslimah

karena bersolek secara berlebihan dan bercermin di tempat umum.
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Scene ketiga, Fatin tampak sedang bernyanyi sambil melambaikan dan
menunjukkan tangan ke suatu tempat pada sekelompok perempuan berhijab
yang sedang melakukan aktivitasnya. Hal ini menandakan bahwa Fatin

mengajak saudaranya untuk ikut bersamnya. Gesture yang dilakukan Fatin ini

memuat nilai-nilai agama Is menjaga silaturrahmi sesama muslimah

dan menumbuhkan ré n._berjalan dan bernanyi bersama.
elilingnya itu dengan cara
pinggangnya. Kemudian
a dianggap
ance dengan
engan cara berteriak.
e dalam iklan Rejoic enampilkan
edang menari dan bern
iburan yang menjurus pa : awi. Wanita
enari sering menggerak-
n tubuh sert bagi yang
ukkan tarian
ya idul fitri.

angan dan tidak
bercampur dengan wanita dengan bertujuan untuk menghibur. Tarian
semacam itu diperbolehkan sebab tidak ada unsur yang mengandung syahwat,

tarian tersebut berisi tentang pertunjukkan peperangan dan sama sekali tidak

ada wanita yang menari dengan menampakkan aurat.
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Kesimpulannya bahwa menari hukum asalnya makruh, namun jika
dilakukan dengan cara yang meniru orang kafir maka menjadi haram. Menari
boleh dilakukan jika tidak meniru orang-orang kafir misalnya menari dengan

menampakkan aurat, dengan menggerakkan pinggul, dan cara lain yang

menimbulkan syahwat.*

Berdasarkan menari dalam Islam, maka

atin Shidgia

representasi perempu segi  gesture

ekspresi dan gerakan p erikan pesan

raktivitas, hendaknya di g dan tidak

ai agam lIslam. Ketika tub Jengan hijab

aktivitasnya. Berikut lirik lagunya:

Song |

%3Suharyanto Arby, Hukum Menari dalam Islam, diakses dari dalamislam.com pada
tanggal 17 September 2019 pada jam 10:30.
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Tak perlu kupilih semua kupunya

Dalam satu Rejoice kudapat tiga kebaikannya
Karena ku Hijab bisa
Song Hl

Tiga kebaikan Rejoice
Buatku Hijab bisa

Reef 1

Satu, rambutku kan jadi le
Dua, lembutnya sela
Tiga, ketombe hi
Rejoice 3 in

na p imah pa i yak am masalah
ng jadi pada perempuan se u, ketombe,
but b bang dan lain sebagainy: lu me sau memilih
etiap lahn rambutnya. Kare ada e yang bisa
mas rambut perempuan berhijab sekal itu shampo

ijjab 3 In 1. 0 ini maka erbebas dari

ambut jadi, h ti berantakan K seringnya di

k. Perempuan ber erasakan kebaika po Rejoice 3
In eIakukaM&&B\kR pa pengaru an rambut.

menthol, hoi
oil, dan ZPT. Tiga kebaikan tersebut dapat memberikan kenyamanan pada
rambut di balik hijab sehingga hijabers bisa melakukan segala sesuatu dimana
pun dan kapan pun. Hijab mereka tidak sedikitpun membatasinya untuk

mengejakan pekerjaannya dan menggapai segala cita-citanya.
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Bagian reef pada lagu ini mengungkapkan tiga kebaikan dan manfaatnya
dari shampo Rejoice, antara lain 1) cool menthol yang dapat membantu kulit
kepala terasa segar dan melindungi saat panas menyengat, 2) hot oil dapat

membuat rambut terasa lembut dan mengembang dan 3) ZPT sebagai formula

ab 3 In 1 bisa membangkitkan

ari-hari tanpa takut dengan

45 Ma b3Inldi

kaian yang diidentik se , pemakaian

itas diri yang menyatak sebut adalah

lan hijab bukan hany upun mode

erupakan pakaian untuk m dari aki-laki dan

badan dari se embahyakan

naan perem an shampo R ijjab31In1l

n makna den onotasi, dan

empat scene

terdapfi(nnEPwan makna t dianalisis

1. Scenel
Scene Pertama, menggambarkan Fatin memakai hijab berwarna hijau
dengan kombinasi putih coklat sedang keluar rumah sambil menutup pintu.

Fatin  terlihat sangat nyaman dengan hijabnya sehingga senyum yang
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diberikan terpancar bagi orang-orang yang melihatnya. Mitos yang
berkembang di masyarakat bahwa untuk memulai hari hendaknya tersenyum
agar sepanjang hari tersebut bisa merasakan kenyamanan dan terhindar dari

hal-hal yang tidak diinginkan. Dalam ajaran agama Islam, dijelaskan bahwa

waktu pagi adalah waktu h berkah. Waktu pagi telah dido’akan

khusus oleh Nabi s n sebagai waktu yang berkah.

ang sedang berjalan dan
perhijab dilihatnya sedang
peda, senam
t tetap enjoy

rbalut di kepalanya. Me abnya dapat

ktivitasnya yang dilak lihan model

menutupi sampai ke dad
ang ada dalam iklan Re 1 ini tidak
a dalam Al-

uk menutup

ereka dalam

L6 4 RN
Gz 5l ap
Hoessl & 23 % Y
i a:d/‘JeJaJTﬁdwl ww J)nﬁ Tj af st o fals
; \-/"**J, e :

Terjemahannya:
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Katakanlah kepada wanita yang beriman: "Hendaklah mereka
menahan pandangannya, dan kemaluannya, dan janganlah mereka
Menampakkan perhiasannya, kecuali yang (biasa) nampak dari padanya.
dan hendaklah mereka menutupkan kain kudung kedadanya, dan janganlah
Menampakkan perhiasannya kecuali kepada suami mereka, atau ayah
mereka, atau ayah suami mereka, atau putera-putera mereka, atau putera-
putera suami mereka, atau saudara-saudara laki-laki mereka, atau putera-
putera saudara lelaki mereka, atau putera-putera saudara perempuan
mereka, atau wanita-wanita Islam, atau budak- budak yang mereka miliki,
atau pelayan-pelayan laki-laki yang tidak mempunyai keinginan (terhadap
wanita) atau anak-anak yang belum mengerti tentang aurat wanita. dan
janganlah mereka memukulkan kakinyua agar. diketahui perhiasan yang
mereka sembunyikan. dan bertaubatlah kamu sekalian kepada Allah, Hai
orang-orang.yang beriman supaya kamu.beruntung.>

Jilbab yang dimaksud pada ayat diatas adalah sejenis baju kurung yang
lapang yang dapat menutup kepala, muka dan dada. Sedangkan jilbab yang
dipakai oleh figur dalam iklan tersebut hanya menutupi kepala dan wajah,
tidak sampai menutupi dada.

Hasil wawancara yang diperoleh dengan informan selaku ketua MUI
Parepare sekaligus Dekan Fakultas Ushuluddin, Adab, dan Dakwah terkait
dengan dalil surah An-'Nur ayat.31 yang menyangkut tentang ciri seorang

perempuan muslimah sebagai berikut:

“Menahan pandangan wyah jangan . melihat. Alihkan pandangan kalau
bertatap muka dengan lawan jenis, althkan. Jika secara tiba-tiba melihat lawan
jenis, Nabi katakam jalihkan ppandanganmu [@tau tunduk ke bawah karena
pandangan pertama ‘masth“mmlikmu;" jangan “ditatap lama karena itu sudah
dianggap pandangan kedua. Kalau pandangan kedua sudah bagiannya setan.
Jadi itumatamu penuh setan. Maksudnya itu jangan ikuti pandangan pertama
dan kedua. Kemudian maksud dari jaga kemaluan yah jangan berzina. Jangan
berzina misalnya jangan lesbian atau memegang yang tidak bisa dipegang itu
disebut menzinahi tangan. Kemudian maksud janganlah mereka
menampakkan perhiasannya yah perhiasan ditangan jangan perlihatkan ke
orang, kayak gelang, kalung, dengan anting. Jangan ditampakkan ke orang.
Kan orang Arab dulu dia sengaja menampakkan dan jalan di kasi bunyi-bunyi
gelang kakinya supaya ditandai bahwa itu seorang wanita kaya, ada gelang

**Hasbi Ashshiddigi, Al-Qur’an Dan Terjemahnya, h. 548.
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emasnya. ltulah contoh menampakkan kalau begitu. Sedangkan maksud
kecuali yang bisa nampak padanya, yang biasa nampak itu seperti cincin kan
perempuan itu kan bisa dilihat mukanya dengan tangannya, yah itu yang ada
ditanganmu. Selanjutnya dan hendaklah mereka menutupi kain kedung ke
dadanya artinya itu kudung kebawah menutupi dada. Dan janganlah
menampakkan perhiasannya kecuali kepada suami mereka, atau ayah mereka
atau orang tertentu dirumah yang termasuk muhrimnya. Dan janganlah
mereka memukulkan kakin ar diketahui perhiasan yang mereka
sembunyikan yah itu tadi yang secara sengaja membunyikan
gelang kakinya.” %

Menjadi s nya tidak melirik ke kanan

zina tangan, dan lain s . Sa u yang bisa
erempuan muslimah hiasan yang
pakkan seperti kalung, . anting. Agar

san tersebut maka hendak : nakan yang

: k me uali dengan
sana yang t a figur ikla memenubhi

a- syarat tpalpﬁﬁapj K wEdm seba a dijelaskan

bal Maratil

1. Bukan berfungsi sebagai perhiasan

2. Lapang dan tidak sempit.

*Wawancara dengan subjek Abdul Halim selaku Dekan Fakultas Ushuluddin, Adab, dan

Dakwah IAIN Parepare pada tanggal 22 Januari 2020.
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3. Tidak menyerupakai pakaian laki-laki.
4. Tidak menyerupai pakaian orang kafir
5. Dipakai bukan maksud dengan memamerkan.

Penggunaan hijab dijadikan sebagai simbol kesopanan karena perintah

untuk menggunakan jilbab te tulis dalam kitab suci al-Qur’an sebagai

perintah Allah swt. anakan. Simbol jilbab dalam arti

kesopanan be enggunakan hijab telah

menjaga
emperlihatkan tampilan gaja melihat
inding kaca lalu ia be bercermin.
ilkan mengartikan bah angat cantik

rwarna hijau dengan out ngan warna

a sehingga te

dengan lirik

ebaikannya,

bil mengajak
bernyanyi

emangat dan
mengkampayekan kepada perempuan muslim bahwa walaupun berhijab kita
juga bisa melakukan aktivitas dan berolahraga dengan bebas tanpa merasa

terganggu dengan hijab. Banyak sekali manfaat menggunakan hijab bagi
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perempuan Muslimah, baik manfaat dari segi kesehatan dan tentunya juga
manfaat dalam memperdalam ajaran agama Islam. Sebagai berikut:
1. Menjaga kesehatan Rambut. Hijab dapat mencegah sengatan sinar

matahari langsung dan melindungi rambut dari debu dan sinar matahari

ultra violet yang dapat tkan berbagai masalah rambut dan kulit
anita lebih tipis dibanding

ulit yang terkena sinar

penuaan. Penyebab uta adalah sinar
n menggunakan jilbab anita akan
gatan sinar matahari.”

dekat dengan Allah kare ewajibannya

agai peremp hkan dirinye
inggah meras
ndidik untu ena dapat

rang muspﬁﬁi Fnln Ek sesuai gama. Yang
Al

islam.
6. Menutupi masalah rambut. Secara tidak langsung jika seseorang

mempunyai masalah dengan rambut maka dapat terbantu karena hijablah

*®Manshur Mubarak, Hijab love Stories, (Jakarta: Wahyu Qolbu, 2014), h. 11-13.
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yang menutupinya. Jadi masalah rambut tidak akan membuat seseorang
merasa terganggu atau dibuat minder.
7. Mengurangi biaya perawatan rambut. Umumnya perempuan berjilbab

tidak terlalu mengurusi rambutnya untuk dibuat lurus atau smoothing

karena rambutnya buka i.penampilan utamanya.
8. Cantik dengan puan terlihat sangat anggun

ariannya. Jilbab dapat

oval, ataupun yang sedikit

perempuan

ab ayat 59

abi, Kataka puanmu dan

-isteri orang jilbabnya ke

uh tubuh m ebih mudah

dikenal, karena itu idak di ganggu. dan 1dalah Maha
e PIRREPA R E

L, - g yang yang

.... arena jika seorang

perempuan tidak berhijab, maka orang-orang akan mengira bahwa ia bukanlah
perempuan ‘afifaat (wanita yang benar-benar menjaga diri atau

kehormatannya). Akhirnya orang yang punya penyakit dalam hatinya muncul

*’Hasbi Ashshiddigi, Al-Qur’an Dan Terjemahnya, h. 678.
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yang bukan-bukan, lantas mereka pun menyakitinya dan menganggapnya
rendah seperti anggapan mereka itu budak. Akhirnya orang-orang yang ingin
berlaku jelek merendahkannya.®®

Hasil wawancara yang diperoleh dengan informan selaku Dosen Fakultas

Ushuluddin, Adab, dan Daky ait dengan dalil surah Al-Ahzab ayat 59

yang menyangkut ten

“Hendakn ulurkan jilbabnya ith tubuh, artinya bahwa

ari godaan,
perempuan-
yang harus
aurat yaitu
embungkus
merupakan c ian berhijab

a

Para Figur dala ljab 3 In 1 nakan hijab

a hijau kombinasi Baju-berwarna putindan hijau.

%8 Abdurrahman bin Nashir As-Sa’di, Tafsir Al-Qur’an As-Sa’di, (Jakarta: Darul Hag,
2016), h. 711.

*Wawancara dengan subjek Nurhikmah selaku Dosen Fakultas Ushuluddin, Adab, dan
Dakwah IAIN Parepare pada tanggal 22 Januari 2020.
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menyegarkan, membangkitkan energi diri, membawa ketenangan,
menyeimbangkan emosi dan meningkatkan rasa bangga pada personalnya.
Arti warna hijau menurut agama Islam yaitu makna kesucian. Hijau

sangat banyak disebutkan didalam Al-Qu’an yang diantaranya memberikan

gambaran tentang peng ga lengkap dengan kenikmatannya,

kesenangan serta mana banyak disebutkan dalam

surah Ar-Rahm F as warna hijau dalam surah

kelihatan) hijau tua war

ara yang diperoleh den ketua MUI

ekan Fakultas Ushulu ah terkait

dalil Ar- Rahman ayat 64 yang warna hijau

berikut:

10Admin, Memaknai Arti Hijau Secara Filosofi dan Psikologi, diakses dari
http://toriolo.com pada tanggal 11 September 2019 jam 11:40.

"*"Hasbi Ashshiddiqi, Al-Qur’an Dan Terjemahnya, h. 889.

102

Wawancara dengan subjek Abdul Halim selaku Dekan Fakultas Ushuluddin, Adab, dan
Dakwah IAIN Parepare pada tanggal 22 Januari 2020.
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Lirik “Tak perlu ku pilih semua ku punya, dalam Rejoice ku dapat 3
kebaikannya, karena ku hijab bisa, 3 kebaikan Rejoice buat ku hijab bisa”
memuat makna bahwa mengatasi masalah rambut tidak perlu memilih satu

shampo untuk mengatasi satu masalah rambut. Karena dengan shampo

Rejoice 3 In 1 kita sudah bi akan 3 kebaikannya sekaligus mengatasi
langsung tiga masalé

berhijab.

erjadi pada rambut perempuan

cool menthol yang dapat
enyengat, 2)
dan 3) ZPT
g bekerja aktif untuk ga kebaikan

hijab 3 In 1 bisa memb vara hijabers

tivitas sehari-hari tanp alah rambut

barkan para
scene kedua
perjalan dan

akin banyak

ini senada dengan perintah Allah’swt. Untuk selalu menyambung silaturrahmi
bersama saudara baik sesama muslim maupun non muslim. Sesungguhnya
Islam sangat menekankan persaudaraan dan persatuan. Bahkan Islam itu

sendiri datang untuk mempersatukan pemeluk-pemeluknya, bukan untuk

OF STATE OF ISLAMIC INSTITUTE PAREPARE



85

saling memecah belah. Sebagaimana firman Allah SWT. Dalam surah Al-

Hujurat ayat 10 yang berbunyi:

(D0 KA, 55 G B 8 0,501 )

Terjemahannya:

Orang-orang beriman itu Se
(perbaikilah hubungan

uhnya bersaudara. Sebab itu damaikanlah
saudaramu itu dan takutlah terhadap

Ayat dia beriman itu bersaudara.
Rela atau tid i p muslim itu bersaudara.

slim berarti

perempuan.
pun sudah
dalam dunia
uslim, yaitu

pu bersaing

aikan pesan
khususnya kepada perempuan berhijab bahwa mereka tetap bisa berkarir dan
melaksankan aktivitas tanpa harus melanggar aturan-aturan dalam agamanya

dengan meninggalkannya pakaian-pakaian muslimahnya.

'%Hasbi Ashshiddiqi, Al-Qur’an Dan Terjemahnya, h. 846.
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BAB V
PENUTUP
5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil analisis iklan shampo Rejoice Hijab 3 In 1, maka peneliti

menarik beberapa kesimpulan sebagai

1. Shampo Rejoice Hijab entasikan perempuan muslimah.

Ditinjau melalui: Busana para figt ang menggunakan pakaian

enutupi sampai dada dan berpakain ketat. Sehingga lekuk
Selain itu,

i-laki.

ra figur iklan tidak perempuan

yang dan menggerakka ng Dance yang

alanan sangat tidak men n pe

a lagu memuat kebanggaan ng uan dengan

etapi mengu ihan dan me gap shampo

jab 3 In 1 yang pali

empuan berh iklan shampc e Hijab 3 In

erhijab bpnen IEIP*LRFE sehingga

uat laki-laki
gu. Berhijab
perempuan
dan dengan berhijab berati ia telan menjaga harga diri dan kehormatnnya dan
mempertahankan nilai-nilai kesopanan. Selain itu, perempuan berhijab dapat
memperoleh banyak manfaat dari hijabnya baik manfaat dari segi kesehatan dan

tentunya juga manfaat dalam memperdalam ajaran agama Islam.

86
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Dengan demikian, iklan shampo Rejoice Hijab 3 In 1 berusaha
menyampaikan pesan khususnya kepada perempuan berhijab bahwa mereka tetap
bisa berkarir dan melaksankan aktivitas tanpa harus melanggar aturan-aturan

dalam agamanya dengan meninggalkannya pakaian-pakaian muslimahnya.

5.2 Saran
Berdasarkan kesimp elakukan analisis representasi
perempuan muslima

diharapkan dapat dijad

ritis dan selektif dala

lan yang tidak bisa ditol

2. arapkan dapat lebih me
ma Islam. Apalagi sekara
bagai target
imah cukup
Ji pemasar.
3. ddin, Adab,

apkan bekal
yang bisa
menumbuhkan kecintaan kepada Islam dan memperkaya nilai-nilai Islam dalam

iklan.
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