PENGARUH MEDIA PROMOSI TERHADAP MINAT
MENABUNG DI BRI SYARIAH
CABANG BONE

PAREPARE

INSTITUT AGAMAIISLAM NEGERI (IAIN)
PAREPARE

2019

OF STATE OF ISLAMIC INSTITUTE PAREPARE



PENGARUH MEDIA PROMOSI TERHADAP MINAT
MENABUNG DI BRI SYARIAH
CABANG BONE

Oleh
HERWINA
NIM 15.2300.001

p. h Gelar Sarja nomi (S.E)
akultas Ekonomi da s Islam

Instipﬁr“ wll “IE Parepare

PROGRAM STUDI PERBANKAN SYARIAH

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM

INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI (1AIN)
PAREPARE

2019

OF STATE OF ISLAMIC INSTITUTE PAREPARE



PENGARUH MEDIA PROMOSI TERHADAP MINAT
MENABUNG DI BRI SYARIAH
CABANG BONE

Perbankan Syaria

Disusun dan diajukan

PAREFPARE

PROGRAM STUDI PERBANKAN SYARIAH

FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM

INSTITUT AGAMA ISLAM NEGERI (IAIN)
PAREPARE

2019

OF STATE OF ISLAMIC INSTITUTE PAREPARE



PENGESAHAN SKRIPSI

Judul Skripsi

Nama Mahasiswa
Nomor Induk Mahasiswa
Fakultas

Program Studi

Dasar Penetapan Pembimbing

Pembimbing Utama
NIP

Pembimbing Utama
NIP

: Dr. Damirah, S.E., M.M.
. 19760604 200604 2 001

: Dr. Argam, M.Pd.
: 19740329 200212 1 001

: Pengaruh Media Promosi Terhadap Minat

Menabung di BRI Syariah Cabang Bone

. Herwina
: 15.2300.001
: Ekonomi dan Bisnis Islam

: Perbankan Syariah

: Surat Penetapan Pembimbing Skripsi

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam
No. B.3426/In.39/PP.00.09/12/2018

Disetujui oleh

Mengetahui:

Dekan,
cultas Ekonomi dan Bisnis Islam

)7
o

~.._| Dr. Muhammad Kamal Zubair. M.Ag.j/

719730129 200501 1 004

OF STATE OF ISLAMIC INSTITUTE PAREPARE



SKRIPSI

PENGARUH MEDIA PROMOSI TERHADAP MINAT
MENABUNG DI BRI SYARIAH
CABANG BONE

Disusun dan diajukan oleh

HERWINA
NIM 15.2300.001

telah dipertahankan di depan sidang ujian munagasyah
pada tanggal 13 Januari 2019
dinyatakan telah memenuhi syarat

Mengesahkan
Dosen Pembimbing
Pembimbing Utama : Dr. Damirah,S.E., M.M. )
NIP : 19760604 200604 2 001 v
Pembimbing Pendamping  : Dr. Arqam, M.Pd. (REASA 0 “AR
NIP : 19740329 200212 1 001

<
A .

\ 3\ %
\ \ W
\, N
\\\ ~

Dr. Mufianifnad Kamal Zubair, M.Ag.
SSUENIR19730129 200501 1004

OF STATE OF ISLAMIC INSTITUTE PAREPARE



PENGESAHAN KOMISI PENGUJI

Judul Skripsi : Pengaruh Media Promosi Terhadap Minat
Menabung di BRI Syariah Cabang Bone

Nama Mahasiswa : Herwina

Nomor Induk Mahasiswa : 15.2300.001

Fakultas : Ekonomi dan Bisnis Islam

Program Studi : Perbankan Syariah

Dasar Penetapan Pembimbing : Surat Penetapan Pembimbing Skripsi
Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam
B.34426/In.39/PP.00.09/12/2018

Tanggal Kelulusan : 24 Januari 2020

Disahkan oleh Komisi Penguji

Dr. Damirah, S.E., M.M. (Ketua)

Dr. Argam, M.Pd. (Sekretaris)

Dr. Muhammad Kamal Zubair, M.Ag.  (Anggota)

Dr. Hj. St. Nurhayati Ali, M.Hum. (Anggota)
Mengetahui:
Rektor, 4,

o - renims Iilstuut Agama Islam Negeri Parepare
55

Vi

OF STATE OF ISLAMIC INSTITUTE PAREPARE



KATA PENGANTAR
Bismillahi Rahmanir Rahim
Segala puji hanya milik Allah SWT. yang tidak pernah menyia-nyiakan

siapapun yang mengharapkan keridhaann-Nya. Hanya karena taufig dan pertolongan-

Nya semata, semua wujud dan k dapat dilaksanakan dengan sempurna.

Shalawat dan salam sema 5 junjungan, Rasulullah SAW,
keluarga, sahabat da gikutnya hingga ak

Ay rasa syukur

kepada ia dengan
i Terhadap

Minat yariah Cabang Bone”. men )ahwa dalam
proses f idak sedikit kesulitan, u pada 5 bimbingan,
baik s upun tidak langsung ga h terwujud
ada kesempatan ini penulis h an uc erima kasih

kepada dan Ibunda ati Abdullah
atas seg i i terbalaskan

.M. selaku

memberikan bimbingan, motivasi, arahan, dan saran-saran yang sangat berharga
kepada penulis selama penyusunan skripsi.

Selanjutnya, tidak lupa pula penulis menyampaikan ucapan terima kasih yang
sebesar-besarnya kepada semua pihak yang telah membantu baik secara moril

maupun materil selama penyusunan skripsi ini terutama kepada:

vii

OF STATE OF ISLAMIC INSTITUTE PAREPARE



Bapak Dr. Ahmad Sultra Rustan, M.Si. sebagai rektor IAIN Parepare yang
telah bekerja keras mengelola pendidikan di IAIN Parepare.
Bapak Dr. Muhammad Kamal Zubair, M.Ag. selaku Dekan Fakultas Ekonomi

dan Bisnis Islam yang telah berjasa dan mendedikasikan hidup beliau untuk

fakultas sehigga Fakultas mi dan Bisnis Islam saat ini dapat
berkembang denga
Ibu An Ras g jawab Program Studi

ptakan suasana pendidikan

Islam IAIN
a kuliah di

meluangkan waktu da

elaku Pimpinan Caban riah Cabang
wan yang telah memberika
an dikantorn

ah

2 Sukaenah i selalu mend

at, motivasi,

a mampu P*IHIE*RE( mungki

embuat pen ak putus asa

i Khalizdha
Hasnawiah,
Sakinah Nurdin, Kartika, Firdaus Habi, Indra Agus dan Abdul Syukur Natsir
serta teman-teman seperjuangan Perbankan Syariah 2015, terima kasih atas

pertemanan selama 4 tahun berjuang bersama-sama untuk mendapatkan gelar

viii

OF STATE OF ISLAMIC INSTITUTE PAREPARE



sarjana ini. Semoga Allah senantiasa meridhai setiap langkah kita. Amin Ya
Rabbal Alamin.
Akhirnya penulis sampaikan terima kasih kepada seluruh pihak yang tidak

dapat penulis tuliskan. Penulis menyadari bahwa skripsi ini jauh dari kesempurnaan.

Oleh karena itu, penyusunan deng ngat terbuka dan dengan lapang dada

mengharapkan adanya ma ang sifatnya membangun guna

kesempurnaan skripsi ulis berhrap sk apat bermanfaat bagi para

dan harapan kita semua d oleh Allah, Amin.

PAREPARE

OF STATE OF ISLAMIC INSTITUTE PAREPARE



PERNYATAAN KEASLIAN SKRIPSI
Mahasiswa yang bertanda tangan di bawabh ini
Nama : Herwina

NIM : 15.2300.001

Tempat/Tgl. Lahir L. Oktober 1996
Program Studi
Judul Skripsi engaruh Media Terhadap Minat Menabung
di BRI Syariah Cabang Bone

a skripsi ini

, plagiat, atau dibuat bagian atau

dan gelar yang diperole i hukum.

Herwina

PAREPARE v 15

OF STATE OF ISLAMIC INSTITUTE PAREPARE



ABSTRAK

Herwina, Pengaruh Media Promosi Terhadap Minat Menabung Di BRI Syariah
Cabang Bone. Dibimbing oleh lIbu Damirah dan Bapak Argam.

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui seberapa besar Pengaruh Media
Promosi terhadap Minat Menabung di BRI Syariah Cabang Bone.

Penelitian ini menggunakan penelitian kuantitatif. Dengan metode deskriptif.
Metode ini bertujuan untuk menggambarkan secara terperinci dan kemudian
menganalisa hasil data yang terkumpul. Populasi dalam penelitian ini adalah nasabah
BRI Syariah Cabang Bone dengan penentuan jumlah sampel menggunakan rumus
slovin. Pengumpulan data dilakukan melalui penyebaran kuisioner.

Hasil penelitian-ini menunjukkan bahwa pengaruh media promosi terhadap
minat menabung di BRI Syariah Cabang Bone yaitu, berdasarkan hasil analisis
regresi linear sederhana diperoleh persamaan sebesar Y = 17,733 + 0,406X. Karena
koefisien_bernilai_positif _(0,406) maka dengan_demikian dapat_dikatakan media
promosi (X) berpengaruh positif terhadapminat menabung di BRI Syariah CABANG
Bone. Sedangkan berdasarkan hasil uji t,diperoleh nilai ty;¢,,,, Sebesar 5,766 > t;qp
sebesar 1,660 dengan signifikansi sebesar 0,000'<0,05 jadi H, ditolak atau H, diterima
yang berarti Media Promosi Berpengaruh positif dan signifikan Terhadap Minat
Menabung. Berdasarkan hasil SPSS 16.0 diperoleh sebesar 0,505 > r tabel 0.1646,
maka dapat disimpulkan bahwa ada hubungan atau korelasi antara media promosi
dengan minat menabung. Karena r hitung atau Pearson Correlations dalam analisis
ini bernilal positif maka hubungan antara kedua variabel tersebut bersifat positif atau
dengan Kkata lain semakin meningkatnya Media Promosi maka akan meningkat pula
Minat Menabung. Berdasarkan hasil uji koefisien determinasi menunjukkan R Square
sebesar 10,255 jika dipresentasekan sebesar 25,5% ‘artinya menunjukkan hubungan
yang kuat antara Media Promosi (X) dan Minat Menabung (). Sedangkan sisanya
74,5% ditentukan oleh faktor.lain yang tidak termasuk dalam penelitian ini.

Kata Kunci: Media Promosi, Minat Menabung.
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BAB |

PENDAHULUAN
1.1 Latar Belakang Masalah

Perkembangan sektor perbankan‘telah tumbuh dengan pesat dan mendominasi

kegiatan perekonomian Indon tor perbankan sangat menentukan

kemajuan suatu negara egiatan utama bank adalah
nyalurkan kembali dana
tersebut a na biasanya
berbentuk  kredit“yang ¢ h asyarakat a pitur  dalam
penge inj ; j : erbankan ini
dikenal elah muncul
sistem i i akan sistem

bagi ha 3 < i imana tidak

'Departemen Agama RI, 4/ Qur’an dan Terjemahnya, (Jakarta: Yayasan Penyelenggara
Penterjemah), Al-Bagarah : 168.
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Islam melarang umatnya mendapatkan keuntungan dengan cara yang haram.
Sehingga keberadaan Bank Syariah di Indonesia membantu masyarakat, terutama
bagi umat muslim yang ingin menabung sesuai dengan ajaran Rasulullah s.a.w.

Perkembangan perbankan syariah di Indonesia semakin kuat dengan
ditetapkannya dasar-dasar hukum operasional melalui UU No. 7 tahun 1992 tentang
perbankan yang telah dirubah dalam UU No. 10 tahun 19982, UU No. 23 tahun 1999
telah dirubah UU No.9 tahun 2004 tentang Bank Indonesia®, dan UU No. 21 tahun
2008 tentang bank syariah®. Tentu dukungan regulasi dari pemerintah ini memberikan
peluang bagi beroperasinya bank dengan sistem syariah.

Mengingat pertumbuhan bank syariah tergolong baru dan berkembang,
dengan |persaingan ketat mengharuskan pihak bank melakukan banyak orientasi
pemasaran (market orientation) dan strategi pemasaran yang tepat demi menarik
minat para nasabah dan atau calon nasabah untuk mempergunakan produk Bank
Syariah.Perkembangan tersebut ditandai dengan jumlah Bank Syariah terus

bertambah sebagaimana statistik Perbankan Syariah pada tabel berikut®:

BUS/UUS/BPRS | Jumlah Bank | Jumlah Kantor | | 0tal Aset (Miliar
Rupiah)

BUS 14 1.885 311.401

uus 20 375 155.399

“Republik Indonesia, Undang-Undang Nomor 10 Tahun 1998 Tentang Perubahan atas
Undang-Undang Nomor 7 Tahun 1992 Tentang Perbankan.

3Republik Indonesia, Undang-Undang Nomor 9 Tahun 2004 Tentang Perubahan atas Undang-
Undang Nomor 23 Tahun 1999 Tentang Bank Indonesia.

*Republik Indonesia, Undang-Undang Nomor 21Tahun 2008 Tentang Bank Syariah.

Otoritas  Jasa  Keuangan, Statistik ~ Perbankan  Syariah  Januari 2019
(https://www.ojk.go.id/id/kanal/syariah/data-dan-statistik/statistik-perbankan-syariah/Default.aspx).



BPRS 165 469 —

Total 199 2.729 466.800

Tabel 1.1 : Statistik Perbankan Syariah

Sumber : Data dari Otoritas Jasa Keuangan berdasarkan Website Resmi

Sehingga dapat dilihat dari total aset yang diiliki oleh BUS dan
UUS sebanyak 466.80 yariah di Indonesia dinilai
mengalami perkem ik di hun terakhir ini. Upaya
aspek-aspek
epada pasar
atau m : Sa . muslim di

ak menabung atau mel biayaan dan

lain sek a i di bank syariah, melai uslim yang

ataupun kegiatan p u di bank

ini adalah peluang pasar yang sangat besar rkembangan

a bagi bank

mengikat pikiran dan perasaannya da suatu wujud loyalitas terhadap produk.®
Dengan adanya promosi,ini bertujuan agar masyarakat dapat memahami dengan baik

atas produk jasa yang ditawarkan oleh bank sehingga masyarakat tersebut dapat

®Didih Suryadi, Promosi Efektif (Menggugah Minat dan Loyalitas Pelanggan), (Yogyakarta:
Oryza, 2001), h. 8.

OF STATE OF ISLAMIC INSTITUTE PAREPARE



mengambil keputusan untuk menabung di bank syariah. Oleh karena itu, bank harus
dapat memanfaatkan dengan baik dan benar media promosi seperti iklan pada media
cetak atau elektronik, promosi langsung dan lain sebagainya (Astuti, 2003).” Dalam
hal ini bank harus mengetahui media promosi yang paling mudah dimengerti dan
sering dijumpai oleh masyarakat.

Beberapa elemen utama yang merupakan pendukung dari promosi, yaitu:
periklanan (advertising), promosi penjualan (sales promotion), publisitas (publicity)
dan penjualan pribadi (personal selling).? Keempat elemen tersebut akan menjadi
penentu utama efektifitas kegiatan promosi perusahaan. Tiga elemen ini sangat
menentukan dalam keberhasilan promasi, tetapi yang lebih penting dalam promosi ini
adalah dari segi etikanya yang berupa kebenaran dan kejujuran obyektivitas pesan
faktual 'yang disampaikan dalam promosi.® Oleh karena itu ‘maka bank harus
memahami benar siapa pasar sasarannya sehingga dapat dibuat promosi yang tepat.

BRI Syariah Cabang Bone adalah salah satu perusahaan yang bergerak di
bidang jasa keuangan yang berprinsip.syariah. Namun, sebagian besar masyarakat
Kabupaten Bone cenderung menabung di Bank Konvensional dengan merujuk
populasi sebesar 734,119 jiwa'® dengan presentase sebesar 1.36% menabung di BRI
Syariah/Cabang Bone. Hal tersebut terjadi-karena kurangnya pengetahuan masyarakat
akan keberadaan BRI Syariah di Kabupaten Bone, ini berarti BRI Syariah Cabang

Bone belum diketahui secara umum oleh masyarakat Bone. Dengan persaingan yang

"Astuti T, Pengaruh Persepsi Nasabah Tentang Tingkat Suku Bunga, Promosi dan Kualitas
Pelayanan Terhadap Minat Menabung Nasabah, (Yogyakarta : Universitas Negeri Yogyakarta, 2003).

®M.Nurianto Al Arif, Dasar-Dasar Pemasaran Bank Syariah (Bandung: Alfabeta, 2010), h.
170.

*Muslih, Etika Bisnis Islami Landasan Filosofis, Normatif, dan Substansi Implementatif
(Yogyakarta: Ekonisia, 2004) h. 106.

10«g abupaten Bone,”Wikipedia the Free Encyclopedia.
https://id.m.wikipedia.org/wiki/Kabupaten_Bone (20 Oktober 2019)


https://id.m.wikipedia.org/wiki/Kabupaten_Bone%20(20

semakin kompetitif, dan untuk mendapatkan nasabah yang banyak dan sesuai dengan
target atau tujuan dari bank maka diperlukannya sistem promosi yang sesuai dengan
prosedur dari bank tersebut. Dengan menerapkan strategi melalui peningkatan

promosi, maka akan mampu menarik minat nasabah untuk menabung di BRI Syariah

Cabang Bone sehingga perusaha bertahan, bersaing, dan mendapatkan
simpati dari masyarakat.

Bertitik tolak i. merasa perlu melakukan
penelitian mengena enabung nasabah dar ang dilakukan

oleh BF ‘ kator media

, Koran dan
gambil judul “Penga i Terhadap
Minat BRI Syariah Cabang
1.2
arkan r belakang yang telah dikemu n, mMe salah pokok

dalam p nini adalah:

121 media promosi terhadap minat ng di BRI

Cabang Bone ?

PAREPARE

1.3.1 Tujuan penelitian ini tidak lain adalah untuk mengetahui pengaruh media
promosi yang terdiri dari Brosur, Koran, dan Internet secara parsial terhadap
minat menabung di BRI Syariah Cabang Bone baik secara positif dan

signifikan.
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1.4 Kegunaan Penelitian
1.4.1 Penelitian ini diharapkan dapat berguna bagi pengembangan kajian lembaga
keuangan, khususnya yang berbasiskan syariah, yang merupakan salah satu

lembaga intermediasi keuangan dengan pola bagi hasil.

1.4.2 Menggambarkan media pre g. digunakan oleh BRI Syariah Cabang

Bone dalam men penelitian ini diharapkan

memberikan i a yang beragama Islam

PAREPARE
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BAB |1
TINJAUAN PUSTAKA

2.1 Deskripsi Teori

2.1.1 Media Promosi

2.1.1.1 Pengertian Promosi

Promosi dalal n ujung tombak dalam

kegiatan bisnis. omosi _Mmerupakan arus

vada
e nuru uti, “Promosi adalah 1lam  bauran

sah didaya gunakan untuk mbujuk, dan

enta perusahaa i

ters engatakan bahwa dengan daka tan promosi

paikan berb i konsumen. juga dapat

perkenalkan pat memilih

yang diingi engingatkan,

bduksi yang

bagai sarana

Basu Swasta dan Irawan, Manajemen Pemasaran Modern, (Yogyakarta : Liberty, 2000), h.
349.

12Rangkuti, Freddy, Strategi Promosi yang Kreatif dan Analisis Kasus Integrated Marketing
Communication, (Jakarta : PT Gramedia Pustaka Utama, 2009), h. 49.
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Ada beberapa pandangan telah diungkapkan dalam berbagai literatur tentang
pengertian promosi, antara lain:*®
1. Ben M. Enis (1974:378), defines promotion as communication that inform

products have want satisying capabilities.

2. William J. Stanton (1981:44 nyatakan “ Basically, Promotion is an

exercise in informatic ersely, a person who persuded is
also being info

alam bisnis syariah merupakan kegiatan yang dilakukan
rdepan dari
dahulu lalu
untuk mencoba mengg angan Islam

g dilakukan dengan m dari produk

lah satu penerapan dari ada Q.S An-

akan harta
lagaan yang
di antara kamu. Dan janganlah kamu
Allah adalah Maha Penyayang kepadamu”

PAREPARE
Y

membunuh dirimu; sesungguhn

34. Abdul Mahap, Revolusi Manajemen Pemasaran, (Jakarta: Mitra Wacana Media, 2016),
h. 301.

Y“Departemen Agama RI, 4/ Qur'an dan Terjemahnya, (Jakarta: Yayasan Penyelenggara
Penterjemah), An-Nisa: 29.
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Islam menganjurkan umatnya untuk mendapatkan harta dengan cara yang
halal sehingga Bank Syariah dalam melakukan promosi menghindari ketidak jelasan
produk yang ditawarkan agar calon nasabah ingin menabung atas dasar suka tanpa

ada unsur pemaksaan. Inti dari kegiatan promosi adalah suatu bentuk kegiatan

komunikasi pemasaran yang berusahg enyebarkan informasi, mempengaruhi,

mengingatkan pasar sasara membeli dan loyal pada produk
yang ditawarkan oleh

kegiatan marketing ang terakhir. Kegiatan ini
arga, saluran

kegiatan ini

setiap uk mempromosikan s jasa yang
aupun tidak langsung.*®

lakukan promosi denga ertising atau

V, radio, spot, dan billboa mos alan (seperti

invitasi), me g dengan c asabah, dan

giatan hubu Kegiatan promosi kan sebaik

dengan cara

suai den*mdn EP“[R(Eak melak omosi maka

kan, pengenc evaluasi dan

2.1.1.2 Sarana Promosi

5Ali Hasan, Marketing (Yogyakarta : Media Pressindo, 2008), h. 367
8K asmir, Manajemen Perbankan Edisi Revisi,(Jakarta: Rajawali Pers,2012), h.246
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10

Bentuk-bentuk promosi dapat berupa media cetak seperti koran, media
elektronik seperti televisi, dan dapat juga berupa informasi yang disampaikan melalui
internet. Dalam kegiatan promosi biasanya bank melakukan empat sarana promosi,

salah satunya yaitu: periklanan (advertising).'’

Secara garis besar keempat s promosi yang digunakan oleh perbankan
adalah sebagai berikut:®
1. Periklanan (Ac

ukan dalam bentuk tayangan atau gambar atau kata-kata

televisi atau

2. ales Promotion)
kan untuk meningkatk i potongan
a waktu tertentu terhad entu pula.
3.
i yang dilaku para calon
atau nasabahn adap suatu
amal atau s
4,
pank dalam

YDaniel Ortega, Anas Alhifni, “Pengaruh Media Promosi Perbankan Syariah Terhadap Minat
Menabung Masyarakat Di Bank Syariah” EQUILIBRIUM: Jurnal Ekonomi Syariah 5, no. 1, 2017, h.
89.

8Robertus Andy Nugroho, Nawazirul Lubis, Apriatni EP, “Pengaruh Produk dan Promosi
Terhadap Keputusan Menabung Tabungan Simpedes di PT. Bank Rakyat Indonesia (PERSERO) Thk.
KCP Semarang Pattimura™ http://media.neliti.com/media/publication/99532-1D-pengaruh-produk-dan-
promosi-terhadap- (20 Januari 2019).
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Sedangkan menurut Ali Hasan sarana promosi meliputi:*®
1. Periklanan : Bentuk presentasi dan promoosi non pribadi tentang ide, barang,
dan jasa yang dibayar oleh sponsor tertentu.

2. Penjualan pribadi : presentasi secara lisan dengan satu calon pembeli atau

lebih yang ditujukan untuk me an penjualan.

3. Publisitas : pendoron on pribadi untuk suatu produk,

jasa, atau ide d ggunakan berita didalam media massa dan

4, Juk atau jasa
t komersial,
rogram untuk mempro
5. istem pemasaran intera an satu atau
uk menghasilkan berba
uatu lokasi.
2.1.1.3

membangun
oleh bank,
, membujuk

serta untuk

9Ali Hasan, Marketing (Yogyakarta : Media Pressindo, 2008), h. 367-327.

“Daniel Ortega, Anas Alhifni, Pengaruh Media Promosi Perbankan Syariah Terhadap Minat
Menabung Masyarakat Di Bank Syariah (EQUILIBRIUM: Jurnal Ekonomi Syariah 5, no. 1, 2017), h.
89.
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Menurut Rossiter dan Percy dalam Tjiptono, mengklasifikasikan tujuan
promosi sebagai efek dari komunikasi sebagai berikut:*
1. Menumbuhkan persepsi dan memberikan pemahaman terhadap suatu

kebutuhan (category need).

2. Memperkenalkan dan membe pemahaman tentang suatu produk kepada
konsumen (brand av

d attitude).

4, oroduk (brand purchase
S. acilitation).
6. oduk dan perusahaan (p

Basu Swasta dan jua osi dalam

rkan pada tujuan-tujua

h laku dan patan  serta

gai sumber)

au mendoron elian barang

dan jasa haan. PAREPARE

tentang penawaran perusahaan. Promosi yang bersifat informatif ini penting bagi

konsumen karena dapat membantu dalam pengambilan keputusan untuk membeli.

'Fandy Tjiptono, Strategi Pemasaran (Yogyakarta : Andi, 2002), h. 222.
’Basu Swasatha dan Irawan, Manajemen Pemasaran Modern, ( Yogyakarta: Liberty
Yogyakarta, 2005), h. 349.
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3. Membujuk
Promosi yang bersifat membujuk diarahkan untuk mendorong pembelian.
Perusahaan tidak ingin memperoleh tanggapan secepatnya tetapi lebih mengutamakan

untuk menciptakan kesan positif. Hal ini dimaksudkan agar dapat memberi pengaruh

dalam waktu yang lama terhadap peri
4, Mengingatkan
ama untuk me

Promosi dila an merek produk dihati

masyarakat. Ini berarti perusahaan juga berusaha empertahankan pembeli

enabung
us Besar Bahasa Indo enderungan
esuatu; gairah; keingi terminologi,
rtian minat yang dikemukaka diantaranya
nat adalah k n kebutuhan
n seseorang. merupakan
adap orang,
tai perasaan

senang. i,menguasali

Departemen Pendidikan Nasional, Kamus Besar Bahasa Indonesia, Edisi IV (Cet. I; Jakarta:
Gramedia Pustaka Utama, 2008), h. 916.

2*philip Kotler dan Gary Amstrong, Prinsip-Prinsip Pemasaran, (Jakarta: Erlangga, 2011), h.
18.
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dan berhubungan) dari subyek yang dilakukan dengan perasaan senang, ada daya
tarik dari objek.?

Menurut Andi Mappiare adalah suatu perangkat mental yang terdiri dari suatu
campuran dari perasaan, harapan, pendirian, prasangka atau kecenderungan lain yang

mengarahkan individu kepada sua n tertentu. Andi Mappiare membedakan

a remaja dan dewasa. Bentuk-

pilan fisik,

rhadap suatu hal mer besar untuk

ntuk melakukan tinda i alam hal ini

menyimpan
mengartikan
pos atau di

akan untuki

2Abdul Rahman Shaleh dan Muhbid Abdul Wahab, Psikologi Suatu Pengantar Dalam
Prespektif Islam, (Jakarta: Prenada Media, 2004), h. 263.

%6 Andi Mappiare, Psikologi Remaja (Surabaya: Usaha Nasional, 2007), h. 62-63.

"Departemen Pendidikan Nasional, Kamus Besar Bahasa Indonesia, Edisi IV (Cet. I; Jakarta:
Gramedia Pustaka Utama, 2008), h. 1372.

8Badudu JS dan Zain, Kamus Besar Bahasa Indonesia, (Jakarta:Pustaka Sianar Harapan), h.
139.
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Aktivitas menabung juga diajarkan dalam Islam. Menabung adalah pelajaran
yang dapat diteladani dari kisah nabi Yusuf as. Hal ini tercantum dalam Al -Qur’an

Surah Yusuf ayat 47:%

&
%

//////

2adh 5L SR MK

Terjemahnya:
“Yusuf berkata: ahun (lamanya) sebagaimana
biasa; maka a biarkan dibulirnya kecuali
sedikit untuk

yakni tidak

tidak akan

gkan menjadi beberap , ini tergantung
pada s ra menggolongkannya. pat enjadi tiga

macam . mbulnya, berdasarkan arahnya, dan cara gkapkanya)

nat kultural. Minat i i bul karena

nat kultural

2. Berdasarkan arahnya, minat dapat dibedakan menjadi minat intrinsik dan

ekstrinsik. Minat intrinsik adalah minat yang langsung berhubungan dengan

®Departemen Agama RI, 4/ Qur’an dan Terjemahnya,(Jakarta: Yayasan Penyelenggara
Penterjemah), Yusuf : 47.

®Abdul Rahman Shaleh dan Muhbid Abdul Wahab, Psikologi Suatu Pengantar Dalam
Prespektif Islam, (Jakarta: Prenada Media, 2004), h. 263-268.
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aktivitas itu sendiri. Minat ekstrinsik adalah minat yang berhubungan dengan
tujuan akhir dari kegiatan tersebut.
3. Berdasarkan cara mengungkapkan, minat dapat di bedakan menjadi empat

yaitu: a) expressed interest; minat yang diungkapkan dengan cara meminta

kepada subyek untuk kenyatz iatan yang disenangi maupun tidak, dari

jawabannya dapat di manifest interest; minat yang
c) tested interest;
an dari hasil jawaban tes

kan dengan

2123

empengaruhi minat ant
individu. Misal dorong ongan untuk

penghasilan,

rongan kuat

bagi seseorang untuk melakukan segala sesuatu dalam mewujudkan
pencapaian tujuan dan cita-cita yang menjadi keinginannnya.

2.1.2 Bank Syariah

2.1.3.1 Pengertian Bank Syariah

3L Abdul Rahman Shaleh dan Muhbid Abdul Wahab, h. 264.
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Menurut Undang-Undang No. 21 Tahun 2008 tentang Perbankan Syariah,
sebagaimana menurut definisi yang disebutkan dalam Pasal 1 Angka 7 undang-
undang tersebut, bank yang menjalankan kegiatan usahanya berdasarkan prinsip

syariah disebut Bank Syariah.%

Bank Syariah atau Bank Islam n.bukunya Edy Wibowo adalah bank yang

beroperasi sesuai denga Islam. Bank ini tata cara

beroperasinya menga etentuan-kete

berdasarkan

prinsip

nkan syariah berdasar dan sunnah.

Setelah falsafah dasar beroperasin g menjiwai

seluruh eadilan, dan
kebersa isiensi : nergis untuk
da hubungan
orsi masukan

an bantuan

%2Kasmir, Pemasaran Bank (Jakarta: Kencana, 2008), h.9.

*3Edy Wibowo, dkk, Mengapa Memilih Bank Syariah?,(Bogor: Ghalia Indonesia cet.l, 2005,)
h. 33.

**Sutan Remy Sjahdeini, Perbankan Islam, (Jakaroa: PT Pustaka Utama Grafiti, cet ke-IIl,
2007), h. 1.

%Edy Wibowo, dkk, Mengapa Memilih Bank Syariah?, (Bogor: Ghalia Indonesia Cet.l,
2005,) h. 33.
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Daya tahan perbankan syariah dari waktu ke waktu tidak pernah mengalami
negative spread seperti bank konvensional pada masa krisis moneter dan konsistensi
dalam menjalankan fungsi intermediasi karena keunggulan penerapan prinsip dasar

kegiatan operasional yang melarang bunga (riba), tidak transparan (gharar), dan

(maisir) spekulatif.*

2.1.3.2 Fungsi Bank Syariak
Bank syariah mrenghimpun dana dari

dana kepada masyarakat

bentuk jasa

mpun dana dari masyar ipan dengan

iah dan dalam bentuk

ang dalam
na nasabah

% Jundiani, Pengaturan Hukum Perbankan Syariah di Indonesia, (Malang: UIN Malang Press,
2009), h. 64.

¥Djoko Muljono, Buku Pintar Akuntansi : Perbankan dan Lembaga Keuangan Syariah,
(‘YYohyakarta : Andi, 2015), h. 55.
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Dalam aplikasi perbankan syariah, produk yang dapat ditawarkan dengan
menggunakan al-wadiah yad al-amanah adalah save deposit box.*®Bank syariah perlu
tempat dan petugas untuk menjaga dan memelihara titipan nasabah, sehingga bank

syariah akan membebani biaya administrasi yang besarnya sesuai dengan ukuran

kotak itu. Pendapatan atas jasa save it box termasuk dalam fee based income.

Barang atau aset yang dititi ang berharga yang berupa uang,

at deposito, saham, ijazah,

BBKB,
b.
milik modal

(shahib percayakan sejumlah busi seratus
persen odal kepada pengelola (
2. biayaan

dana kepada masyarakat an beberapa
akad, y d jual beli da m akad jual
beli, re ng diperoleh dalah dalam
bentuk keuntungan. rupakan selis a harga jual

h dan hpﬁlnaE FN.REiayaan Be ariah dibagi

3 lam bentuk
mudharabah da kah. 3 3 ewa dala ijarah atau
sewa beli dalam bentuk ijarah muntahia bittamlik. (3) Transaksi jual beli dalam

bentuk piutang murabahah, salam dan istishna. (4) Transaksi pinjam meminjam

%8|smail, Perbankan Syariah, (Jakarta :KencanaPrenada Media Grup, 2011), h.60.

% Ascarya, Akad & Produk Bank Syariah, (Jakarta: PT. Raja Grafindo Persada, 2007), h.42.

““Djoko Muljono, Buku Pintar Akuntansi : Perbankan dan Lembaga Keuangan Syariah,
(Yohyakarta : Andi, 2015), h. 67.
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dalam bentuk piutang gardh. (5) Transaksi sewa menyewa jasa dalam bentuk ijarah
untuk transaksi multijasa.
3. Pelayanan Produk Jasa

Berbagai jenis produk pelayanan jasa yang dapat diberikan oleh Bank Syariah

antara lain jasa pengiriman uan , pemindah bukuan, penagihan surat

berharga dan pelayanan |j gunakan akad Wakalah dan
Kafalah.

a. Wakalah
hak pertama
lalam hal ini
pihak hany; sanakan sesuatu sebat enang yang

diberika pih a, namun apabila kua akan sesuai

dengan 3 semua resiko dan ta Jilaksanakan

perinta ya menjadi pihak pertama a
b.

adalah akad kful alaih) berikan satu
pihak K pihak lain di n (kafil) ber gjawab atas
memba ja (makful)

Kurniati dengan judul “Penga Promosi Terhadap Keputusan Menjadi
Nasabah Produk Tabungan di BRI Syariah KCP Mataram” Hasil dari penelitian ini

dapat dilihat dari persamaan regresi yang dihasilkan menggunakan SPSS 24, yaitu Y

“Djoko Muljono, Buku Pintar Akuntansi : Perbankan dan Lembaga Keuangan Syariah,
(YYohyakarta : Andi, 2015), h. 306.
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= 2,089 + 0,420X. Dari persamaan tersebut dapat kita ketahui bahwa coeficient
constant yang dihasilkan adalah 2,089 dan variabel Y adalah 0,420 yang berarti
bahwa ada pengaruh positif promosi terhadap keputusan menjadi nasabah produk

tabungan pada BRI Syariah KCP Mataram.

Dilihat dari uji koefisien reg ial (Uji t) diketahui terdapat pengaruh

yang signifikan antara pron t tabel 2,017, artinya bahwa

hubungan korelasi ant osi dengan kepu pjadi nasabah sangat kuat,
ya pengaruh

BRI Syariah

dari nilai R Square yai u 69% yang

artinya osi cukup signifikan p keputusan

menjad bungan pada BRI Sy . Sedangan

sisanya h variabel lain (tidak diteliti).
si Penjualan
Masyarakat
dapat dilihat
dari Has ' ' i 2,560 > 1,98
ak maka Ho
kan terhadap
minat masyarakat bertransaksi di Bank Syariah pada masyarakat Kelurahan Way
Urang Kec.Kalianda Lampung Selatan. Besarnya pengaruh dibuktikan dengan nilai

koefisien regresi variabeliklan sebesar 0,305 yang menunjukkan pengaruhnya positif.
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Hal ini berarti Iklan yang semakin baik mengakibatkan minat masyarakat
bertransaksi di Bank Syariah juga baik, begitu pula dengan lklan yang semakin
rendah maka minat masyarakat bertransaksi di Bank Syariah akan menurun. Hasil uji

t menunjukkan bahwa nilai t hitung > t tabel yaitu sebesar 4,585 > 1,98 pada tingkat

signifikansi 0,000 lebih kecil dari 0,005 uji dua pihak maka Ho ditolak dan

H2 diterima, bahwa promosi h. positif dan signifikan terhadap

minat masyarakat ber di Bank Syaria asyarakat Kelurahan Way
Urang Kec.Kalianda
sien  regresi
variabe a j itif. Hal ini
berarti

yang semakin baik m masyarakat

h juga baik,begitu pula jualan yang

masyarakat bertransaks an menurun.

bahwa nilai Fhitung > F signifikansi
a Ho ditolak

2rsama-sama

dijelaskan oleh variabel iklan dan promosi penjualan dan sisanyasebesar 29,3%atau
29,3% dipengaruhi oleh variabel-variabel yang lain.Artinya semua variabel iklan dan
promosi penjualan terhadap minat masyarakatbertransaksi di Bank Syariah

mempunyai pengaruh yang signifikan.
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Novitasari dengan judul “ Pengaruh Promosi dan Kualitas Layanan terhadap
Minat Nasabah dalam Memilih PT. Asuransi Tafakul Keluarga Palembang” Hasil
penelitian ini adalah Promosi dan Kualitas Layanan secara simultan berpengaruh

signifikan positif dalam mempengaruhi minat nasabah dalam memilih PT. Asuransi

Tafakul Keluarga Palembang. Hal i 2nunjukkan bahwa promosi dan kualitas

layanan secara bersama-sa n dalam mempengaruhi minat
nasabah dalam memili ansi Tafakul K

persamaan elitian ini adalah sama-sama
Jari variable
dan Minat

n ini variable terikatnya ng.

13l
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2.3 Kerangka Pikir

UU No.21 Tahun ]
2008 Tentang Bank BRI Syariah Q.S Al-Bagarah
Syariah Cabang Bone ayat 168
v HR. At-Tirmidzi
diambil dari Kitab
MEDIA PROMOSI Al-Ahkam No. 1272
ALI HASAN
BROSUR KORAN INTERNET
4
MINAT
MENABUNG

Gambar 2.1 : Kerangka Fikir

Dari kerangka pikir di atas dapat diprediksi bahwa pada BRI Syariah Cabang
Bone yang melakukan kegtatan, promesi dengan. menerapkan indikator Brosur, Koran,
dan Internet dapat atau tidak membuat minat menabung nasabah di BRI Syariah
Cabang Bone.

Berdasarkan hasil analisis pengaruh sikap nasabah tabungan BRI Syariah
Cabang Bone pada program Media Promosi terhadap Minat menabung maka dapat
dibuat saran atau masukan bagi pihak manajemen, agar pelaksanaan program Media

Promosi bermanfaat bagi seluruh stakeholder.
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2.4 Kerangka Konseptual
Penelitian ini mencoba menguji pengaruh media promosi terhadap minat
menabung di BRI Syariah Cabang Bone. Berdasarkan rumusan masalah yang telah

diuraikan sebelumnya, kerangka konseptual dalam penelitian ini dapat digambarkan

sebagai berikut :

MEDIA MINAT
PROMOSI (X) MENABUNG (Y)

ambar 2.2 : Kerangk

ini variabel independs i akan diuji

2.5 Sis Penelitian
is yang diaju dalah :
25.1 Media Prpitwgrpiuﬁﬁdap minat oung di BRI

25.2 BRI Syariah

Cabang Bone.

2.6 Definisi Operasional Variabel
Untuk menghindari terjadinya kesalahpahaman dalam memahami skripsi ini

yang berjudul pengaruh media promosi terhadap minat menabung di BRI Syariah
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Cabang Bone. Maka penulis merasa penting untuk memberikan penjelasan judul
tersebut sehingga maksud yang terkandung dalam judul lebih jelas sekaligus menjadi
pembatas dalam pembahasan selanjutnya. Adapun beberapa istilah yang perlu

mendapat penjelasan adalah:

2.6.1 Media Promosi
Media adalah saran tuk  menyampaikan informasi.

Promosi adalah suat empengaruhi d erkenalkan produk kepada

memberikan

3 konsumen

duk atau jasa tersebut. lan tercapai

maka un akan gencar dila aan. Dalam
promosi dibuat semen membujuk

uk dan konsumen merasa roduk yang

ingga penca apat dicapai

enangi pada
sesuatu ang dimana
berhubungan dengan jasmani dan kejiwaan. Minat juga muncul karena kebutuhan
untuk mendapatkan pengakuan dan penghargaan dari lingkungan hidupnya. Minat
muncul karena adanya perhatian ataupun ketertarikan kepada produk yang dijual
sehingga ia terlibat dimana kondisi ingin memiliki produk tersebut dan memberikan

keputusan atas membeli atau tidak pada produk tersebut.
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2.6.3 Bank Syariah
Bank Syariah adalah lembaga keuangan yang menghimpun dan menyalurkan

dana melalui jasa pembiayaan dengan menggunakan akad syariah.

13l

PAREPARE
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METODE PENELITIAN
Metode-metode penelitian yang digunakan dalam pembahasan ini meliputi

beberapa hal yaitu jenis penelitian, lokasi penelitian, fokus penelitian, jenis dan

sumber daya yang digunakan an data dan teknik analisis data.*

Untuk mengetahui met ini, maka diuraikan sebagai

berikut:

rencana dan
an jawaban pemecaha : fenomena-
n ini telah ditetapkan, iS pe ini adalah
mengetahui

riah Cabang

penelitian m iwilaye entu dimana

peneliti ebut diIM HEM|R Eng dilak leh  penulis
be pe’e, Tanete

ang digunakan dalam

penelitian ini + 2 Bulan dimulai pengambilan data pertama sampai selesai untuk

pengambilan sampel dari para nasabah.

*Tim Penyusun, Pedoman Penulisan Karya Ilmiah (Makalah dan Skripsi), Edisi Revisi
(Parepare: STAIN Parepare, 2013), h. 34.

28
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3.3 Populasi dan Sampel

3.3.1 Populasi
Populasi adalah wilayah generalisasi yang terdiri dari atas objek atau subjek

yang mempunyai kualitas dan karakteristik tertentu yang ditetapkan oleh peneliti

untuk dipelajari dan kemudi 4 Adapun yang menjadi

populasi dalam peneliti Syariah Cabang Bone yang

berjumlah 10.000 or

3.3.2

populas : anggota sampel sering di ran sampel.
Jumlah rapkan 100% mewaki i iri. Untuk
peneliti yang terlalu banyak a ) k dijadikan

opulasi yang

ada. Un I men rumus i
e)
:n = Ukuran sampel, ulasi, dan e = Pros kelonggaran

ketida karena RM EﬁAtRuEI yang Jiinginkan.*®

saksi di BRI

*3ugiyono, Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D, (Bandung: Alfabeta, 2011),
h. 80.

*Harmiati, Customer Service, BRI Syariah Cabang Bone, wawancara oleh penulis di Bank
BRI Syariah Cabang Bone, 23 Agustus 2019.

*Sugiyono, Metode Penelitian Kuantitatif, Kualitatif dan R&D, (Bandung: Alfabeta, 2011),
h. 81.

*\Wiratna Sujarweni, Belajar Mudah SPSS untuk Penelitian Skripsi, Thesis, Disertasi &
Umum, (Yogyakarta: Ardana Media, 2007), h. 10.
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Syariah Cabang Bone, dengan berpatokan pada media promosi yang dilakukan Bank
sehingga nasabah berminat untuk menabung. Sample yang diambil dalam penelitian
ini dengan tingkat e 10% yaitu :

10000
n=

"~ 1+.10000 (10%)2

" 1+ 10000x

10000

n = 99,00
D: | ters eliti memutuskan untuk i sebanyak 99
orang BR h Cabang Bone. Tek mpel dalam
peneliti dalah dengan teknik accidental sampling, yaitu an prosedur

sampli da at i 3 udah untuk

~~~~~~ an data pada penelitian ini menggunakar antara lain:
34.1
Kuesioner merupakan teknik pengumpulan data yang dilakukan dengan cara
memberikan seperangkat pertanyaan atau pernyataan tertulis kepada responden untuk
dijawabnya.*” Kuesioner cocok digunakan bila jumlah responden cukup besar dan

tersebar di wilayah yang luas. Dan kuesioner juga merupakan sebuah teknik

*'Sugiyono, Metode Penelitian Manajemen (Bandung : Alfabeta, 2015), h. 230.
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pengumpulan yang sangat efisien dalam penelitian kuantitatif karena dari hasil
kuisioner akan diketahui respon secara terukur variabel yang sedang peneliti teliti.
Pengisian kuesioner dilakukan oleh nasabah BRI Syariah Cabang Bone.

Skala yang digunakan adalah skala likert 5 poin untuk mengukur variable

penelitian. Responden nantinya jawaban dari pertanyaan positif dengan

alternatif jawaban yang ad

Setuju (S)

Netral (N)

3.4.2
histori. at-surat,laporan
dan sebagainya. Sifat utama dari data ini tidak terbatas pada ruang dan waktu

sehingga memberi peluang peneliti untuk mengetahui hal-hal yang telah silam.*

*8Riska, “Pengaruh Kualitas Hubungan Terhadap Loyalitas Nasabah Menabung di Bank
Rkyat Indonesia Syariah KCP Pinrang (Skripsi :Parepare:Stain 2018), h. 35.
*Burhan Bungin, Metode Penelitian Kuantitatif (Jakarta: Kencana, 2008), h.144
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Dalam hal ini peneliti akan memanfaatkan arsip atau data-data yang ada di BRI
Syariah Cabang Bone yang berhubungan dengan masalah yang diteliti.
3.4.3 Observasi

Observasi adalah suatu proses pengamatan dan pencatatan secara sistematis,

logis, objektif dan rasional mengene yagai fenomena, baik dalam situasi yang

sebenarnya maupun dala encapai tujuan tertentu.® Dalam

yang diteliti atau observe

enelitian kuantitatif ini ¢

bel 3.2 : Instrumen Pe

ator Instrumen

Berdasarkan dari tabel instrumen {penelitian diatas maka dapat dikembangkan
dalam sebuah pertanyaan atau pernyataan dalam angket yang akan diberikan skor dari

setiap jawaban responden yang diasumsikan benar dan dapat dipercaya menurut skala

OArifin Zainal, Evaluasi Pembelajaran Prinsip, Teknik, Prosedur, (Bandung: PT Remaja
Rosdakarya, 2011).
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likert. Jumlah pernyataan dari instrument penelitian ini sebanyak 14 item dengan
rincian pernyataan terkait Media Promosi 7 item dan pernyataan terkait Minat
Menabung 7 item di BRI Syariah Cabang Bone. Dari hasil jawaban responden maka

peneliti akan melanjutkan analisis data kuantitatif untuk mengetahui pengaruh

variabelnya terhadap minat menabung Rl Syariah Cabang Bone.

3.5 Teknik Analisis Date

i saba

tahapan analisa datany: i beri
analisis untuk menguku tau

metode product moment pearson co

ada di BRI

A butir—butir

n.>t Uji ini

r yang perlu c lebih dahulu

valid tic data tersebut. i validnya sebuah ru diolah ke
Jadi dari jawaban bah yang sudah te | akan diuji

ya terlebiMlneEiR* RIEIanjutkan

selanjutnya.
correlation
dimana ketika hasil skor total setiap variabel lebih besar dari r tabel maka data
dikatakan valid.

3.5.2 Uji Realibilitas

S Ayuk Wahdanfiari Adibah, Pengaruh Latar Belakang Pendidikan dan Pengalaman Kerja
Terhadap Etos Kerja Karyawan Bank BNI Syariah Kantor KCP Tulungagung, (Tulungagung : skripsi
tidak diterbitkan, 2014), h. 71.
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Reliabilitas instrumen diperlukan untuk mendapatkan data sesuai dengan
tujuan pengukuran. Uji ini untuk mengetahui konsistensi data yang kita ambil apakah
sudah konsisten apa belum. Ketika data sudah konsisten maka dapat dilanjutkan ke

uji berikutnya.>® Dalam uji reliabilitas ini peneliti menggunakan alphacronbach'’s.

3.5.3 Uji Asumsi Klasik
3.5.3.1 Uji Normalitas
Menurut Azua . L ujarati, Santoso dan Arif

a dilakukan untuk meliha ah dalam model regresi,

parametric. Dalam uji
ketika hasil p > 0,05 m ibusi ut dikatakan
, jika hasil p < 0,05 ma normal.

sikan model

variabel dependen pada setiap variabel independen. Bila terjadi gejala

heteroskedastisitas akan menimbulkan akibat varians koefisien regresi menjadi

*2Ayuk Wahdanfiari Adibah, Pengaruh Latar Belakang Pendidikan dan Pengalaman Kerja
Terhadap Etos Kerja Karyawan Bank BNI Syariah Kantor KCP Tulungagung, (Tulungagung : skripsi
tidak diterbitkan, 2014), h. 72.
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minimum dan confidence interval melebar sehingga uji signifikasi statistik tidak valid
lagi. Heteroskedastisitas dapat dideteksi dengan uji Glejser. Dalam uji Glejser, model
regresi linier yang digunakan dalam penelitian ini diregresikan untuk mendapatkan

nilai residualriya. Kemudian nilai residual tersebut diabsolutkan dan dilakukan

regresi dengan semua variabel indepe
3.5.3.4 Uji Autokorelasi
Autokorelasi

apabila  penyimpg erhadap suatu observasi

dipengaruhi oleh pe pangan observasi yang lain atau terjadi korelasi di antara

ulasinya. Lebih jauh la g dihasilkan

tuk menaksir variabel lai variabel

5 yang telah
uuji T(T-

BRI Syariah Cabang Bone.

¥ Agus Widarjono, Ekonometrika Teori dan Aplikasi untuk Ekonomi dan Bisnis, (Yogyakarta
: Ekonisia, 2005), h. 182.
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2. Apabila t-hitung lebih besar dari t-tabel maka H, ditolak dan H; diterima,
artinya variabel media promosi berpengaruh signifikan terhadap minat
menabung pada BRI Syariah Cabang Bone.

3.5.5 Analisis Regresi Liner Sederhana

Analisis regresi liner sederhan arkan pada hubungan fungsional ataupun

kausal satu variable indeper el dependent.>*Dalam penelitian
ini persamaan regresi tuk melihat sejauh mana

pengaruh media pro terhadap minat menabunc BRI Syariah Cabang
nakan untuk
. Persamaan

a sebagai berikut™:

Y=a+bX+e

inat menabu
stan koefisien’lr ﬂ
rah regresi

REPARE

3.5.6 Analisis Koefisien Korelasi
Analisis koefisien korelasi yaitu merupakan suatu cara untuk mengetahui kuat

atau tidaknya hubungan antara variabel X dan Y apabila dapat dinyatakan dengan

%*Sugiyono, Statistik untuk Penelitian, (Bandung : Alfabeta, 2014) h. 261.
%% Sugiyono,h. 261.
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fungsi linear (paling tidak mendekati) dan diukur dengan suatu nilai yang disebut
koefisien korelasi.”®
3.5.7 Analisis Koefisien Determinasi

Analisis Koefisien Determinasi digunakan untuk mengetahui seberapa besar

kontribusi yang diberikan variabel variabel Y.

13l

PAREPARE

*Fatimah,”Pengaruh  Kualitas Pelayanan TerhadapKeputusan Memilih  Tabungan
Mudharabah”(Studi Nasabah Bank Rakyat Indonesia Syariah KCP Pinrang” (Skripsi Sarjana:
Program Studi Perbankan Syariah, IAIN Parepare: Parepare 2019), h. 41.
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BAB IV

HASIL PENELITIAN DAN PEMBAHASAN

4.1 Gambaran Umum BRI Syariah

Pada awalnya Bank Rakyat Indenesia (BRI) didirikan di Purwokerto Jawa

Tengah oleh Raden Aria Wirj n nama Hulp-en Spaarbank Der

Inlandsche Bestuurs A dan Simpanan Milik Kaum
Priyayi yang berke gal 16 Desember 1895,

i PT. Bank Rakyat Ind
esember 2007 dan sete
008 melalui sur ,
ecara resmi
ah kegiatan ang semula

ian diubah menjadi

EPA

perbankan

ebuah bank
ritel modern terkemuka dengan layanan finansial sesuai kebutuhan nasabah dengan
jangkauan termudah untuk kehidupan lebih bermakna. Melayani nasabah dengan
pelayanan prima (service excellence) dan menawarkan beragam produk yang sesuai

harapan nasabah dengan prinsip syariah.

38
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Nama BRI Syariah dipilih untuk menggambarkan secara langsung hubungan
bank dengan PT. Bank Rakyat Indonesia (Persero) Thk, selanjutnya disebut Bank
Rakyat Indonesia, yang merupakan salah satu bank terbesar di Indonesia. BRI

Syariah merupakan anak perusahaan dari Bank Rakyat Indonesia yang akan melayani

kebutuhan masyarakat Indonesia deng 2nggunakan prinsip-prinsip syariah.
Kehadiran BRI S industri perbankan nasional
dipertegas oleh pa yang meng perusahaan. Logo ini
menggambarkan keinginan dan tuntunan masyarakat terhadap sebuah bank modern
pan modern.
ah teruji dan

hun Republik Indonesi

BRI Syariah

mpilan yang terkesan efek emboss

agar lek lern. si warna yang digunak utih sebagai

benang den and BRI. Warna biru me cayaan dan

g kokoh, se erefleksikan nian sistem

elandasi operasio h.

nggal 19 De i isahan Unit

, BRI unP klan Pin Eariah. Pe nganan akta

notaries Fathiah Helmi di Jakarta.

Peleburan Unit Usaha Syariah Bank Rakyat Indonesia ke dalam BRI Syariah
ini berlaku efektif pada tanggal 1 Januari 2009. Adapun yang menjadi pemegang
saham BRI Syariah adalah:
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1. PT. Bank Rakyat Indonesia (Persero) Tbk, sebesar 73,00%
2. DPLK Bank Rakyat Indonesia — Saham Syariah, sebesar 8,67%
3. Masyarakat, 18,33%

Kini Bank Syariah semakin kokoh dengan dukungan sumber daya insani yang

memiliki integritas tinggi dan profesio mlah dan total karyawan BRI Syariah pada

posisi Desember 2018 suda van, dengan jaringan KC 54 dan
KCP yang mencapai k yang dibalut teknologi
informasi untuk melaye ebutuhan transaksional nasabé R| Syariah terus berupaya
untuk knya.

kemudahan

dan ke nkan serta pemahaman resif. Ada 7

yariah yaitu (1) Profesio Penghargaan

al, (5) Integritas, (6) ) Kepuasan

Kantor Pusat

Pusat : JI. Ab T.2IRW.8, Petojo , Kecamatan

, Kota Jakart bukota Jakart 0

4122 , Kabupaten

4.1.3.1 Visi
Menjadi bank ritel modern terkemuka dengan ragam layanan financial sesuai

kebutuhan nasabah dengan jangkauan termudah untuk kehidupan lebih bermakna

S"BRIsyariah, Menapak Esok Dengan Digitalisasi.
http://www.brisyariah.co.id/tentang_laporantahunan.pdf. (Diakses pada tanggal 29 Agustus 2019)
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4.1.3.2 Misi
1. Memahami keragaman individu dan mengakomodasi beragam kebutuhan
finansial nasabah.

2. Menyediakan produk dan layanan yang mengedepankan etika sesuai dengan

prinsip-prinsip syariah.

3. Menyediakan akses gai sarana kapan pun dan dimana

4, ap individu untuk me an kualitas hidup dan
4.1.3

4141

1. Isyariah iB

bungan dengan akad agam faedah

udahan bagi nasabah

kan aplikasi

Merupakan produk Tabungan yang diperuntukkan bagi nasabah individu,
dengan dilengkapi buku tabungan dan kartu ATM serta fasilitas iBank,
SMS Banking, BRIS Online dan Cash Management System (CMS)

OF STATE OF ISLAMIC INSTITUTE PAREPARE



42

sehingga memberikan kemudahan bagi nasabah untuk bertransaksi
kapanpun dan dimanapun.
b. Tabungan Faedah Segmen Payroll BRIsyariah iB

Merupakan produk tabungan yang diperuntukan bagi nasabah kerjasama

sebagai sarana pembaya ji/payroll karyawan dengan fitur khusus
payroll.

. Tabungan F

Segmen Bisnis Non In
k tabungan yang diper
rupa badan hokum ma um dengan

tabungan untuk memperm

akad
Ji calon Haji
BRIsyariah
unakan bagi
eluncurkan
program Tabungan Haji untuk ‘Anak, yaitu Tabungan Haji BRIsyariah iB
yang diperuntukkan bagi anak-anak agar dapat menabung sejak dini
mempersiapkan kebutuhan Biaya Perjalanan Ibadah Haji (BPIH) karena masa

tunggu keberangkatan haji Indonesia relatif lama, antara 10-25 tahun sehingga

OF STATE OF ISLAMIC INSTITUTE PAREPARE



43

anak di atas usia 12 tahun sudah dapat didaftarkan untuk mendapatkan porsi
haji.
Tabungan Faedah Impian BRIsyariah iB

Merupakan tabungan berjangka dari BRIsyariah menggunakan akad

Mudharabah Mutlagah deng insip bagi hasil yang dirancang untuk
mewujudkan impian erencana memakai mekanisme

autodebet seto pulanan melalu an Faedah BRIsyariah iB

duk. Tabungan ini_ me menarik karena

rangan menggunakan persyaratan

ang diterbitkan secara di Indonesia

budaya menabung se

mudah dan

dan inklusi

Giro BRI Syariah iB merupakan produk simpanan dari BRI Syariah yang
ditujukan kepada nasabah yang menginginkan kemudahan berbisnis dengan
mengelola dana menggunakan akad wadi’ah yad dhamanah. Fasilitas aman,

karena diikutsertakan dalam program penjaminan pemerintah, dapat
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bertransaksi di seluruh jaringan Kantor Cabang BRI Syariah secara online
kemudahan bertransaksi bisnis sehari-hari, buku cek dan bilyet giro sebagai
media penarikan bonus sesuai kebijakan bank, pemotongan zakat secara

otomatis dari bonus yang diterima,tersedia layanan perbankan syariah

elektronik untuk kemudahan i perbankan non tunai hambatan waktu
maupun tempat.
a. Giro Faeda
eruntukan bagi nasabah

saksi bisnis

giro, sarana

ran lainnya, atau denga ang tersedia

‘ah maupun Mudharab

en Pemerintah BRIsya

egmen Pemerintah BRIs iB roduk dana

nggunakan 3 adiah, yang

enggunakan cek, giro,sarana

pemindah b

PAREPARE

enggunakan

akad Mudharabah Mutlagah sesuai prinsip syariah bagi nasabah
perorangan maupun perusahaan dengan jangka waktu penempatan 1, 3, 6,
dan 12 bulan. Aman, karena diikutsertakan dalam program penjaminan

pemerintah, bagi hasil yang kompetitif, pemotongan zakat secara otomatis
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dari bagi hasil yang didapatkan, pemindahan bukuan otomatis setiap bulan
dari bagi hasil yang didapat ke rekening Tabungan atau Giro di BRI
Syariah, dapat diperpanjang secara otomatis dengan nisbah bagi hasil

sesuai kesepakatan pada saat diperpanjang, dapat dijadikan sebagai

jaminan pembiayaan.
b. Simpanan Faedah
BRIsyariah menggunakan
syariah bagi nasabah

hatan kurang

onsumer
Isyariah iB
epada perorangan untu )agian  atau
an mengunak sip jual beli

m an opsi beli/hibah

Tamlik) dan sah) dimana

yang telah disepakati sebelumnya.
b. KPR Sejahtera BRIsyariah iB
Produk Pembiayaan Kepemilikan Rumah (KPR iB) yang diterbitkan Bank

BRIsyariah untuk pembiayaan rumah dengan dukungan bantuan dana
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Fasilitas Likuiditas Pembiayaan Perumahan (FLPP) kepada Masyarakat
Berpenghasilan Rendah (MBR) dalam rangka pemilikan rumah sejahtera
yang dibeli dari pengembang (developer). Fasilitas skim pembiayaan

adalah jual (Murabahah), adalah akad jual beli barang dengan menyatakan

harga perolehan dan keun 1. (margin) yang disepakati oleh Bank dan
Nasabah (fixed_r gan, jangka waktu maksimal 15
dan meringanka jangka waktu, dan bebas

nasan sebelum jatuh te

memenuhi
kendaraan dengan jual  beli
a menyewa dengan o Muntahiya
Kemitraan - Sewa (M sah) dimana
secara angsuran angsura gan jumlah
an dibayar s¢ lan. Khusus
milikan, di kan adanya

2lumnya.

g diagunkan
a Waktu tertentu
dengan membayar biaya penyimpanan dan pemeliharaan atas emas.
Pembiayaan Retail Kemitraan

a. Mitra Faedah BRIsyariah iB: Multifinance
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Pembiayaan yang diberikan kepada lembaga keuangan yang melakukan
kegiatan usaha pembiayaan untuk pengadaan barang dan/atau jasa untuk
kemudian disalurkan lebih lanjut kepada end user yang mengajukan

pembiayaan kepemilikan barang/ jasa kepada multifinance tersebut sesuai

dengan akad syariah.
b. Mitra Faedah BR
aryawan untuk kemudian
mengajukan

iah.

diberikan kepada le g berbentuk
udian disalurkan lebih nasabahnya
pembiayaan kepemilik
Isyariah iB: Linkage — Ch
an Multijasa

awan  suatu

Merupakan fasilitas pembiayaan kepada nasabah guna memenuhi
kebutuhan modal kerja dan investasi usaha sesuai prinsip-prinsip syariah

yang menggunakan konsep Murabahah atau ljarah Muntahiya Bit Tamlik
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maupun Musyarakah Mutanagishah dengan plafon mulai dari > Rp. 200
juta sampai dengan Rp. 5 miliar.

f. Ritel Faedah BRIsyariah iB: Pembiayaan Modal Kerja Revolving (PMKR)
BRIS iB

PMKR BRIsyariah iB a ilitas pembiayaan yang digunakan untuk

memenuhi keb asabah yang tidak berdasarkan
kontrak (ng pased), menggu d musyarakah, dengan sifat

revolving (nasabah dapat melakukan peng dan penurunan pokok

4143

ariah iB : Kerjasama merupakan

suatu perusahaan 'y am Master

ian fasilitas pembiayaan lan awan/ti dari

g memenuh yang relatif

Dagi karyawa umtif sesuai

prinsip

4144 2 PAREPARE

1.

nasabah untuk mengirimkan uang ke sesama rekening BRI Syariah maupun

rekening BRI.
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Inkaso
Inkaso merupakan produk layanan dari BRI Syariah bagi nasabah yang
membutuhkan penagihan warkat-warkat yang berasal dari kota-kota lain

secara cepat dan aman dapat menggunakan jasa inkaso kepada BRI Syariah.

SMS Banking BRI Syariah

SMS Banking BRI layanan dari fasilitas e-channel

BRI mudahkan na k melakukan transaksi

perbankan melalui fi i at seluler nasabah. Sehingga

es 24 jam.

| Syariah merupakan p BRI Syariah

fasilitas layanan transa lui jaringan

diakses selama 24 jam, pun nasabah

an personal computer, lapt DA. Internet

BRI Syaria untuk melak ansaksi non

l, seperti informasi utasi rekening, da ksi finansial

transfer antar , transfer onli

y) dan RTP. AIRiEIPrA RIE BRIS ju it digunakan

Kartu ATM BRI Syariah iB Kart
ATM BRI Syariah iB merupakan kartu khusus yang diberikan oleh BRI

Syariah kepada nasabah pemilik rekening untuk dapat melakukan transaksi
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elektronik menggunakan anjungan ATM BRIS, BRI, ATM Bersama dan
PRIMA.

4.1.4.5 Pembiayaan Mikro
Mikro Faedah iB KUR iB Skema pembiayaan mikro BRIsyariah

menggunakan akad Murabahah (j Musyarakah Mutanagisah (MMQ) dan

ljarah Muntahiya Bittamli embiayaan untuk modal kerja,
investasi dan konsu 200 Juta. Pembiayaan ini
diberikan kepada c mal 21 tahun atau telah

5 tahun pada

PAREPARE
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4.1.1 Struktur Organisasi

Pimpinan Kantor Cabang Makassar
Bambang Sutedjo

A

Pimpinan Kantor Cabang Pembantu Bone

Imam Parid

51

Branch Operation Supervisor

Lisa Puji Lestari

AO Collection
Kirman
]

Account Officer
- Nova
- Evi

Unit Head Micro
Muh. Lutfi Malik

Customer Service
Armiati

Teller
Novinti A.

A 4

Security
- Azhar

Office Boy
Ispaham

Iswadi

Gambar 4.1 : Struktur Organisasi BRI Syariah Cabang Bone
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4.2 Deskripsi Data
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Dalam penelitian ini populasinya adalah nasabah BRI Syariah Cabang Bone

secara keseluruhan.Metode yang digunakan adalah metode kuesioner atau angket

dan dengan memberikannya kepada nasabah BRI Syariah Cabang Bone secara

keseluruhan.

Jenis
Kelamin

Pekerjaan

1 Pegawai
Swasta
o | Akmal=~Hamzah | J Pegawai
Swasta
3 . Gunung Pegawai
r.1 Swasta
4 . Pisang Lama Wiraswasta
5 Pegawai
Swasta
6 BUMN
7 Pegawai
Swasta
8 Wiraswasta
9
10 Wiraswasta
11 Wiraswasta
12 Wiraswasta
Rahmayani, . Pegawai
13 AMd.Kep BTN Nusa Indah Permai Swasta
14 :;/; ?:;mmad Kelurahan Apala 22 L Wiraswasta
15 | Masnah Amali 20 P Mahasiswa
16 g l;)rihldayat Nur, Hus Cokroaminoto 26 L Wiraswasta
No Nama Alamat Usia | Jenis Pekerjaan
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Responden Kelamin
17 Jumaidi, S.Pd. | BTN Lona Green Land 39 L Pegawai
M.Kes Bone Swasta
18 | Andi Risniati JI. G. Latimojong No. 26 42 P Wiraswasta
19 Andi Yusuf JI. Merdeka No. 8 21 L Mahasiswa
Nuryawan
20 | Hj. Mahidah . 42 P Wiraswasta
Nompo
. Pegawai
21 | Irmawati, S.Pd.I 28 P Swasta
22 | Herfina Sari P Mahasiswa
. . Pegawali
23 | Susilawati P Swasta

24

25

26

27

28

29

30

31

32

33

Wiraswasta

TNI/POLR
I

Wiraswasta

Mahasiswa

Wiraswasta

Mahasiswa

Pegawai
Swasta

Petani

34 | Arab . Wiraswasta
35 | Aksan Arisandy i a 29 L Wiraswasta
36 | Erniwati JI. KH Agus Salim 41 P IRT

Ferti Anwar, A. |, . .
37 Md. Kep Lingk. Pao-pao 27 P Mahasiswa
38 | Saheri Balakang Kel. Toro 57 P IRT
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Nama . Jenis .
No Responden Alamat Usia Kelamin Pekerjaan
39 Mun, Yusran JI. Sambaloge Baru 35 L Wiraswasta
Yusuf
40 Hamsina Kel. Lalebata Kec. 47 P IRT
Rahman Lamuru Bone
. Sampobea Telu Pegawai
41 | Zultadli Palie Kec. Si e Bone 25 L Swasta
42 | Bonewati i g P IRT
43 Muh. — Adiaska L Wiraswasta
Rustan
44 | Rusman L Wiraswasta

45

46

47

48

49

50

51

Lapawawoi
geri

KR.

Lapawawoi

KR.

52

53

54

55

Honorer

Pegawai
Swasta

IRT

Wiraswasta

Wiraswasta

Wiraswasta

Pegawai
Swasta
Pegawai
Swasta

Mahasiswa

Wiraswasta

56 .Ra ewang Wiraswasta
57 | Asdar é;\;&elgggcung Kel 24 L Wiraswasta
58 mza:ﬁ:? JI. Sungai Asahan 30 L gi\?;s\gai

60 | Muhhamja Wkib éli'geri Lapawawoi  KR. 22 L Wiraswasta
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No Nama . Jenis .
Responden Alamat Usia Kelamin Pekerjaan
61 | Andi Irfandi JI. Gunung Klabot 39 L TNI/POLR
62 | Edhy Gazali ‘,J\IIO 2L6e tiend.  Soekowali 26 L Mahasiswa
63 | Rianita Kampung  Baru Kel. 29 p Pegawai
Mico Swasta
Pegawai
64 | Dede Hermawan 20 L Swasta
S Pegawai
65 | Feri Fariansya L Swasta
66 | Indah Murni IRT

67

IRT

68

IRT

69

IRT

70

Kol. Pol. A. Dodi Pensiunan

71

Sungai Limboto Pensiunan

72

I. Melle Kec. Palakka Pegawali

Swasta

73

Pegawai
Swasta

74

PNS

75

Wiraswasta

76

IRT

77

Wiraswasta

78

Wiraswasta

79

Mahasiswa

Pegawai

80
Swasta
81 | Verawati Maroanging 32 P IRT
82 | Syamsul Yudi JI. Lanto Dg. Pasewang 37 L Pegawal
Swasta
83 | Dian Septiawan | Dare'e Kel. Cellu 32 L TNI/ FOLR
Fausia Sari Petta . Pegawai
84 Raga, S.E Pangkajene Kepulauan 37 L Swasta
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No R e?p?ornz en Alamat Usia K‘;ﬁ: r:1si n Pekerjaan
85 ErW|.n| Sizi | Apala Kel. Doping Kec. 33 p PNS
Septian Penrang

86 | Eka Satriani Lemoape Kec. Palakka 23 P Mahasiswa
87 | Sappe Batulappa 49 L Petani
88 | Yamma ara 49 P IRT

. Pegawai
89 | Mulfiana 28 P va?asta
90 | Nasrah P IRT
91 | Rismawati P IRT
92 | Ibrahim L Wiraswasta
93 | Kalbinl P Mahasiswa

94

Pegawai
Swasta
Pegawai
Swasta

atango Kel. Tungke

Pepaya No. 28
. Ahmad Yani Lr. 5

Mahasiswa
Tidak
Bekerja

A responden-

i berikut :
42.1

Jenis kelamin | Jumlah | Presentase %

Laki-Laki 46 46%

Perempuan 53 54%
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Sumber : Data diolah dari kuesioner 2019

Dari tabel 4.2, maka dapat diketahui bahwa responden yang berjumlah 99
orang dimana laki-laki berjumlah 46 atau 46% sedangkan perempuan berjumlah 53

atau 54% dan dapat disimpulkan bahwa responden terbanyak adalah nasabah

perempuan yaitu sebanyak 53 respond U sebesar 54%.

4.2.2 Karakteristik Respong

dari
kuesioner 2019 50
_ Tidak Bekerja 2 0
Dari tabel 4.3, maka dapat
diketahui  bahwa | Pensiunan 2 2% karakteristik
respor-wden Toral % 100% berdasarkan
pekerjaan BUMN dan Honorer
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masing-masing 1 orang yang total jumlahnya yaitu 2 responden, sedangkan
responden yang bekerja sebagai Karyawan Swasta 26 orang, responden yang bekerja
sebagai Mahasiswa 13, Petani dan Pensiunan masing-masing berjumlah 2 orang jadi
total keseluruhan 4 responden, dan ada 4 responden yang bekerja sebagai PNS, 17
responden sebagai IRT, 4 bekerja sebagai TNI/POLRI dan karakteristik responden

berdasarkan pekerjaan yang palin k adalah Wiraswasta yaitu sebanyak 28

responden, dan Tidak bekerj , jumlah keseluruhan responden

yaitu 99 orang.

responden
48%, 31-40
au 19% dan
airtu berusia
diantara < 30 tahun sebanyak 48 atau sebesar 48%.
4.3 Deskripsi Jawaban Responden
4.3.1 Jawaban Responden Terhadap Pernyataan Terkait Media Promosi Terhadap

Minat Menabung (X)
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Seluruh responden untuk variabel X mengenai Media Promosi terhadap minat
menabung dapat dilihat hasil perhitungan dari 99 responden berdasarkan kuesioner
atau angket yang diberikan yaitu sejumlah 2.841. Dalam menguji dimensi Media

Promosi terdapat tujuh pernyataan yang terdapat dalam kuesioner yaitu:

1. Pernyataan pertama yaitu arik menjadi nasabah setelah membaca

brosur BRI Syariah dari 99 responden yang diteliti
mengenai perr : ‘ perhitungan berdasarkan

414. Dengan alternatif

(%0)
34%
57%
5%
1%
3%
100%

Tidak

panyak 34%

sangat setuju, 57% setuju sedangkan milih netral

menjadi BS&BeE Pehﬂﬁu BRI S amun, dari

ya memilih

sangat tidak setuju, sehingga ‘dapat ditarik kesimpulan responden setuju
tertarik menjadi nasabah setelah membaca brosur BRI Syariah.

2. Pernyataan kedua yaitu saya tertarik menjadi nasabah setelah membaca papan
iklan/spanduk BRI Syariah. Adapun hasil tanggapan dari 99 responden yang

diteliti mengenai pernyataan tersebut dapat dilihat hasil perhitungan
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berdasarkan kuesioner atau angket yang diberikan yaitu sejumlah 390.
Dengan alternatif jawaban sebagai berikut:

Tabel 4.6 : Alternatif Jawaban Responden X.2

No. Alternatif Bobot | Frekuensi Nilai (%)
Jawaban
1 Sangat Setuju 24 120 24%
2 54 216 55%
3 13 39 13%
4 14 7%
5 1 1%
100%

panyak 24%

ju, 55% memilih setuju milih netral

bah setelah membaca p

RI Syariah..

nden sebanyak 7% me 1% lainnya

k setuju, sehingga dap responden

enjadi nasabah setelah membaca papan panduk BRI

mbaca iklan

ariah di koran. Adapu anggapan dari 99 resy yang diteliti

ai_pern %&&Eﬁa&iﬂ(ﬁsil perhit berdasarkan

an alternatif
jawaban sebagai berikut:

Tabel 4.7 : Alternatif Jawaban Responden X.3

No. ?g[\?vgt])agrl\f Bobot Frekuensi Nilai (%)
1 Sangat Setuju 5 28 140 28%
2 Setuju 4 58 232 59%
3 Netral 3 13 39 13%
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4 Tidak Setuju 2 0 0 0%
5 gang_at Tidak 1 0 0 0%
etuju
Jumlah 99 411 100%

Tabel di atas menunjukkan bahwa dari 99 responden sebanyak 28%

memilih sangat setuju, 59% memilih setuju sedangkan 13% memilih netral

tertarik menjadi nasab aca iklan BRI Syariah di Koran.

Sehingga dapat uju tertarik menjadi nasabah
setelah mem RI Syariah di Ko
A membaca
ponden yang

pernyataan  tersebut da perhitungan

er atau angket yang d lah 402. .

aban sebagai berikut:

4.8 : Alternatif Jawaba

Alternatif y . 0
Jawaban Bobo RIERTgsi (%)

Sangat Q[k - ) 28%
Setuju r | | . 55%

Netral ’ ‘ I | ' 12%

Tidak Setuju 5%
San gat 0%

Se
100%

panyak 28%
memilih sangat setuju, 55% memilih setuju sedangkan 12% memilih netral
tertarik menjadi nasabah setelah membaca iklan BRI Syariah di internet.

Namun, dari 99 responden sebanyak 5% memilih tidak setuju, sehingga dapat
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ditarik kesimpulan responden setuju tertarik menjadi nasabah setelah
membaca iklan BRI Syariah di internet.
Pernyataan kelima yaitu saya tertarik menjadi nasabah setelah membaca iklan

BRI Syariah di televisi. Adapun hasil tanggapan dari 99 responden yang

diteliti mengenai pernyata but dapat dilihat hasil perhitungan
berdasarkan kuesion diberikan yaitu sejumlah 396.

Dengan alterng

(%)
25%
60%
9%
3%
3%
100%

Tidak

Jumlah

panyak 25%

milih netral

sangat setu

ertarik menja h di televisi.
3% lainnya

responden
h di televisi.
Pernyataan keenam yaitu saya tertarik menjadi nasabah setelah mendengarkan
iklan BRI Syariah di media elektronik. Adapun hasil tanggapan dari 99
responden yang diteliti mengenai pernyataan tersebut dapat dilihat hasil
perhitungan berdasarkan kuesioner atau angket yang diberikan yaitu sejumlah

423. Dengan alternatif jawaban sebagai berikut:

OF STATE OF ISLAMIC INSTITUTE PAREPARE



63

Tabel 4.10 : Alternatif Jawaban Responden X.6

No. | Alternatif Jawaban | Bobot | Frekuensi Nilai (%0)
1 Sangat Setuju 5 42 210 42%
2 Setuju 4 45 180 45%
3 Netral 3 10 30 10%
4 Tidak Setuju 2 1 2 1%
S Sangat Tidak Setuj 1 1 1 1%

99 423 100%

9 responden sebanyak 42%
memilih sa kan 10% memilih netral
awal yang
amun. da nanyak 1% n setuju dan
kesimpulan

awal yang

ngkuti acara
9 responden
perhitungan

umlah 418.

(%)

34%

2 4 57%
3 Netral 3 7 21 7%
4 Tidak Setuju 2 1 2 1%
S Sangat Tidak Setuju 1 1 1 1%

Jumlah 99 418 100%
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Tabel di atas menunjukkan bahwa dari 99 responden sebanyak 34%
memilih sangat setuju, 57% memilih setuju sedangkan 7% memilih netral
karyawan selalu bersikap ramah dalam melayani nasabah. Namun, dari 99

responden sebanyak 1% memilih tidak setuju dan 1% lainnya memilih

sangat tidak setuju, sehing pat ditarik kesimpulan karyawan selalu
bersikap ramah dala
Seluruh respon ariabel Y me dia Promosi terhadap minat
ﬁﬁﬁﬁﬁﬁ n berdasarkan kuesioner

ensi Minat

yaitu kesadaran untuk i dalam diri

ksaan. Adapun hasil ta yonden yang

ernyataan tersebut d perhitungan

oner atau angket yang umlah 434.

(%)
42%
55%
2%
0%
1%
100%

Tabel di atas menunjukkan bahwa dari 99 responden sebanyak 42%
memilih sangat setuju, 55% memilih setuju sedangkan 2% memilih netral
yaitu kesadaran untuk menabung datang dari dalam diri sendiri tanpa ada

paksaan. Namun, dari 99 responden sebanyak 1% lainnya memilih sangat
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tidak setuju, sehingga dapat ditarik kesimpulan yaitu kesadaran untuk
menabung datang dari dalam diri sendiri tanpa ada paksaan.
Pernyataan kedua yaitu minat menabung muncul dari orang-orang sekitar

yang juga menabung di BRI Syariah. Adapun hasil tanggapan dari 99

responden yang diteliti men pernyataan tersebut dapat dilihat hasil

perhitungan berdasa et yang diberikan yaitu sejumlah

419. Dengan a

(%)

34%

58%

5%

Setuju 3%

Tidak Setuju 0%

Jumlah 100%
5 menunjukkan bahwa d espon panyak 34%
h sangat setuju, 58% memilih setuju sedangkan 2milih netral
inat menabung muncul d ang-orang sekitar y: a menabung
Syariah. Na f’ﬁ 00N sebanyak 3 ya memilih
setuju, sehingga dapat ditarik kesimpulan yait menabung

1.0ra nnnal n;h:mql al van n.'h n:‘n enabuna di B r|ah

bung  untuk
memperkecil resiko yang tidak terduga. Adapun hasil tanggapan dari 99
responden yang diteliti mengenai pernyataan tersebut dapat dilihat hasil
perhitungan berdasarkan kuesioner atau angket yang diberikan yaitu sejumlah

419. Dengan alternative jawaban sebagai berikut:
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Tabel 4.14 : Alternatif Jawaban Responden Y.3

No. Alternatif Jawaban | Bobot | Frekuensi | Nilai (%)
1 Sangat Setuju 5 34 170 34%
2 Setuju 4 55 220 56%
3 Netral 3 9 27 9%
4 Tidak Setuju 2 1 2 1%
S Sangat Tidak 1 0 0 0%

99 419 100%

9 responden sebanyak 34%
memilih sa kan 9% memilih netral
resiko yang
............. a : 0 la emilih tidak

pat ditarik kesimpulan e pentingnya

mperkecil resiko yang ti

yaitu minat menabung hidup yang
ang diteliti
berdasarkan

an alternatif

(%)
25%
66%
8%

Netral 8

4 Tidak Setuju 2 1 2 1%
S Sangat Tidak Setuju 1 0 0 0%
Jumlah 99 411 100%

Tabel di atas menunjukkan bahwa dari 99 responden sebanyak 25%

memilih sangat setuju, 66% memilih setuju sedangkan 8% memilih netral
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yaitu minat menabung muncul karena gaya hidup yang semakin maju.
Namun, dari 99 responden sebanyak 1% lainnya memilih tidak setuju,
sehingga dapat ditarik kesimpulan yaitu minat menabung muncul karena

gaya hidup yang semakin maju.

Pernyataan kelima yaitu mi nenabung muncul karena BRI Syariah

merupakan bank ya dapun hasil tanggapan dari 99

responden yan engenai per sebut dapat dilihat hasil

perhitungan berdase et yang diberikan yaitu sejumlah

(%0)
36%
59%
5%
0%
0%
100%

panyak 36%
milih netral
bank yang
at menabung
ah.
Pernyataan keenam yaitu minat menabung muncul karena pelayanan yang
ditawarkan memuaskan. Adapun hasil tanggapan dari 99 responden yang
diteliti mengenai pernyataan tersebut dapat dilihat hasil perhitungan
berdasarkan kuesioner atau angket yang diberikan yaitu sejumlah 412.

Dengan alternatif jawaban sebagai berikut:
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No. Alternatif Jawaban | Bobot | Frekuensi | Nilai (%)

1 Sangat Setuju 5 28 140 28%

2 Setuju 4 60 240 61%

3 Netral 3 10 30 10%

4 Tidak Setuju 2 1 2 1%

S Sangat Tidak 1 0 0 0%

99 412 100%
Tabel di 9 responden sebanyak 28%
memilih sa kan 10% memilih netral

all YY T

a pelayanan
2banyak 1%
yaitu minat
n.

iklan yang
onden yang
perhitungan

umlah 389.

(%)

18%

60%

3 Netral 3 20 60 20%
4 Tidak Setuju 2 1 2 1%
S Sangat Tidak Setuju 1 1 1 1%

Jumlah 99 389 100%

Tabel di atas menunjukkan bahwa dari 99 responden sebanyak 18%

memilih sangat setuju, 60% memilih setuju sedangkan 20% memilih netral
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yaitu minat menabung muncul dari promosi iklan yang dilakuka oleh BRI
Syariah. Namun, dari 99 responden sebanyak 1% lainnya memilih tidak
setuju dan 1% memilih sangat tidak setuju., sehingga dapat ditarik

kesimpulan yaitu minat menabung muncul dari promosi iklan yang dilakuka

oleh BRI Syariah.

4.4 Pengujian Instru

4.4.1 Uji Validitas

trument penelitian dal i a mengukur
digunakan dalam be
ianggap memiliki validi
al correlation merupakan total item,
nilai Kkritis r- jika r hitung
> nilai strument dinyatak: d atau dapat

iap variabel ¢ enelitian ini

Tabel 4.19 : Hasil Uji Validitas

Descriptive Statistics

Std.
Deviation

N | Mean
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Media Promosi (X)

Minat Menabung (Y)

Valid N (listwise)

99

99

99

28.70

29.39

3.596

2.892

Sumber : Data diolah dengan SPSS 2019

70

Pada tabel 4.5 descriptive statistic di atas; dapat dianalisis bahwa yang

menjadi sampel adalah 99 orang. Rata-rata jawaban skor pernyataan Media Promosi

sebesar

28.70_dan_pernyataan._Minat Menabung. (YY) sebesar. 29.39. Adapun nilai

deviasi yang didapatkan dari setiap titik data yang dikuadratkan, dan dicari

penyimpangan kuadrat individu rata-rata. Nilai yang dihasilkan dikenal sebagai

varians, deviasi standar adalah akar kuadrat dari varians.

Dari tabel diatas dapat dilihat bahwa standar deviasi dari Media Promosi

sebesar 13.596 dan pernyataan Minat Menabung (Y) sebesar 2.892.

Tabel 4.20 : Uji Validitas Variabel X

Correlations

X1 | X2 [ X3 | X4 | X5 | X6 | X7 |Total_X

X.1 Pearson Correlation 1| .5297| .3827|.346"| .185| .098| .017| .586"
Sig. (2-tailed) .000[ .000| .000| .067| .333| .864| .000

N 99| 99| 99 99 99 99 99 99

X.2 Pearson Correlation | .529" 1| .6197(.5927].4337| .163| .022| 773"
Sig. (2-tailed) .000 .000| .000| .000| .106| .828| .000

N 99| 99| 99 99 99 99 99 99

X.3 Pearson Correlation | .3827| .619~ 1|.665"[.4407| .225| -.137 727"
Sig. (2-tailed) .000[ .000 .000| .000| .025| .176] .000

N 99| 99| 99 99 99 99 99 99

X.4 Pearson Correlation | .3467| .5927| .665°|  1[.5187| .177|-.046| .748"




Sig. (2-tailed) .000| .000| .000 .000| .079| .652| .000
N 99| 99| 99| 99| 99 99| 99 99
X.5 Pearson Correlation .185| .4337| .4407[.5187|  1|.4447| .133| .722"
Sig. (2-tailed) .067| .000| .000| .000 .000{ .190| .000
N 99| 99| 99| 99| 99 99| 99 99
X.6 Pearson Correlation .098| .163| .2257 .177|.444"|  1[.4707| 563"
Sig. (2-tailed) .333| .106| .025| .079| .000 .000[ .000
N 99| 99 99| 99| 99 99| 99 99
X.7 Pearson Correlation .017| .022| -.137|-.046| .133|.4707[ 1| .299"
Sig. (2-tailed) .864| .828| .176| .652| .190| .000 .003
N 99| 99| 99| 99| 99 99| 99 99
Total X Pearson Correlation | .586"| .7737| .7277|.7487[.722"(.5637|.299" 1
Sig. (2-tailed) .000| .000| .000| .000| .000| .000| .003
N 99| 99| 99| 99| 99 99| 99 99
**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).
*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).
Tabel' 4.21: Uji'Validitas VVariabel Y
Correlations
Yi|v2|Y3]|vy4a|Y5|Y6]| Y7 |Totaly
Y.1 Pearson Correlation 1| .4527| .251°| .2557.2887(.3267|.329"| .646"
Sig. (2-tailed) .000| .012| .011| .004| .001| .001| .000
N 99| 99| 99| 99| 99| 99| 99 99
Y.2 Pearson Correlation | .452" 1| .3827(.5127.2597| .195|.388"| .718"
Sig. (2-tailed) .000 .000| .000| .010| .053| .000| .000
N 99| 99| 99| 99 99| 99| 99 99
Y.3 Pearson Correlation | .251° .382" 1[.4587 .216'|.2787| .210"| .622"
Sig. (2-tailed) .012| .000 .000| .032| .005( .037| .000
N 99| 99| 99| 99 99| 99| 99 99
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Y.4 Pearson Correlation | .255 .5127| .4587|  1|.3467|.2587[ .187| .660~
Sig. (2-tailed) .011] .000| .000 .000| .010| .063[ .000
N 99| 99| 99| 99 99| 99| 99 99
Y.5 Pearson Correlation | .2887| .2597| .2167|.346"|  1|.4277| .080| .554"
Sig. (2-tailed) .004| .010| .032| .000 .000| .430| .000
N 99| 99| 99| 99 99| 99| 99 99
Y.6 Pearson Correlation |.3267| .195| .2787(.2587[.427"|  1|.518"| .666
Sig. (2-tailed) .001| .053| .005| .010| .000 .000| .000
N 99| 99| 99| 99 99| 99| 99 99
Y.7 Pearson Correlation | .3297| .388"| .2107| .187| .080|.518"[ 1| .628"
Sig. (2-tailed) .001| .000| .037| .063| .430| .000 .000
N 99| 99| 99| 99 99| 99| 99 99
Total_Y Pearson Correlation | .646°|.7187| .6227[.660 [.5547|.666 |.628" 1
Sig. (2-tailed) .000| .000| .000| .000| .000| .000| .000
N 99| 99| 99| 99 99| 99| 99 99

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

Sumber i Data diolah dengan SPSS 2019.

Tabel' 4:22 : Rekap Hasil' Uji Validitas

Variabel rihitung ritabel Keterangan
Media Promosi
X 0,586 Valid
0,773 0,197 Valid
0,727 Valid
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0,748

0,772

0,563

0,6

i

Valid

Valid

Valid

Data dioIf*aRPE PA R E

Jika r hitung < r tabel = tidak valid

4.4.1.1 Hasil Uji Validitas butir pertama dari ketujuh butir pertanyaan variabel

media promosi di peroleh Corrected Item Total Correlation r hitung 0,586 >
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r tabel 0,1646. Hal ini berarti butir pertanyaan pertama dari variabel media
promosi yang digunakan dalam penelitian ini adalah valid.
4.4.1.2 Hasil Uji Validitas butir ke-dua dari ketujuh butir pertanyaan variabel media

promosi di peroleh Corrected Item Total Correlation r hitung 0,773 > r tabel

0,1646. Hal ini berarti buti aan kedua dari variabel media promosi
yang digunakan da
4.4.1.3 Hasil Uji Vali i i ke pertanyaan variabel media

promosi di perole elatic 0,727 > r tabel

4414 butir ke-empat dari k i aan variabel
roleh Corrected Item T i ung 0,748 >
ini berarti butir pertany riabel media
nakan dalam penelitian ini

4415 i i riabel media

4416 aan variabel

r tabel 0,1646. Hal ini berarti butir pertanyaan ke-enam dari variabel media
promosi yang digunakan dalam penelitian ini adalah valid.
4.4.1.7 Hasil Uji Validitas butir terakhir dari ketujuh butir pertanyaan variabel media

promosi di peroleh Corrected Item Total Correlation r hitung 0,299 > r tabel
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0,1646. Hal ini berarti butir pertanyaan ke-tiga dari variabel media promosi
yang digunakan dalam penelitian ini adalah valid.
4.4.1.8 Hasil Uji Validitas butir pertama dari ketujuh butir pertanyaan variabel minat

menabung di peroleh Corrected Item Total Correlation r hitung 0,646 > r

tabel 0,1646. Hal ini bera pertanyaan pertama dari variabel minat
menabung yang dig

4419 il Uji i i pertanyaan variabel minat

4.4.1.10 ji utir ke-tiga dari ketuju riabel minat
h Corrected Item Tota
ni berarti butir pertan i riabel minat

gunakan dalam penelitian i

It : itung 0,660

4.4.1.12 15 riabel minat

tabel 0,1646. Hal ini berarti butir pertanyaan ke-lima dari variabel minat
menabung yang digunakan dalam penelitian ini adalah valid.
4.4.1.13Hasil Uji Validitas butir ke-enam dari ketujuh butir pertanyaan variabel

minat menabung di peroleh Corrected Item Total Correlation r hitung 0,666
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> r tabel 0,1646. Hal ini berarti butir pertanyaan ke-enam dari variabel minat
menabung yang digunakan dalam penelitian ini adalah valid.
4.4.1.14 Hasil Uji Validitas butir terakhir dari ketujuh butir pertanyaan variabel minat

menabung di peroleh Corrected Item Total Correlation r hitung 0,628 > r

tabel 0,1646. Hal ini bera pertanyaan terakhir dari variabel minat
menabung yang dig ini adalah valid.

tabel didapatka ari sampel N = 99 sebesar

pada hasil dari uji validitas bahwa semua instrumen mulai
dari var » Semuanya
enabung (YY)
4 Ys, Ye, Yo semuanya

ga dapat disimpulkan s

reliabel at dal apabila

ng sama seh enghasilkan

data ya . Adapun ha i setiap item aan variabel

yang di dalam pplhrn E‘PH‘R E
Re

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha N of Items

757 7

Tabel 4.24 : Uji Realibilitas Variabel Y

Reliability Statistics
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Cronbach's

Alpha N of Items

757 7

Sumber : Data diolah dengan SPSS 2019
Dasar pengambilan keputusan dalam uji realibilitas adalah:

item instrumen terhadap
a sebesar 0,757 > r tabel

seluruh data dalam

rangka
443
4431
ujuan untuk menguji a ¢ 2si, variabel

istribusi al. Analisis ini, metode

yang d Plot yang memba an  distribusi
engan distrik mulatif dari

al. Jik istribusi Si ormal, garis yang
P“RE;RRE] alnya.  Pada

______ . elihat penyebaran data (titik) pada

sumbu diagonal dari grafik.

Data pengambilan dengan menggunakan Normal

Probability Plot adalah sebagai berikut:
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1. Jika data menyebar di sekitar garis diagonal dan mengikuti arah garis diagonal
atau grafik histogramnya menunjukkan pola distribusinormal, maka model
regresi memenuhi asumsinormalitas.

2. Jika data menyebar jauh dari garis diagonal dan/tidak mengikuti arah garis

diagonal atau garis histogra nunjukkan pola distribusi normal, maka
model regresi tidak
Hipotesis yang dikem

distribusi normal (As

apat dilihat

ar 4.2 : Uji Normalita

Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: Total_Y

1.0

o
1

o
o
1

||||||

Expected Cum Prob
o
=
1

0.2

‘‘‘‘‘

s
S

; T T T
0.0 0.2 04 06 08 1.0

Observed Cum Prob
Sumber : Data diolah dengan SPSS 20109.
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Grafik 4.2 menunjukan bahwa sebaran titik berada disekitar garis diagonal
dan bebrapa mengikuti arus garis diagonal. Pengujian distribusi data yang dilakukan
dengan metode grafis ini menunjukan hasil yang dapat disimpulkan bahwa model

regresi layak digunakan untuk mengukur Pengaruh Media Promosi terhadap Minat

Menabung karena telah memenuhi a ormalitas.
4.4.3.2 Uji Multikolinearita

Uji multikolin gunakan untuk ui gejala korelasi antar
vaiabel bebas yang ditunjukkan dengan korelasi yang signifikan antar variabel bebas.
Uji mu [ kah korelasi
antara . ini egresi akan

mengga i enelitian, sehingga tida i ameter yang

efisien ( buat kesalahan dalam p
keputusan keberadaa apat dilihat
melalui e Inflation Factors ) atau ni ni apabila:
ultikolinearitas
multikolinear
akan untuk
regresi dala
Tabel 4.25 : Hasil Uji Multikolinearitas
Coefficients?®
Unstandardized Standardized Collinearity
Coefficients Coefficients Statistics
Model B Std. Error Beta t |Sig.| Tolerance | VIF
1 (Constant)] 17.733 2.038 8.700/.000
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rTotaI_X | 406| .070| .505|5.766/.000| 1.000| 1.ooo|

a. Dependent Variable: Total_Y
Sumber : Data diolah dengan SPSS 2019

Berdasarkan tabel diatas menunjukkan bahwa variabel media promosi
memiliki nilai Tolerance sebesar 1 > 0,01 dengan kata lain nilai Tolerance dari
variabel bebas lebih besar dari 0,01. Kemudian dari hasil perhitungan yang ada pada
tabel hasil uji multikolinearitas variabel bebas menunjukkan bahwa nilai VIF = 1
dimana nilai tersebut lebih kecil dari 10. Sehingga dapat disimpulkan bahwa tidak
terjadi adanyaspenyimpangansasumsi. klasikemultikolinearitassantarasvariabel bebas
dan model.
4.4.3.3 Uji Heterokedastisitas

Uji heteroskedastisitas bertujuan untuk menguji apakah dalam model regresi
terjadi ketidaksamaan variance dari residual satu pengamatan ke pengamatan yang
lain. Jika variance dari residual satu pengamatan ke pengamatan lain tetap, maka
disebut homoskedastisitas dan jika berbeda maka disebut heteroskedastisitas. Model
regresi yang baik adalah yang homoskedastisitas atau tidak terjadi heteroskedastisitas.
Untuk mendeteksi adanya heteroskedastisitas dapat dilakukan dengan menggunakan
uji glejser. Hasil uji heteroskedastisitas dapat dilihat pada tabel di bawah ini:

Tabel 4.26 ="Hasil Uji Heterokedastisitas

Coefficients®

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta T Sig.
1 (Constant) 1.331 1.218 1.093 277
Total_X .023 .042 .055 544 .588

a. Dependent Variable: RES2
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Sumber : Data diolah dengan SPSS 20109.

Dari hasil uji heterokedastisitas menggunakan uji gledser hasil signifikansi
dari variabel bebas atau variabel x sebesar 0,588 diatas nilai standar signifikansi

sebesar 0,05. Sehingga dapat disimpulkan bahwa tidak terjadi masalah

heterokedastisitas.
4.4.3.4 Uji Autokorelasi

Autokorelasi I rhadap suatu observasi

ulasinya. Lebih jauh la g dihasilkan

uk menaksir variabel lai variabel

110 - 1842 rapalKedimputan =

2,46 - 2,90 Tanpa Kesimpulan

>2.91 Ada Auto Korelasi

*8Algi fari, Analisis Regresi Teori, Kasus dan Solusi, BPFE, (Yogyakarta, 1997).
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Adapun hasil pengujian autokorelasi dalam penelitian ini dapat dilihat dari

tabel berikut :
Tabel 4.27 : Hasil Uji Autokorelasi

Model Summaryb

Adjusted R Std. Error of the
Model R R Square Square Estimate Durbin-Watson

1 .505% .255 .248 2.509 2.108]

a. Predictors: (Constant), Total_X

b. Dependent Variable: Total_Y
I L

= 2.108,
selanjut i i gnifikansi lah sampel
sebanya j riabel independen seb 99 sehingga
dapat d dari tabel r 1,6930. Nil ari batas dU
dan D ) =4 16930 = 2,3 disimpulkan
bahwa t okorelasi.

4.5 Pe

meliputi u alitas, uji
multiko as, uji heteroskedasti autokorelasi menunj ahwa regresi
linear na yang BAREMEWW as umsi klasik
sehingg 2dia promosi

terhadap minat menabung. Pengujian terhadap agresi yang diperoleh dapat dilakukan
pengujian secara parsial dengan menggunakan Uji — T untuk lebih jelasnya akan
diuraikan sebagi berikut:

Pada analisa data diperlukan suatu persamaan garis berdasarkan suatu rumus

matematika yang menunjukan hubungan antara variabel independen atau variabel
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yang mempengaruhi dengan variabel dependen atau yang dipengaruhi. Variabel
yang mempengaruhi disebut variabel X dan variabel yang dipengaruhi disebut
variabel Y.

Untuk mengetahui pengaruh antara variabel-variabel tersebut dalam penelitian

ini digunakan alat regresi. Regresi jukan hubungan antara variabel-variabel

yang satu mempengaruhi nalisis regresi linear sederhana

digunakan untuk meng a tidaknya penge k media promosi terhadap

ada tidaknya

gkan adalah

ng (Variabel dependen at

onstanta (Nil isi i rubah)
oefisien Regr
edia Prom en atau ya

den)
" "PAREPARE

451
antara satu
variabel independen (X) dengan variabel dependen (). Analisis ini untuk
mengetahui arah hubungan antara variabel independen dan variabel dependen apakah
positif atau negatif dan untuk memprediksi nilai dari variabel dependen apabila nilai
independen mengalami kenaikan atau penurunan. Pengujian ini dilakukan dengan

menggunakan hipotesis sebagai berikut:
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P — Value < 0,05 maka H,, ditolak
H, diterima
P — Value > 0,05 maka H,diterima

H,ditolak

Dimana :
Jika nilai sig < 0.05 maka t terhadap variabel Y
Jika nilai sig > 0,05

Hy,= Media Promo nabung di BRI Syariah

egresi linear sederhana i apat dilihat

: Hasil Analisis Regresi Li eder

Coefficients®

Unstandardized Coefficients|Standardized Coefficients

Model B Std. Error Beta t |Sig.

1 (Constant)] 17.733 2.038 8.700].000

Total_X 406 .070 .505|5.766].000

a. Dependent Variable: Total Y

Sumber:

Berdasarkan hasil pada tabel "Coefficients, pada kolom Unstandardized
Coefficients (Constan) merupakan konstanta regresi yang dinotasikan dengan a, yang
mengandung pengertian bila tidak ada perubahan pada variabel X (X = 0) maka

variabel tidak memiliki penambahan nilai dimana nilai Constant, yaitu a = 17,733.
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Unstandardized Coefficients Variabel X merupakan koefisien arah regresi b,
yang berarti jika variabel X mengalami peningkatan 1 satuan,maka variabel Y akan
meningkan sebesar 0,406.

Standard Error (Constan) merupakan penyimpangan dari konstanta yang ada

dalam model persamaan regresi.
Error Variabel X an koefisien regresi yang ada
dalam model regresi Semakin ke angan berarti kontribusi

variabel tersebut s erarti kontribusi vari sebut terhadap variabel

X an K n jalur dan

a variabel telah ditrans terlek ulu kedalam

n untuk mengetahui sig i intercept
nilai intercept biasanya tida . Yan adala nilai t-

stat koe s i i i sebesar 8,70C

bentuk

dardized Coe s Variabel X

mengetahui S ansi variabel
0:2=25%
pengujian 2
sisi (signifika 3 an t ta £S5 84. Nilai t hitung > t
tabel (5,766 > 1,984) maka dapat disimpulkan bahwa variabel X memiliki pengaruh
positif terhadap variabel Y.

Sig.(Constant) merupakan angka yang menunjukkan besarnya tingkat

kesalahan pada nilai t-stat intercept yang diperoleh sebesar 8,700. Jika nilai t-stat
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intercept semakin besar, maka nilai kesalahan Sig. lebih kecil dari a (0,05) maka
dikatakan signifikan. Pada output diatas ternyata Sig. lebih kecil dari 0,05 sehingga
Constant signifikan. Dalam hal ini tidak di analisis, karena yang lebih penting adalah

signifikansi dari variabel bebasnya sehingga diperoleh Sig.(Constant) tidak

signifikansi dapat diabaikan atau ti ngaruhi analisis sesungguhnya.

Sig. Variabel X enunjukkan besarnya tingkat
kesalahan pada nilai
X semakin besar

f, maka data

dap variabel

roleh persamaan regresi

Y =a+ bX
Y =17,733 + 0,

inat MenabuIV i den atau nilai yang
7,733

“* PAREPARE

arah regresi dan menyatakan perubahan rata-
rata variabel Y untuk setiap perubahan variabel X sebesar satu satuan. Perubahan ini
merupakan pertambahan bila b bertanda positif dan penurunan bila b bertanda

negatif. Sehingga dari persamaan tersebut dapat diterjemahkan :
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4.5.1.1 Konstanta sebesar 17,733 menyatakan bahwa jika tidak ada nilai trust maka
nilai partisipasi sebesar 17,733.
4.5.1.2 Koefisien regresi X sebesar 0,406 menyatakan bahwa setiap penambahan 1

nilai trust, maka nilai partisipasi bertambah sebesar 0,406. Misalnya kenaikan

10 point maka Y = 17,733 + (C 0) maka variabel Y= 58,333.
4.5.2 Pengujian Hipotesis s
ngan variabel independen

enjelaskan variabel media

a indivi i tuk melihat
ecara parsial variabel p dependen,
odel regresi variabel cara parsial
itif terhadap variabel engujian ini

akan hipotesis sebagai beri

i
P—Val )5 maka Hﬁiﬂlﬂ

PAREPARE

P—Val )5 maka H, d

H, di

Jika nilai sig > 0,05 maka tidak terdapat pengaruh variabel X terhadap variabel Y
Hy= Media Promosi tidak berpengaruh terhadap minat menabung di BRI Syariah

Cabang Bone.
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H;= Media Promosi berpengaruh terhadap minat menabung di BRI Syariah Cabang
Bone.

Adapun hasil pengujian t dalam penelitian ini dapat dilihat dari tabel sebagai

berikut:
Tabel4.29 : Hasil Uji t
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
Model B Std. Error Beta T Sig.

1 (Constanst) 17.733 2.038 8.700 .000
Total_X .406 .070 .505 5.766 .000

a. Dependent Variable: Total_Y

Sumber : Data diolah dengan SPSS 2019.

Dari tabel tersebut dapat dilihat yaitu kolom Unstandardized Coefficients
yang terdiri dari B dan Std. Error. Kolom B menunjukkan koefisien B, yaitu nilai
yang menjelaskan bahwa variabel Y akan berubah apabila variabel X diubah 1 unit.

Standardized Coefficients dalam kolom ini terdapat Beta sebesar 0,505
dimana dengan tabel tersebut dapat diketahui pengaruh dan sumbangan efektif yang
diberikan antara variabel independen terhadap variabel dependen.

Sig pada kolom fini<dapat:diketahui signifikansi hubungan antara variabel
bebas dan variabel terikat, nilai Sig. ini sebaiknya adalah dibawa 0,05 (5%). Karena
ukuran 0,05 merupakan ukuran standar yang sering digunakan dalam penelitian.

Tolerance kolom ini menjelaskan banyaknya varians pada suatu variabel yang
tidak bisa dijelaskan oleh tabel prediktor lainnya. Dari tabel 4.15 diketahui bahwa
nilai t hitung sebesar 5,766. Sedangkan distribusi t atau t tabel dicari pada a = 5% : 2
= 2,5% (uji 2 sisi) dengan derajat kebebasan (df) n-k-1 =99-1-1 = 97. Dengan
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pengujian 2 sisi (signifikansi 0,025) hasil diperoleh dengan t tabel sebesar 1,984.
Nilai t hitung > t tabel (5,766 > 1,984) maka H, ditolak.
Oleh karena nilai t hitung > t tabel (5,766 > 1,984) maka H, ditolak, artinya

bahwa ada pengaruh secara signifikan antara variabel media promosi dengan variabel

minat menabung. Dengan melihat ni sebesar 0,000 < 0,05 maka H, ditolakk

atau H, diterima yang be pengaruh positif dan signifikan
terhadap minat menab
ariabel media promosi berpengaruh signifikan terhadap
minat dengan hasil
peneliti

453

erupakan studi pemba jat keeratan

dan variabel Y yang di ai koefisien

ut dapat bersifat positif gatif.

engan koefis elasi sampel

0 hingga 1,

aliknya nilai

H, diterima
P — Value > 0,05 maka H,diterima
H,ditolak

Dimana :
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Jika nilai sig < 0.05 maka terdapat hubungan variabel X terhadap variabel Y
Jika nilai sig > 0,05 maka tidak terdapat hubungan variabel X terhadap variabel Y
H,= Tidak ada hubungan (korelasi) antara Media Promosi dengan minat menabung di
BRI Syariah Cabang Bone.
H;= Ada hubungan (korelasi) antara-Media Promosi dengan minat menabung di BRI
Syariah Cabang Bone.
Tabel 4.30 : Hasil Analisis Korelasi

Correlations

Total_X Total Y
Total_X  Pearson Correlation 1 505"
Sig. (2-tailed) .000
N 99 99
Total Y  Pearson Correlation 505" 1
Sig. (2-tailed) .000
N 99 99

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Sumber;: Data diolah dengan SPSS 2019.
Berdasarkan tabel output diatas dapat ditarik kesimpulan merujuk pada tiga

dasar pengambilan keputusan dalam-analisis korelasi bivariate person diatas.

4.5.3.1 Berdasarkan Nilak'Signifikansi Sig/ (2-tailed): dari tabel output di atas
diketahui nilai Sig. (2-tailed) antara variabel Media Promosi (X) dengan
Minat Menabung (YY) adalah sebesar 0,000 < 0,05, yang berarti terdapat
korelasi yang signifikan antara variabel Media Promosi dengan Variabel
Minat Menabung.

4.5.3.2 Berdasarkan Nilai r hitung (Pearson Correlations): diketahui nilai r hitung
untuk hubungan media promosi dengan minat menabung adalah sebesar 0,505
> r tabel sebesar 0.1646, maka dapat disimpulkan bahwa ada hubungan atau

korelasi antara media promosi dengan minat menabung. Karena r hitung atau
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Pearson Correlations dalam analisis ini bernilai positif maka hubungan antara

kedua variabel tersebut bersifat positif atau dengan kata lain semakin

meningkatnya media promosi maka akan meningkat pula minat menabung.
4.5.3.3 Berdasarkan Tanda Bintang (*) SPSS: dari output diatas diketahui bahwa nilai

Pearson Correlations antara masing-masing variabel yang dihubungkan

mempunyai dua bintang (** ti terdapat korelasi antara variabel yang

dihubungkan denga
45.4 Koefisien Dete

yatakan atau digunakan
ah variabel
si digunakan
untuk i besar konstribusi yan independen
edia . riabel dependen (Minat
(Medi i iabel dependen (Mi
i dapat dilihat pada tab 2 (Adjued R

Square mbangan pengaruh varia dap variabel

) digunakan.
ai koefisien
penambahan
Pedoman untuk memberikan interpretasi koefisien determinasi adalah sebagai

berikut:

*Fatimah,”Pengaruh  Kualitas Pelayanan TerhadapKeputusan ~Memilih  Tabungan
Mudharabah”(Studi Nasabah Bank Rakyat Indonesia Syariah KCP Pinrang” (SKripsi Sarjana:
Program Studi Perbankan Syariah, IAIN Parepare: Parepare 2019),h. 78.
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0,00 - 0,199 = Sangat kurang
0,20-0,399 = Kurang

0,40 -0,599 = Cukup
0,60-0,799 =Baik

0,80 -1,000 = Sangat Bai
Untuk lebih lengka rminasi dapat dilihat pada tabel
berikut:
1 : Hasil Uji Koefisie

Model Summary

Adjusted R Std. Error of the

R R Square Square Estimate

1 .505% .255 } 2.509

a. Predictors: (Constant), Total_X

SPSS 2019.

imbol dari koefisien. bel Summary

aik variabel iabel bebas

ga 1. Semak mendekati
angka bebas mem kan variabel
terikat. ketetapanrnilai, Reini di eh kolom ed R Square
PAREPARE
yang m
lan mampu

mencari jawaban yang dibutuhkan dari populasinya. Kisaran nilai Adjusted R Square
0 hingga 1.
Std. Error of the Estimate dalm kolom ini dijelaskan sebrapa kuat variabel-

variabel bebas bisa memprediksi variabel terikat. Nilai Std. Error of the Estimate
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diperbandingkan dengan Std. Deviation pada tabel descriptives. Jika Std. Error of the
Estimate < Std. Deviation, maka Std. Error of the Estimate baik untuk dijadikan
prediktor dalam menentukan variabel. Jika Std. Error of the Estimate > Std.

Deviation, maka Std. Error of the Estimate tidak baik untuk dijadikan prediktor

dalam menentukan variabel terikat.
Berdasarkan analisis nunjukkan nilai korelasi sebesar

0,505. Nilai ini dapa asikan bahwa kedua variabel penelitian

itafsirkan bahwa medi i ki pengaruh

rhadap minat menabun sanya 74,5%

ng tidak termasuk dala

garuh Media Promosi Te p Mi
ariah Caban

1. tasi Hasil Pe
rkan hasil an an di atas dig

N=99 sebesar 0,164. Jadi r hitung besar dari r tabel, maka dapat ditarik kesimpulan

enabung di

hasil bahwa
abung (Y) di
isis korelasi

gnifikan 5%

bahwa H, ditolak dan H; diterima. Dengan koefisien determinasi sebesar 25,5 atau
25,5% maka berpengaruh positif, artinya jika semakin sering BRI Syariah Cabang

Bone melakukan media promosi maka semakin tinggi pula minat menabung nasabah.
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Sedangkan 74,5% merupakan faktor yang mempengaruhi variabel Y dari faktor yang
tidak diteliti oleh peneliti. Yang tidak diteliti diantaranya seperti produk, harga,
saluran distribusi,sumber daya manusia (SDM), proses, dan kemasan.

Dari hasil uji t diketahui bahwa ada pengaruh yang signifikan variabel media

promosi dan variabel minat menabur ini dibuktikan dengan hasil perhitungan

uji t sebesar 5,766, sedangk pada taraf signifikansi 5% yang
berarti bahwa H, dite itu j iperc aan regresi Y = 17,733 +

0,406X. Persamaa put sesuai dengan rumus regresi a+bX, dimana Y

hadap media promosi enerima  H;

Promosi terhadap m BRI Syariah

Hy, yaitu Tidak Ada p osi terhadap
ariah Cabang Bone.
ya adalah O,
maka isien regresi
minat kenaikan 1,
maka sien bersifat
positif akin naik
media pro

Dengan demikian dapat ditarik’ sebuah kesimpulan bahwa media promosi
cukup mempengaruhi minat menabung, dimna dengan melakukan media promosi
membuktikan nasabah BRI Syariah Cabang Bone mempunyai minat menabung yang

cukup tinggi.
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2. Menjawab Masalah Penelitian
Setelah peneliti melakukan secara langsung dengan menyebar angket yang
diajukan yang diajukan kepada nasabah BRI Syariah Cabang Bone, dan diisi oleh

para nasabah tersebut, maka tujuan yang dikemukakan dalam penelitian ini adalah

untuk menjawab rumusan masalah se

a. Terdapat pengaru edia Promosi terhadap Minat
Menabung di i dibuktikan dengan hasil
pandingkan dengan r tabel
dari r tabel,
ma. Dengan
i sebesar 25,5 atau 2 aruh positif,
sering BRI Syariah ukan media
kin tinggi pula minat Sedangkan
faktor yang mempengaruh faktor yang
kan variabel
dengan hasil
A pada taraf

ga diperoleh

b. Terbukti bahwa terdapat pengaruh media promosi terhadap minat menabung
di BRI Syariah Cabang Bone. Maka untuk mengetahui seberapa besar 0,505

maka selanjutnya untuk mengetahui seberapa besar pengaruh variabel X
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terhadap variabel Y dengan menggunakan koefisien determinan r? yang
dinyatakan dalam presentase.
Hasilnya sebagai berikut:

r2 = (0,505)2 x 100%

=0,255 x 100%
= 25,5%
Jiatas, maka dape

Dari hasil perb Ikan bahwa ada pengaruh

variabel X terhadap variabel Y sebesar 25,5% dan selek A dipengaruhi oleh

ap minat menabung p abang Bone
gkatan media prom si  masalah
RI1 Syariah Cabang Bon
ahwa semakin sering piha abang Bone
ternet yang
r dikalangan ka BRI Syariah

, i S produk yang
dan sunnah.
lainnya. Ini
ah salah satu
unsur dalam bauran pemasaran perusahaan yang didaya gunakan untuk
memberitahukan, membujuk, dan mengingatkan tentang produk perusahaan”. Dengan

menjalankan unsur dari salah satu bauran pemasarann seperti yang dikemukakan oleh

Rangkuti, maka hal tersebut mendorong peningkatan volume nasabah dan
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meningkatkan minat menabung nasabah sehingga nasabah loyalitas terhadap BRI
Syariah Cabang Bone.

Dalam bisnis Islam, promosi yang dilakukan dengan menjual kesan buruk
pada produk lainnya diharamkan. Sebagaimana terdapat dalam firman Allah SW.T

dalam Q.S An-Nahl/16:116).%°

J _ o ¥
a1 e 1 2

I s Wl \;s“’ N
Ly Gl & )

-sebut oleh
cada-adakan
gada-adakan

memberikan
hadiah, produk yang
ditawar )ah. Mi : keingiannya
sendiri.
(Y) ya ; i dat dari diri se anpa adanya

one. Sehinggsa

Rananda Imam Cahya (2018), dan Novitasari (2017) yang menyatakan bahwa ada
pengaruh yang positif dan signifikan promosi yang dilakukan oleh Bank terhadap

minat menabung masyarakat dengan asumsi bahwa semakin sering promosi yang

% Departemen Agama RI, Al Qur’an dan Terjemahnya, (Jakarta: Yayasan Penyelenggara
Penterjemah), An-Nahl : 116.
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dilakukan maka akan semakin tinggi daya minat menabung, khususnya

memberitahukan, membujuk dan mengingatkan keberadaaan Bank.

13l
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BAB V

PENUTUP

5.1 Kesimpulan

Berdasarkan hasil penelitian bahasan yang telah dijelaskan dalam

hasil pengujian yang tela ipotesis yang telah diajukan
sebelumnya, penulis
yang telah dikumpulkan, alisis te “Pengaruh Media

Promos i maka dapat

ditarik : an terhadap

minat g di riah Cabang Bone. Hal

resi variabel Media Pr 2besar 0,406

bernilai , Ser gnifikansi parsial (Uji an t-hitung

sebesar lenga el sebesar 1,984.

merumuskan i i 3 ka penulis
eberapa sara bga menjadi

ran tersebut

engembangkan
kualitas pelayanan dan menambah kantor cabang di pedesaan atau pedalaman
dengan menyesuaikan tingkat promosi yang tinggi bagi masyarak baik

nasabah agar mampu meningkatkan jumlah nasabah.

99
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1.1.2 BRI Syariah Cabang Bone secara khusus tetap memperbaiki dan
mempertahankan keamanan dan kenyamanan fasilitas yang ada guna
meningkatkan loyalitas nasabah kedepannya demi kemajuan perkembangan

bank.

1.1.3 Untuk peneliti selanjutny: melakukan penelitian, ada baiknya

mengkomfirmasi d an secara jelas kepada pihak

iti karena k ada hal-hal tertentu yang

PAREPARE
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serta kemudahaan dalam menjalankan aktivitas sehari-hari, Aamiin.

LATAR BELAKANG

1. Nota Dinas KCP Bone jeppe’e B.151/KCP-BNE/07/2019 perihal permohonan izin penelitian.

2. Surat Permohonan Penelitian dari Institut Agama Islam Negeri Pare-Pare No, 601/In.39/Febi/06/2019 a.n
Herwina.

MAKSUD DAN TUJUAN

Penunjukan narasumber terkait dengan proposal penelitian a.n Herwina Mahasiswa Institut Agama Islam

Negeri Pare-Pare dengan judul “Pengaruh Media Promosi Terhadap Minat Menabung di BRI Syariah
Cabang Bone” ,

USULAN DAN REKOMENDAS!

1. A. Sesual kebijakan yang direkomendasikan oleh CSD, dalam proses pemberian data dan Informas! yang
akan disampaikan kepada mahasiswa yang bersangkutan, BRISyariah tidak boleh memberikan keterangan
tentang Nasabah Penyimpan dan Simpanannya serta Nasabah Investor dan Investasinya (harap diperhatikan
ketentuan tentang Rahasia Bank dimaksud Pasal 41 UU No. 21/2008 tentang Perbankan Syariah).

B. Keterangan sebagaimana dimaksud butir 1.A di atas dapat diberikan lika ada permintaan, persetujuan

ata 52 0an Nasabah Penvimpan atau Nasaba | ng dibuat secar; .dtﬂglnmeﬂyemn
pihak yang ditunjuk oleh Nasabah Penyimpan atau Nasabah Investor tersebut.

2, Berdasarkan perihal diatas, dengan ini dimohon untuk menunjuk dan menginformasikan nama

narasumber yang dapat membantu dalam proses penelitian yang bersangkutan kepada Learning & Culture
Department dengan Sdra. Arief Widodo - 085799165651). Adapun mekanisme
pelaksanaan penelitian akan diinformasikan langsung kepada narasumber

Demikian kami sampaikan, atas perhatiannya kami ucapkan terima kasih,
Wassalamu'alaikum warahmatullahl wabarakatuh

HUMAN CAPITAL DIVISION

esional ne
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Nama : Syamsu Marfin Podding
Jabatan . Pincapem KCP Bone
Uker : BRIsyaniah KCP Bone
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Nama : Herwina
Jenis Kelamin : Perempuan
Pekerjaan/Program Studi . Mahasiswi/Perbankan Syariah
Alamat : Dusun Dolangan, Desa Makkawaru, Kec. Mattirobulu,
Kabupaten Pinrang

Yang bersangkutan tersebut diatas adalah benar telah mengadakan/melaksanakan
Penelitian di BRISyariah KCP Bone dalam rangka penyusunan skripsi yang berjudul “Pengaruh
Media Promosi Terhadap Minat Menabung di BRISyariah KCP Bone" pelaksanaan dilakukan
pada bulan Agustus sampai selesal

Demikian surat keterangan ini kami buat untuk digunakan sebagaima mestinya

Watampone, 31 Agustus 2019
PT Bank BRISyariah KCP Bone

Pro profientas: Bisn

vakal, Integntas, Profesional, Antusias, By 35, Kepuasan Pelangean. Penghansa:
“ Berpadu dalam karya Produkuf, Efisien dan Doa Menuju Bank Syariah Rite] Modem™
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KUESIONER PENELITIAN
PROGRAM STUDI PERBANKAN SYARIAH
FAKULTAS EKONOMI DAN BISNIS ISLAM

IAIN PAREPARE

Kepada Yang terhormat,
Bapak/Ibu/Saudara(i)
Di

Tempat

Assalamualaikum Wa
Puji  syukur mat dan karunia-Nya.

“Penga edi Terhadap Minat Men i BR iah Cabang

Bone”, ; angan di bawah ini:

ina
.2300.001
dan Bisnis Is

menjawab

Wassalamualaikum Warahmatullahi Wabarakatuh.

Hormat saya,

(Herwina)
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A. ldentitas Responden

Mohon dengan hormat kesediaan Bapak/Ibu/Saudara(i) untuk mengisi data
responden dibawah ini :

Nama Lengkap SRS

Alamat

Nomor Hp.

Jenis Kelamin

Usia

Tahun

5 = Sangat Setuju (SS) 2 = Tidak Setuju (TS)
4 = Setuju (S) 1 = Sangat Tidak Setuju (STS)
3 = Netral (N)

C. Daftar Pernyataan

a. Variabel Media Promosi b. Variabel Minat Menabung
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No.

Pernyataan

SS

TS

STS

Pernyataan untuk variabel media promosi

Saya tertarik menjadi nasabah setelah
membaca brosur BRI Syariah.

Saya tertarik menjadi nasabah setelah
membaca papan
Syariah.

Syariah di televisi.

njadi nasabah setelah
lan BRI Syariah di

orang sekitar yang juga menabung di

9

BRI Syariah.

Bapak/lbu  menyadari pentingnya
10 menabung untuk memperkecil resiko

yang tidak terduga.

110
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Minat menabung muncul karena gaya

1 hidup yang semakin maju.
Minat menabung muncul karena BRI

12 Syariah merupakan bank yang berbasis
syariah

13 Minat menabung m karena
pelayanan yang dita

14 Minat men

iklan yan eh BRI Syariah.

PAREPARE
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OUTPUT SPPS UJI VALIDITAS

CORRELATIONS
/VARIABLES=X.1l X.2 X.3 X.4 X.5 X.6 X.7 Total X

/PRINT=TWOTAIL NOSIG

/MISSING=PAIRWISE.

Correlations

[DataSetl] C:\Users\user\Desktop\SKRIPSI\Output SPSS\DATA TABULASI Real.sav
Correlations
X1 X.2 X.3 X.4 X.5 X.6 X.7 Total_X
X.1 Pearson - - e o
) 1 .529 .382 .346 .185 .098 .017 .586
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .067 .333 .864 .000
N 99 99 99 99 99 99 99 99
X.2 Pearson - . o " o
.529 1 .619 .592 433 .163 .022 773
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .106 .828 .000
N 99 99 99 99 99 99 99 99
X.3 Pearson > . - . 4 o
) .382 .619 1 .665 440 .225 -.137 727
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .025 176 .000
N 99 99 99 99 99 99 99 99
X.4 Pearson " o - | -
) .346 .592 .665 1 .518 177 -.046 .748
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .079 .652 .000
N 99 99 99 99 99 99 99 99
X.5 Pearson o - . = .
.185 433 440 .518 1 444 133 722
Correlation
Sig. (2-tailed) .067 .000 .000 .000 .000 .190 .000
N 99 99 99 99 99 99 99 99




X.6 Pearson H . " -
) .098 .163 .225 77 444 1 470 .563
Correlation
Sig. (2-tailed) .333 .106 .025 .079 .000 .000 .000
N 99 99 99 99 99 99 99 99
X7 Pearson - -
) .017 .022 -.137 -.046 133 470 1 .299
Correlation
Sig. (2-tailed) .864 .828 176 .652 .190 .000 .003
N 99 99 99 99 99 99 99 99
Total_X Pearson - - - wl e o o
) .586 773 727 .748 722 .563 .299 1
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .003
N 99 99 99 99 99 99 99 99

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*, Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).

CORRELATIONS
/VARIABLES=Y.1 Y.2 Y¥.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Total ¥
/PRINT=TWOTAIL NOSIG

/MISSING=PATIRWISE.

Correlations

[DataSetl] C:\Users\user\Desktop\SKRIPST\Output SPSS\DATA TABULASI Real.sav

Correlations

Y.l Y.2 Y.3 Y.4 Y.5 Y.6 Y.7 Total_Y
Y.1 Pearson . . . o ** - .
) 1 452 .251 .255 .288 .326 .329 .646
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .012 .011 .004 .001 .001 .000
N 99 99 99 99 99 99 99 99
Y.2 Pearson . . " " - -
452 1 .382 512 .259 .195 .388 .718
Correlation



Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .010 .053 .000 .000
N 99 99 99 99 99 99 99 99
Y.3 Pearson . " " . " . o
) .251 .382 1 .458 .216 .278 .210 .622
Correlation
Sig. (2-tailed) .012 .000 .000 .032 .005 .037 .000
N 99 99 99 99 99 99 99 99
Y.4 Pearson . o o o . -
) .255 512 .458 1 .346 .258 .187 .660
Correlation
Sig. (2-tailed) .011 .000 .000 .000 .010 .063 .000
N 99 99 99 99 99 99 99 99
Y.5 Pearson - " . - o -
) .288 .259 .216 .346 1 427 .080 .554
Correlation
Sig. (2-tailed) .004 .010 .032 .000 .000 430 .000
N 99 99 99 99 99 99 99 99
Y.6 Pearson . . " o - -
] .326 195 .278 .258 427 1 .518 .666
Correlation
Sig. (2-tailed) .001 .053 .005 .010 .000 .000 .000
N 99 99 99 99 99 99 99 99
Y.7 Pearson o o A ** -
) .329 .388 .210 .187 .080 .518 1 .628
Correlation
Sig. (2-tailed) .001 .000 .037 .063 430 .000 .000
N 99 99 99 99 99 99 99 99
Total_Y Pearson " ** " ** " H "
) .646 .718 .622 .660 .554 .666 .628 1
Correlation
Sig. (2-tailed) .000 .000 .000 .000 .000 .000 .000
N 99 99 99 99 99 99 99 99

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

*. Correlation is significant at the 0.05 level (2-tailed).




OUTPUT SPPS UJI REALIBILITAS

RELIABILITY
/VARIABLES=X.1l X.2 X.3 X.4 X.5 X.6 X.7
/SCALE ('ALL VARIABLES') ALL
/MODEL=ALPHA

/SUMMARY=TOTAL.

Reliability
[DataSetl] C:\Users

Scale:

Case Processing Summary

N %
Cases  Valid 99 100.0
Excluded® 0 .0
Total 99 100.0

a. Listwise deletion based on all variables in the

13l

AREPARE

Item-Total Statistics

procedure.

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha N of Items

DATA TABULASI Real.sav

Cronbach's
Scale Mean if |Scale Variance if| Corrected ltem- | Alpha if Item
Item Deleted Item Deleted |Total Correlation Deleted
X.1 24.52 10.130 403 .743
X.2 24.76 8.859 .643 .687
X.3 24.65 9.578 .603 .701
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X.4 24.67 9.122 .612 .695
X.5 24.70 9.173 .570 .705
X.6 24.42 10.410 .390 .745
X.7 24.47 11.905 .107 .793

RELIABILITY
/VARIABLES=Y.l Y.2 Y.3 Y.4
/SCALE ('ALL VARIABLES')
/MODEL=ALPHA

/SUMMARY=TOTAL.

[DataSe Real.sav

Case Processing Summary

N %
Cases  Valid 99 100.0
Excluded® 0 .0
Total 99 100.0
a. Listwise deletion based on all variables in the

procedure.
C rAREPARE

Reliability Statistics

Cronbach's

Alpha N of Items

.762 7
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Item-Total Statistics

Cronbach's
Scale Mean if |Scale Variance if| Corrected ltem- | Alpha if Item
Item Deleted Item Deleted |Total Correlation Deleted

Y.1 25.01 6.398 487 732
Y.2 25.16 5.994 .570 713
Y.3 25.16 6.443 452 .740
Y.4 25.25 6.415 515 727
Y.5 25.08 6.871 .396 .750
Y.6 25.23 6.323 514 726
Y.7 25.46 6.272 438 744
OUTP SA LASIK
UJI N IT
REGRESS

/MISS TWIS

/STA COEF

/CRI N(.0 T(.10)

/NOO

/DEP otal Y

/MET R Total X

/REST IST (ZRESID) R]
Regre
[DataSe RI

Variables Entered/Removed”
Variables Variables

IModel Entered Removed Method
1 Total_X* .|Enter

a. All requested variables entered.

b. Dependent Variable: Total_Y

Real.sav

OF STATE OF ISLAMIC INSTITUTE PAREPARE



Model Summaryb

Adjusted R Std. Error of the
IModel R R Square Square Estimate
1 .505° .255 .248 2.509
a. Predictors: (Constant), Total X
b. Dependent Variable: Total_Y
ANOVA”
IModeI Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 209.200 1 209.200 33.243 .000%
Residual 610.436 97 6.293
Total 819.636 98
a. Predictors: (Constant), Total_X
b. Dependent Variable: Total_Y
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
IModel B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 17.733 2.038 8.700 .000
Total_X .406 .070 .505 5.766 .000

a. Dependent Variable: Total_Y
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Normal P-P Plot of Regression Standardized Residual

Dependent Variable: Total_Y

1.0

0.89

0.6

0.4

Expected Cum Prob

0.2

0.0 02 04 06 08 10
Observed Cum Prob

/CRITERIA=PIN(.05) POUT(.10)
/NOORIGIN
/DEPENDENT Total Y

/METHOD=ENTER Total X.

Residuals Statistics?

Minimum Maximum Mean Std. Deviation N

—— i e i e e — . — .. .. .EPARE
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Predicted Value 22.61 31.96 29.39 1.461 99
Residual -9.704 5.515 .000 2.496 99
Std. Predicted Value -4.644 1.753 .000 1.000 99
Std. Residual -3.868 2.198 .000 .995 99

a. Dependent Variable: Total_Y

Regression
[DataSetl]

C:\Users\user\Desktop\SKRIPSI\Output SPSS\DATA TABULASI Real.sav

Variables Entered/Removed”

Variables Variables
IModel Entered Removed Method
1 Total _X? .|Enter
a. All requested variables entered.
b. Dependent Variable: Total_Y
Model Summary
Adjusted R Std. Error of the
IModel R R Square Square Estimate
1 .505° .255 .248 2.509
a. Predictors: (Constant), Total X
ANOVA”

IModeI Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 209.200 1 209.200 33.243 .000°

Residual 610.436 97 6.293

Total 819.636 98

a. Predictors: (Constant), Total_X

b. Dependent Variable: Total_Y



Coefficients®

Unstandardized Standardized
Coefficients Coefficients Collinearity Statistics
Model B Std. Error Beta t Sig. |Tolerance| VIF
1 (Constant) 17.733 2.038 8.700 .000
Total_X .406 .070 .505 5.766 .000 1.000 1.000]

a. Dependent Variable: Total_Y

Coefficient Correlations®

IModeI

1 Correlations Total_X

Covariances  Total X

a. Dependent Variable: Total_Y

Collinearity Diagnostics®

Dimensi Variance Proportions
[Model on Eigenvalue | Condition Index | (Constant) Total_X
1 1 1.992 1.000 .00 .00
2 .008 16.106 1.00 1.00

a. Dependent Variable: Total Y

rangpr -~
RELSPAREPARE

/CRITERIA=PIN (.05)
/NOORIGIN
/DEPENDENT Total Y
/METHOD=ENTER Total X

POUT (.10)

/RESIDUALS DURBIN.

Regression
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[DataSetl] C:\Users\user\Desktop\SKRIPSI\Output SPSS\DATA TABULASI Real.sav

Variables Entered/Removed”

Variables Variables
IModel Entered Removed Method
1 Total_X? .|Enter

a. All requested variables entered.

b. Dependent Variable: Total_Y

Model Summary”

Adjusted R Std. Error of the
IModel R R Square Square Estimate Durbin-Watson
1 .505° 255 .248 2.509 2.108
a. Predictors: (Constant), Total_X
b. Dependent Variable: Total_Y
ANOVA®
IModeI Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 209.200 1 209.200 33.243 .000%
Residual 610.436 97 6.293
Total 819.636 98
a. Predictors: (Constant), Total_X
b. Dependent Variable: Total_Y
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
IModel B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 17.733 2.038 8.700 .000
Total_X .406 .070 .505 5.766 .000




Coefficients®

Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
IModel B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 17.733 2.038 8.700 .000
Total_X .406 .070 .505 5.766 .000
a. Dependent Variable: Total_Y
Coefficient Correlations®
IModeI Total_X
1 Correlations Total X 1.000§
Covariances  Total_X .005
a. Dependent Variable: Total_Y
Residuals Statistics®
Minimum | Maximum Mean Std. Deviation
Predicted Value 22.61 31.96 29.39 1.461 99
Residual -9.704 5.515 .000 2.496 99
Std. Predicted Value -4.644 1.753 .000 1.000 99
Std. Residual -3.868 2.198 .000 .995 99

a. Dependent Variable: Total_Y

UJI HETEROKEDASTISITAS

REGRESSION
/MISSING LISTWISE

/STATISTICS COEFF OUTS BCOV R ANOVA

/CRITERIA=PIN(.05)
/NOORIGIN
/DEPENDENT RES2

POUT (.10)

/METHOD=ENTER Total X.

Regression



[DataSetl] C:\Users\user\Desktop\SKRIPSI\Output SPSS\DATA TABULASI Real.sav

Variables Entered/Removed”

Variables Variables
IModel Entered Removed Method
1 Total_X? .|Enter

a. All requested variables entered.

b. Dependent Variable: RES2

Model Summary

Adjusted R Std. Error of the
IModel R R Square Square Estimate

1 .055% .003 -.007 1.49927

a. Predictors: (Constant), Total_X

ANOVA"
IModeI Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression .666 1 .666 .296 .588°
Residual 218.037 97 2.248
Total 218.702 98
a. Predictors: (Constant), Total X
b. Dependent Variable: RES2
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
IModel B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 1.331 1.218 1.093 277
Total_X .023 .042 .055 544 .588]

a. Dependent Variable: RES2



Coefficient Correlations®

IModeI Total_X
1 Correlations Total_X 1.000}
Covariances  Total_X .002

a. Dependent Variable: RES2

UNI I}

REGRESS

ION

Variables Entered/Removed”®

esktop\SKRIPSI\Output

Variables Variables
IModel Entered Removed Method
1 Total X* .|Enter

a. All requested variables entered.

b. Dependent Variable: Total_Y

Model Summary

\RE

Adjusted R Std. Error of the
IModel R R Square Square Estimate
1 505 255 248 2.509]

a. Predictors: (Constant), Total_X
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ANOVA’

IModd Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 209.200 1 209.200 33.243 .000%
Residual 610.436 97 6.293
Total 819.636 98
a. Predictors: (Constant), Total_X
b. Dependent Variable: Total_Y
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
IModel B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 17.733 2.038 8.700 .000
Total_X .406 .070 .505 5.766 .000
a. Dependent Variable: Total_Y
Coefficient Correlations®
IModeI Total_X
1 Correlations Total X 1.000§
Covariances  Total_X .005

a. Dependent Variable: Total_Y

UJlI KORELASI

CORRELATTONS
/VARIABLES=Total X Total Y
/PRINT=TWOTAIL NOSIG

/MISSING=PAIRWISE.

Correlations

[DataSetl] C:\Users\user\Desktop\SKRIPSI\Output SPSS\DATA TABULASI Real.sav



Correlations

Total_X Total_Y

Total X  Pearson Correlation 1 505"
Sig. (2-tailed) 000

N 99 99

Total Y  Pearson Correlation 505" 1

Sig. (2-tailed) .000

N 99

**_Correlation is significant at the 0.01 level (2-tailed).

Real.sav

T PAREPARE ™

Variables Entered/Removed”

Variables Variables
IModel Entered Removed Method
1 Total X* .|Enter

a. All requested variables entered.

b. Dependent Variable: Total_Y

Model Summary
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Adjusted R Std. Error of the
IModel R R Square Square Estimate
1 5057 .255 .248 2.509
a. Predictors: (Constant), Total X
ANOVA”
IModeI Sum of Squares df Mean Square F Sig.
1 Regression 209.200 1 209.200 33.243 .000%
Residual 610.436 97 6.293
Total 819.636 98
a. Predictors: (Constant), Total_X
b. Dependent Variable: Total_Y
Coefficients®
Standardized
Unstandardized Coefficients Coefficients
IModel B Std. Error Beta t Sig.
1 (Constant) 17.733 2.038 8.700 .000
Total_X .406 .070 .505 5.766 .000

a. Dependent Variable: Total_Y
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= Urutkan ¥

4 Langkah Mudah

o Pembelian Sukuk ’
gt il Tabungan Di BRIsyariah
. 1 bulan yang laki 165 x dtonton
3 \.:.ltu;c.—uwﬁ
M Rl
Company Profile :

1 tahun yang lalu 1,11 x ctonton

TVC BRISyariah 30sec :

.
1 tabun yang lalu 1 rh x ditonton

Looping Hijrah

.
1 tahiun yang lalu 1.1 rh x ditonton

Looping Produk .
BRISyariah 2

1 tahun yang lalu 1.1 rh x ditonton

f 6 = 3

Beranda Trending Subscription  Kotak Masuk Koleksi
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Ingatiah untuk selalu Mmembarikan komentar yang sopan dan
mengikutl Pedoman Komunitas kami

Komentar 3
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Linda Mhuanat « 4 tabhun yang lalu

Cuma BRIS yang sayang... Cuma BRIS yang
menanggung separuh beban nasabah... Memang
dari segi umur, BRIS ibarat masih anak kecil. Tapi
ia bersedia memahami, dan bersedia menanggung
separuh beban yg ia sayangi.

i 3 a1 a :

Rio Nurtantyana = 4 tahun yang lalu
akhirnya indonesia bisa bikin ginian, seperti iklan di
negeri sebrang

i 2 & a :

vania almira * 4 tahun yang lalu
Keren, nyentuh banget ')
il 2 a (] :

Dian Anggraina * 4 tahun yang lalu

berebes mili... &

1y 5 a :
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RIWAYAT HIDUP

HERWINA, merupakan anak ke-1 dari 3
bersaudara, hasil buah hati cinta oleh pasangan
anda  Mansur Bin  Aris dan Ibunda
Abdullah. Penulis lahir di
01 Oktober 1996. Penulis
gal di RT 002 RW 001
Kecamatan

g. Penulis

memulai jenja DN 76 pada

tahun 2003 da 2008. Pada

09 penulis melanjutka P Negeri 1
an Pramuka.
Mattirobulu
g yang lebih
uti kegiatan
yang ad SMA tahun

ng manajer,

diterima di

Fakultas Ekonomi dan Bisnis Islam Jurusan Perbankan Syariah.
Sejak menjadi mahasiswa di Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Parepare,
penulis aktif di salah satu organisasi intra kampus yaitu Persatuan Olahraga

Mahasiswa (PORMA) Institut Agama Islam Negeri (IAIN) Parepare.
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